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SPIS TRESCI

TEUMY ZAGRAZAJA BEZPIECZENSTWU MIESZKANCOW.

Juz dzisiaj zacznijmy sie obawiac
widma overtourismu

iedy pisze te stowa, miliony turystéw w réznych czg¢Sciach
B §wiata wypoczywaja gdzie§ w swojej ojczyZnie lub za

granicg, majg w planach wakacyjny wyjazd lub wtasnie
z niego wracaja. W tych niespokojnych czasach pocieszajaca
jest myS$l, Ze pandemia nie zniechecita globalnej spotecznosci do
podrézowania. Nawet jeli u czgSci z nas obawy o zdrowie czy nieche¢
do poddawania si¢ skomplikowanym procedurom przy przekraczaniu
granic byly dotad wigksze niz potrzeba wyjazdu, nie ma chyba
czlowieka, ktoéry po miesigcach zamknigcia w czterech Scianach nie
rozwazalby (o planowaniu nie wspominajac) odbycia krétszej badz
dtuzszej wyprawy. Rozne statystyki wskazuja, ze §wiatowy ruch
turystyczny powrdci do wolumenu z rekordowego 2019 r. dopiero za
4-5 lat, niemniej patrzac na to, jak duze, w przypadku tylko polskich
konsumentdéw, jest zainteresowanie nabywaniem wycieczek czy
samodzielng organizacja wyjazdéw, mozna mie¢ nadzieje, ze zdarzy
sie to wezesniej niz péZniej (oczywiscie przy zatozeniu, ze sytuacja
epidemiczna na §wiecie bedzie si¢ poprawiac). Czy wraz z powrotem
masowej turystyki wrdci overtourism?

Wydaje si¢, ze w dobie pandemii, kiedy kazdy turysta jest dla
destynacji czy atrakcji na wage zfota, pytanie to jest troche na wyrost,
okazuje si¢ jednak, ze niekoniecznie. S3 miejsca, w ktérych 6w
problem juz zaczyna by¢ widoczny. Niedawno zagraniczne media
obiegta informacja o problemach hawajskiej wyspy Maui. Chwile po
tym, jak czg§ciowo zniesiono obostrzenia dotyczace wjazdu, wyspe
zalala fala odwiedzajacych. Zdaniem burmistrza Maui, Michaela
Victorino, zbyt duza fala. W maju stacjonowato ich 215 tys., czyli
zaledwie 30 tys. mniej niz w maju 2019 r. Burmistrz publicznie zalit
sie, ze tlumy zagrazaja bezpieczehstwu mieszkancéw (wladze nie
planuja odmrozenia turystyki, dopdki nie zostanie zaszczepionych
70 proc. populacji wyspy) i znacznie utrudniajg jej codzienne
funkcjonowanie (np. zastawiajac lokalne drogi swoimi samochodami,
zeby zrobi¢ zdjecie malowniczym widokom), lokalna spofecznos¢ nie
jest jeszcze przygotowana na taki ogrom gosci, a wigc réwniez na to,
by ich obstugiwaé na odpowiednim poziomie. Victorino rozpoczat
nawet rozmowy z liniami lotniczymi, by przekona¢ je do zmniejszenia
liczby przywozonych na wyspe pasazeréw.

Mozna dyskutowaé, czy podjete przez polityka dziatania byty
najwlasciwszym rozwigzaniem sytuacji, w jakiej znalazta si¢ wyspa,
istotne jest jednak, ze w czasie trudnym réwniez dla lokalnej turystyki
zdecydowat si¢ postawi¢ dobro mieszkaficéw i wyspy, takze komfort
samych odwiedzajacych, nad zyski z turystyki. Czy réwnie mocno
o zréwnowazone podejscie do lokalnej turystyki beda walczy¢
destynacje od lat borykajace si¢ z problemem overtourismu? Odejscie
od niekontrolowanego przyjmowania odwiedzajacych zapowiedziaty
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m.in. Amsterdam, Wenecja, a w Polsce Krakéw. Dzi§ w osrodkach
tych na prézno szuka¢ dawnych ttuméw, mozna jednak domniemywac,
Ze w miare¢ opanowywania pandemii zainteresowanie nimi bedzie
rosto. Wazne, by w ramach odbudowy lokalnego sektora turystycznego
destynacje te nie zapominaty o nowo obranym kierunku rozwoju
turystyki uwzgledniajacej potrzeby wszystkich interesariuszy. Powrét
do tego, co bylo wczesniej, jest nie do przyjecia. o
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W DALSZYM CIAGU OBOWIAZUJA KWESTIONARIUSZE OSOBOWE | FORMULARZE LOKALIZACYINE.

Lato 2021 — wakacje wyczekane
przez klientow i biura podrozy

ok temu, walczac ze zmieniajaca si¢
Rz dnia na dziefi sytuacja epidemiczng
1 spontanicznie ogltaszanymi
restrykcjami, marzyli§my o powrocie
do normalnosci. Jaka jest touroperatorska
rzeczywisto$¢ tego wyczekanego lata?
Widzimy $wiatetko w tunelu, niestety na
powrdt do normalno$ci branzy turystycznej
musimy jeszcze poczekaé, bo tunel nie
dos¢ ze dtugi, to jeszcze z zakretami.
Poréwnujac tegoroczng sprzedaz z fatalnym
ubiegtorocznym latem, jest zdecydowanie
lepiej, ale do poziomu z 2019 r. duzo nam
brakuje.

W wysoki sezon w tym roku weszli§my
ok. 15-20 czerwca. Po drodze byto wiele
zmian, praktycznie rozpoczeliSmy sezon
miesigc pozniej niz w ,,normalnych” latach.
Dla nas najwazniejszy jednak byt powrét
entuzjazmu do podrdzy, mimo wcigz
utrudniajacych wyjazdy restrykcji czy
dodatkowych formalnosci. Na przetomie
kwietnia i maja w koficu osiagneliSmy
dzienny poziom rezerwacji zblizony do roku
2019, niestety zbyt p6Zno, zeby udato si¢
zrealizowa¢ wyloty kwietniowe czy wigksza
cz¢$¢ zaplanowanych na maj. Probleméw
pojawito si¢ wiele. Nie tylko nizsza
sprzedaz, ale takze problemy z dostgpnoscia
bazy hotelowej. Z uwagi na restrykcje np.

w Wielkiej Brytanii i odwotanie przyjazdow,
cz¢$¢ hoteli wspétpracujacych z tym rynkiem
przesuwala date rozpoczecia sezonu, czyli

po prostu pozostawata zamknigta. W takim
przypadku dla naszych klientéw musieliSmy
szukaé propozycji alternatywnych.

1 lipca 2021 r. wszedt w zycie UCC,
czyli certyfikat covidowy, co z pewnoScig
znacznie utatwia podrézowanie w krajach
nalezacych do Unii Europejskiej, natomiast
nie rozwiaze wszystkich probleméw.

Przede wszystkim obowigzuje w krajach
strefy Schengen, a poza nig jest bardzo
wiele pafistw, do ktérych Polacy od lat
chetnie wyjezdzaja na wakacje, jak np.
Egipt czy Turcja. Poza tym certyfikat
ma przede wszystkim warto$¢ dla os6b
w pelni zaszczepionych i ozdrowieficow.
W dalszym ciagu obowigzuja

www.wiadomosciturystyczne.pl

kwestionariusze osobowe i formularze
lokalizacyjne, wymagane zarOwno przez
kraje docelowe, jak i linie lotnicze, do
ktérych mozolnie przygotowujemy
instrukcje, aby maksymalnie ufatwi¢ naszym
klientom ich wypetnienie. Do§¢ brutalnym
powrotem do polityki informacyjnej,
ktoérej skutki cigzko odchorowali$my rok
temu, bylo ogloszenie z dnia na dziefi
wymogu kwarantanny naktadanej na osoby
powracajace z krajéw Non Schengen.
P6Zniejsze interpretacje i wykladnie tej
decyzji wprowadzily dodatkowe zamieszanie
(kazus Chorwacja), a opieranie przepiséw
sanitarnych na kryterium geopolitycznym,
bez doglebnej analizy sytuacji epidemiczne;j
w poszczegdlnych krajach, nie miato wiele
wspdlnego z realnym poziomem zakazen.
Skutki tej decyzji odczuli turySci, ptacac
np. dodatkowym stresem przy wjezdzie
do Chorwacji, bo decyzje administracyjne
»zastaly” ich juz w podrézy, oraz
touroperatorzy, bo tego typu informacje
zawsze wplywajag hamujaco na sprzedaz.
Zdecydowanie brakuje przemysSlanej,
profesjonalnie przygotowanej kampanii
informacyjnej mobilizujacej spoleczefistwo
do masowego szczepienia si¢, zamiast coraz
bardziej eskalujacego straszenia czwartg fala
czy wprowadzanie kwarantanny po powrocie
z krajéw, w ktérych sytuacja epidemiczna
jest pod petng kontrolg.
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KOMENTARZE

RZAD MUSI WZIAC TEZ POD UWAGE [INTERES] PRZEDSIEBIORCOW

Nie zaszkodzitoby dziatac troche
bardziej schematycznie

i prébowali znaleZ¢ najlepszy sposob zarzadzania kryzysem,

ktéry spadt na §wiat jak grom z jasnego nieba, przedsiebiorcy
mowili, Ze dla nich najgorsza jest niepewno$¢. Gdyby byto wiadomo,
ze zamknigcie potrwa kilka tygodni czy nawet miesiecy, ale p6Zniej
nadejdzie moment otwarcia, mozna by zaplanowa¢ biznes i zapas¢
na chwile w zimowy sen. Niestety, firmy byty co rusz zaskakiwane
kolejnymi decyzjami rzadu. Czy stusznymi? O tym dyskutowaé nie
bedziemy, bo zwolennikéw lockdowndéw jest i byto wielu, podobnie
jak ich przeciwnikéw. Problemem byt przede wszystkim krétki czas od
momentu ogloszenia nowych restrykcji na konferencjach prasowych
do wejscia w zycie stosownych rozporzadzef. Teraz, 15 miesigcy
od wybuchu pandemii biura podrézy nadal nie wiedza, co je czeka
jutro. 23 czerwca wiceministrowie zdrowia i spraw zagranicznych
zapowiedzieli w czasie spotkania z mediami zmian¢ zasad powrotu
do kraju z pafistw spoza strefy Schengen i... i tu wtasnie pojawit si¢
problem. Czy osoby, ktdre przyjada do Polski z Chorwacji, bedacej
cztonkiem Unii Europejskiej, ale nienalezacej do strefy Schengen, beda
musialy pozosta¢ w domu na kwarantannie, czy rozporzadzenie ich
nie obejmuje? Touroperatorzy, linie lotnicze i agenci przez kilkanaScie
godzin mieli niezty orzech do zgryzienia, bo informacje przedstawione
przez wiceszeféw MSZ i MZ, informacja prasowa na stronie MSZ
1 tre§¢ rozporzadzenia nijak si¢ do siebie miaty. Logika podpowiadata,
ze skoro wspomniana Chorwacja nalezy do Unii Europejskiej, skoro
wdrozyta u siebie unijne za§wiadczenie covidowe, skoro Polska nie
poinformowata wtadz Chorwacji o tym, ze po przyjezdzie z tego kraju
obowigzywac¢ bedzie kwarantanna, to rozporzadzenie nie bedzie tego
kraju dotyczy¢. Podobny problem pojawit si¢ przy Bulgarii i kilku
innych wakacyjnych kierunkach. Ostatecznie watpliwosci rozwiata
straz graniczna, ale stresu byto co niemiara.

I znéw pojawia si¢ pytanie — czy nadal, kilkana$cie miesigcy po tym,
jak wirus zaatakowat caty §wiat, nie mozna dziata¢ wedtug jakich§
schematéw, procedur? OczywiScie pandemia jest nieprzewidywalna,

a na kolejne zagrozenia trzeba reagowacé elastycznie, ale rzad musi
wziaé tez pod uwage przedsigbiorcéw, szczegdlnie ze nie moze im
nieustajgco finansowo pomagac. Oni sami zresztg wcale tego nie
oczekuja, desperacko chcg natomiast wrdcic do pracy.

Polska nie jest jedynym krajem, w ktérym przedsigbiorcy turystyczni
stawiani sg pod §ciang. Podobnie jest w Wielkiej Brytanii, gdzie
wladze raz wpisuja kraje na zielong list¢ (po powrocie do domu nie
trzeba odbywac kwarantanny, wystarczg testy na COVID-19 przed
wylotem do domu i po przylocie), by za chwile je z niej skresli¢. Tak
byto tez w zesztym roku, tak jest i w tym, a poniewaz zmiany kosztuja
biura wiele pracy, jeden z najwigkszych internetowych agentéw
turystycznych On the Beach catkowicie wstrzymat sprzedaz oferty
letniej i skupit si¢ na promowaniu zimy.

Kiedy w zeszlym roku wszyscy dopiero oswajali si¢ z pandemig
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Nie ma tez czego zazdro$ci¢ Niemcom. Tamtejszy Instytut
Roberta Kocha uznat Portugali¢ za kraj, w ktérym wystepuja grozne
mutacje koronawirusa, co spowodowato, ze po powrocie stamtad
trzeba bedzie odby¢ 14-dniowa kwarantanng. Dotyczy to réwniez
Madery, na ktérej wskazniki i liczby zachorowan sg niskie. Olimar,
specjalista od wyjazdéw do Portugalii, zaoferowat klientom mozliwo§¢
wezesniejszego powrotu do domu, a DER Touritik, Alltours i TUI
Deutschland odwotaty wycieczki do tego kraju do potowy, a nawet jak
to miato miejsce w przypadku tego ostatniego, do konca lipca.

Branza turystyczna jest odporna na kryzysy, ale na takie mijajace.
Tymczasem pandemia nie chce odpuscic¢, ludzie uczg si¢ z nig zy¢
i czasem zapominaja, ze wirus w dalszym ciagu krazy po §wiecie
1 nadal bedzie krazy¢. Rzadzacy probuja sobie z nim jako$ radzic,
raz bitwy wygrywaja, raz przegrywajq. Jaki bedzie ostateczny wynik
tej wojny? Dla ludzi, miejmy nadziej¢ pozytywny, oby réwniez dla
przedsigbiorcodw. Takze tych turystycznych. i

www.wiadomosciturystyczne.pl



W TYM ROKU POLSKI PKB UROSNIE O 5 PROC.

RPP stoi na drodze
umocnienia ztotego

ztotego do gtéwnych walut, przyniést kontynuacje jego
czerwcowej przeceny. I tak we wtorek 13 lipca, chwile po
tym, gdy rynki finansowe obiegta wie$¢ o bardzo mocnym, a przede
wszystkim zaskakujacym skoku inflacji w Stanach Zjednoczonych,
kurs USD/PLN wzrést powyzej 3,87 zt i testowal poziomy nieogladane
od ponad 3 miesigcy, para EUR/PLN przekroczyta barierg 4,57 zt,
a CHF/PLN siggnat 4,2150 zt. Dla poréwnania na poczatku czerwca
za dolara ptacono tylko 3,64 z1, euro kosztowato wtedy nieco ponad
4 44 71, a szwajcarski frank 4,1050 zi.

Skad ta letnia stabo$¢ ztotego? Pewien niepokdj oczywiscie budzita
perspektywa pojawienia si¢ w Europie czwartej fali pandemii. Ztoty
obrywal tez rykoszetem za sprawg umacniajacego si¢ na Swiecie
dolara. Jednak w wigkszo$ci winna byta Rada Polityki Pienigznej
(RPP) i jej nieche¢ do zakonczenia okresu rekordowo niskich stép
procentowych, pomimo utrzymujace;j si¢ od wielu miesigcy w Polsce
podwyzszonej inflacji i braku szans na jej mocniejszy spadek do
kofica 2023 roku. Rada juz wczesniej sugerowata, ze nie zamierza
szybko normalizowa¢ luznej polityki monetarnej, poniewaz traktuje
wzrost inflacji w tym roku jako przej$ciowy, a obserwowane od kilku
miesigcy silne odbicie w polskiej gospodarce jako wysoce niepewne.
To ktéci si¢ z najnowszymi prognozami makroekonomicznymi,
opublikowanymi przez Narodowy Bank Polski (NBP). Jak wynika
z przedstawionych prognoz, w tym roku polski PKB uro$nie o 5 proc.
i przez kolejne dwa lata nie zejdzie ponizej tej granicy. To bedzie szto
w parze z duzo wyzszym od przecigtnego wzrostem wynagrodzefi
w latach 2021-2023 i podwyzszong inflacja, ktéra w badanych latach
nawet nie zblizy si¢ do celu inflacyjnego na poziomie 2,5 proc.

I jakkolwiek sg to dobre warunki do zainicjowania wyjscia z ultra luznej
polityki monetarnej, to RPP nie chce nawet o tym styszec ryzykujac, ze
wyzsza inflacja pozostanie z nami na jeszcze kolejne 3 lata.

W sytuacji kiedy perspektywa podwyzek stdp procentowych
w Polsce si¢ oddala, jego ostabienie jest zupetnie zrozumiate. I nawet
nie mozna wykluczad, ze jeszcze si¢ ono poglebi. Warto jednak
pamietaé, ze gdy nastawienie RPP zmieni si¢, to jego umocnienie
moze by¢ jeszcze bardziej dynamiczne niZ ostatnie osfabienie. ]

Poczqtek lipca, zamiast zwyczajowego w wakacje umocnienia

MARCIN
KIEPAS

analityk
Tickmill

www.wiadomosciturystyczne.pl
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NIKT NIE MAMI DOMOWYMI WYPIEKAMI CZY PRZETWORAMI.

Wagabunda liczy
na wiecej

ALICIA
DABROWSKA

dziennikarka
~Gazety
Wyborczej"

znacznie ograniczyta mozliwosci podrézowania za grani-

ce. Lotéw ubylo, restrykcji i zagrozen przybylo, w dodatku
w kazdym kraju wciaz si¢ one zmieniaja. I terazniejszoS¢ i przy-
szto$¢ podrézowania do egzotycznych krajow rysuja sie wiec ra-
czej niepewnie. Nic dziwnego, Ze w tej sytuacji w naszych popu-
larnych miejscowoS$ciach wypoczynkowych tlok, kolejki do atrak-
cji, a noclegi zabukowane na wiele tygodni do przodu.

I wydawac by si¢ mogto oczywistym, Ze — na fali wzmozonego
zainteresowania rodakéw wtasnym krajem — gminy, wsie i mia-
steczka wykorzystajg owe pie¢ minut, by z turystycznego torci-
ka uszczknac dla siebie jak najwigcej. Ale to oznaczatoby takze
konieczno§¢ podania reki indywidualnym, czgsto przypadkowym
czy jednodniowym turystom. Z nadzieja, Ze — mile przyjeci — zo-
stawig nieco pieniedzy, ptacac za ustugi i udogodnienia, powrdca
kiedys na dtuzej, zachgca innych. Niestety, z moich tegorocznych
wypadéw wakacyjnych i weekendowych (sptyw kajakiem po
Pisie, oplynigcie petli Zutawskiej motorowa todzig, wsie na Pod-
karpaciu) nie wynika, by 6w lokalny turystyczny ferment jakos$
znaczaco narastal. Wciaz nie moge si¢ nadziwié, ze nawet posia-
dajace niezwykte atrakcje — ale mniej znane miejscowosci (i za-
pewne, niestety, stabo dofinansowywane) — niemalze wcale ich
nie wykorzystuja. Brakuje oznaczefi, drogowskazéw, czytelnych
legend ze spisami ciekawych miejsc. Na rzece nie zorientuje-
my si¢ w nazwach wsi potozonych nad jej brzegami, ani tym bar-
dziej w odleglosciach, jesli nie zasiggniemy gdzie$ jezyka. Nikt
nie mami domowymi wypiekami czy przetworami, za§ porzad-
ne gminne pola biwakowe to rzadko$¢. A jak juz gdzies sa, to np.
czesto wykoszone do gotej ziemi, bez odrobiny cienia, nie mé-
wigc o jakichkolwiek toaletach czy o porzadnych wiatach i po-
jemnikach na $mieci z mozliwoscig ich selekcji. A przeciez to
wszystko nie wymaga szalonych naktadéw, za§ profity bytyby nie
do przecenienia...

Z uwaga kolekcjonuje wiec mato popularne, ale godne odwie-
dzenia miejsca, ktére mogtabym poleci¢ innym wagabundom.
Mam nadziejg, ze z czasem bedg one coraz bardziej przyjazne.

Pandemia koronawirusa uziemifa nas, a w kazdym razie



Il BRANZA

Polska na Expo w Dubaju. Turystyka
waznym elementem prezentacji

Polskie regiony, ktére beda prezentowac sie w czasie Expo 2020 w Dubaju, opieraja swoje wystapienie na promogji
waloréw turystycznych. Pokazg piekno przyrody, ale tez bogactwo kulturowe, ustugi medyczne i zdrowotne.

ELzBIETA GOLA

ystawa S$wiatowa Expo 2020
w Dubaju rozpocznie si¢ 1 paz-
dziernika 2021 roku i potrwa do

kofica marca 2022 roku. Wydarzenie, ktére
poczatkowo miato wystartowaé w zesztym
roku, zostato przesunigte z uwagi na pande-
mie¢ koronawirusa. WeZmie w nim udziat tak-
ze Polska, a za przygotowanie naszego wy-
stapienia odpowiada Polska Agencja Inwe-
stycji i Handlu. W planach, poza ekspozycja
w pawilonie narodowym o powierzchni po-
nad 2 tys. m?, znajduje si¢ organizacja Dnia
Polskiego (7 grudnia), ktéry poprzedzi Pol-
sko-Arabskie Forum Gospodarcze zaplano-
wane na 6 grudnia. — Po okresie spowolnie
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Krzysztof Drynda: Nasza branza wielokrotnie
podkreslata, ze rynek arabski jest dla niej bar-
dzo perspektywiczny.

nia gospodarczego spowodowanego pan-
demig COVID-19 nadszed! juz najwyzszy
czas na dziatania probiznesowe i proinno-
wacyjne stuzace wzmocnieniu rozpoznawal-

nosci polskich produktéw i ustug oraz budo-
wania pozytywnego wizerunku Polski i pol-
skiej gospodarki na §wiecie — mowi wicepre-
mier i minister rozwoju, pracy i technologii
Jarostaw Gowin. — Nasza obecno$¢ na Expo
bedzie doskonala okazja do nawigzywania
i rozwoju bilateralnej i wielostronnej wspot-
pracy gospodarczej i handlowej z partnera-
mi z zagranicy. Wykorzystamy ja takze do
szerokiej promocji naszego potencjatu tury-
stycznego, a takze r6znorodno$ci naszej tra-
dycji i kultury — dodaje.

KILKA OPCJI UCZESTNICTWA

Polska Agencja Inwestycji i Handlu we
wspdtpracy z partnerami stworzyla program
gospodarczy ztozony z 13 inicjatyw. Majg

www.wiadomosciturystyczne.pl



one wspiera¢ przedsigbiorcow w ekspansji
na region Zatoki Perskiej, a takze na Afryke.
Oferta skierowana jest zar6wno do matych
i §rednich przedsigbiorstw, jak i duzych kor-
poracji. Do wigkszoSci inicjatyw nadal moz-
na aplikowac. Jak dotad, do tegorocznej edy-
cji programu ,,Go to brand”, koordynowane-
go przez PARP, chec udziatu zgtosito kilkaset
firm. W programie partnerskim realizowanym
przez Polska Agencje Inwestycji i Handlu
zweryfikowano pozytywnie ponad 80 firm,
a w Polsko-Arabskim Forum Gospodarczym
na dzi§ chce uczestniczy¢ ponad 100 firm.
W ramach programu gospodarczego przewi-
dziane sg cztery kategorie partnerstwa (nabor
prowadzony jest w trybie ciggtym), mozna tez
zapisa¢ si¢ na webinary edukacyjne dotycza-
ce rynkéw Zatoki Perskiej (start w drugiej po-
fowie maja), na samej wystawie mozna zare-
zerwowaé przestrzen na spotkania biznesowe
w Pawilonie Polski dla maksymalnie 70 osé6b.

POLACY SItA POLSKI

Gléwny nacisk w dziataniach promujacych
Polske na Expo zostanie potozony na pod-
krelenie kreatywnosci, goScinnoSci i pra-

cowitoSci Polakéw. Pokazemy, ze jesteSmy
wyksztatceni, pelni energii, umiemy stawiaé
czola nowym wyzwaniom i wyznaczaé tren-
dy. GoSci obstugiwaé beda studenci z pigciu
polskich uczelni, ktére zgtosity sie¢ do progra-
mu praktyk, realizowanych przy okazji udzia-
tu Polski w Expo 2020. Motyw przewodni na-
szego wystapienia odnosi si¢ do mobilnosci.
Najbardziej spektakularnym elementem eks-
pozycji bedzie instalacja ,,Polski Sté1”, ktéra
jako pierwsza zobaczg osoby wchodzace do
pawilonu. Ma tez by¢ miejscem kontaktu z je-
zykiem polskim. Chodzi o obiekt artystycz-
ny, stworzony z charakterystycznych dla na-
szego kraju surowcow takich jak miedz, szkto,
drewno, ceramika czy widkna weglowe, przy
udziale polskich rzemieslnik6w, artystow i in-
zynieréw. Ekspozycja zostata dostosowana do
warunkow epidemiologicznych i niemal w ca-
fosci bedzie miata charakter bezdotykowy.

TURYSTYKA KOLEM ZAMACHOWYM

Adrian Malinowski, komisarz generalny
Sekcji Polskiej Expo 2020 Dubai, podkre-
§la udzial Polskiej Organizacji Turystycz-
nej w przygotowaniach do naszego wystapie-

BRANZA

nia na wystawie §wiatowej. Ekspozycja stata
przewiduje promocj¢ waloréw turystycznych
Polski, ale takze ustug medycznych i prozdro-
wotnych. Nasza branza wielokrotnie podkre-
Slafa, Ze rynek arabski jest dla niej pod tym
wzgledem bardzo perspektywiczny. Z ko-
lei Krzysztof Drynda, prezes Polskiej Agen-
cji Inwestycji i Handlu, informuje, ze czgsé
z 10 regionéw, ktére zglosity sie do wspét-
pracy przy Expo 2020, w duzym stopniu opie-
ra swoje wystapienie na promocji turysty-
ki przyjazdowej i ofercie zdrowotnej. Zapy-
tany o to, czy wsrdd firm, ktdre zglosity si¢
juz do udzialu w wydarzeniu sg tez te stric-
te turystyczne, odpowiada, ze to bedzie wia-
dome dopiero w potowie roku, kiedy zostang
rozstrzygniete wszystkie konkursy, a umowy
zostang podpisane. Do Dubaju bedzie moz-
na polecie¢ z Warszawy kilka razy w tygo-
dniu. Siatke potaczen powigkszy linia Emi-
rates Airlines, ktéra do momentu rozpocze-
cia wydarzenia bedzie operowac na tej trasie
siedem razy w tygodniu. Stafe loty uruchomi
tez od wrzeSnia LOT. Wystawa Swiatowa po-
trwa 182 dni, Polska liczy, ze zaprezentuje Siﬁ
25 mln odwiedzajacych ze 195 krajow.

BEZPOSREDNIE P&ACZENIA POLSKICH=~

LOTNISK DO ANTALYI.
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Marek Andryszak po latach zegna sie
z TUI Deutschland

Marek Andryszak zrezygnowat ze stanowiska prezesa TUI Deutschland. Choc planowo jego kontrakt konczy sie
dopiero w przysztym roku, z firmg chciatby rozstac sie wczesniej.

Andryszaka przekazat pracownikom Da-

vid Burling z zarzadu TUI odpowiedzial-
ny za segment Rynki, ktéry obejmuje dziatal-
no$¢ touroperatoréw i linii lotniczych naleza-
cych do koncernu. Firma juz szuka nastgpcy,
Burling poinformowat, ze zmiany dotyczy¢
beda réwniez struktury zarzadu.

Informacjg o planowanym odejsciu Marka

POSZUKIWANY NASTEPCA

Burling podkresla, ze przez ostatnie poétto-
ra roku udato si¢ wiele osiggnad, a dzi§ kon-
cern jest szczuplejszy, szybszy i bardziej wy-
dajny, réwniez dzigki temu, ze touroperato-
rzy dziatajacy na wszystkich rynkach Zrédto-
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Rynek agencyjny
pozytywnie
zareagowat

na rezygnacjg
Marka Andryszaka

wych s3 ze soba mocniej powigzani. Z kry-
zysu firma wyjdzie mocniejsza i bedzie le-
piej wypozycjonowana i za to Burling dzigku-
je Andryszakowi. Na razie nie wiadomo, kto
przejmie jego stanowisko. Jednym z poten-
cjalnych kandydatéw moze by¢ Stefan Bau-
mert — dyrektor operacyjny w TUI Deutsch-
land. Marek Andryszak, zanim zostat pre-
zesem firmy, petnit t¢ samg funkcje. Rynek
agencyjny zareagowal pozytywnie na t¢ infor-
macj¢. Jego przedstawiciele obarczali prezesa
wing za to, ze w czasie pandemii TUI byt dla
agentow praktycznie niedostepny. Przyjaciét
nie przysporzyto mu réwniez gto§ne méwie-
nie o tym, ze przyszto$¢ sprzedazy wycieczek

zwigzana jest z kanatami internetowymi. Po-
dobnie zreszta byto przed kilkoma laty w Pol-
sce. Podczas gdy w naszym kraju TUI zdotat
powiegkszy¢ udziaty w rynku online, w Niem-
czech nie odnidst takich samych sukceséw, co
czgSciowo mozna tlumaczy¢ specyfikg tam-
tejszego rynku.

JAKIE ZMIANY W POLSCE

Pojawia si¢ pytanie, czy zmiana na stanowi-
sku w Niemczech bedzie miata jakiekolwiek
przetozenie na Polske — Andryszak zarza-
dza nie tylko firmg w Niemczech, nadzoru-
je caly region centralny, ktéry obejmuje tak-
ze Polske, Austrie, Szwajcari¢ i Wiochy. Ma-
rek Andryszak z TUI zwigzany jest od 2000
roku, to wiasnie wtedy rozpoczat tam prak-
tyki w ramach programu szkolenia menedze-
réw. Od 2006 roku byt wiceprezesem ds. za-
kupu miejsc w samolotach w TUI Deutsch-
land, w pazdzierniku 2008 roku przenidst si¢
do Polski, gdzie objat funkcje prezesa TUI
Poland. Sprawowat ja przez prawie 8 lat. Na-
stepnie wrécit do Niemiec, by zaczaé szefo-
waé L’turowi — touroperatorowi nalezacemu
do koncernu, ktéry specjalizuje si¢ w ofertach
last minute. W 2017 roku zostat dyrektorem
operacyjnym w TUI Deutschland, a 1 lipca
prezesem tej firmy.

Jak sam pisze o sobie na profilu na Lin-
kedInie, jego praca w TUI polega na prze-
kraczaniu granic, ktére pojawiaja si¢ z roz-
nych stron — branzy, konkurentéw, klien-
tow, ale tez proceséw biznesowych, sposo-
bu my§lenia i technologii. Szukajac rozwig-
zah opiera si¢ na przekonaniu, Ze szybko$¢
wdrazania jest czgsto wazniejsza niz powol-
ne dochodzenie do perfekcji, technologia ma
site tylko wtedy, kiedy jest wykorzystywa-
na w inteligentny sposéb do uproszczenia
i optymalizacji pracy, a gotowo$¢ do podej-
mowania ryzyka czesto stoi za sukcesem lub
porazka. MG

www.wiadomosciturystyczne.pl



Niemcy bedg
mie¢ fundusz
gwarancyjny

B Niemcy wprowadzajg nowe zasady zabez-
pieczen dla touroperatorow na wypadek ban-
kructwa. Biura moga wykupi¢ ubezpieczenie
lub zawrze¢ gwarancije bankowa na kwote od-
powiadajgcg 5 proc. obrotu netto pochodzg-
cego z imprez zorganizowanych. Ustawa, kté-
rg wtasnie przyjat Bundestag, zakfada réwniez,
ze powstanie fundusz gwarancyjny — okres
jego budowy zostat wydtuzony o rok, do 2027
roku. Touroperatorzy bedg odprowadza¢ na
jego rzecz 1 proc. wartosci imprezy turystycz-
nej. Z udziatu w nim zwolnione sg biura podro-
2y, ktérych roczne przychody nie przekracza-
ja 10 min euro — mogg zawrze¢ indywidual-

ne umowy z ubezpieczycielem lub bankiem. Ta
sama zasada dotyczy okazjonalnych organiza-
torow imprez, czy hoteli, ktore Swiadczg ustugi
dodatkowe. Biura, ktérych obrét z imprez zor-
ganizowanych jest nizszy niz 3 min euro, muszg
mie¢ zabezpieczenia na min. 1 min euro. MG

60-80.

programu z 2019 roku chcg zrealizowaé
w tym roku polscy touroperatorzy. Choé
pojawiajg sie kolejne restrykcje, sytu-
acja jest nieco lepsza niz przed rokiem,
bo klientom mozna zaoferowa¢ wyjaz-
dy do wielu réznych krajow. Jesli wjazd
do ktéregos jest utrudniony, mozna wy-
bra¢ alternatywny kierunek. MG

www.wiadomosciturystyczne.pl

Pracownicy TUIl sami zdecyduija,
skad beda pracowac

B Zarzad TUI Deutschland ustalit z Rada Zakfadowa nowe zasady pracy. W przysztosci bedzie moz-
na samemu zdecydowac, czy swoje zadania sfuzbowe wykonuje sie w biurze, czy z innego miej-
sca. TUI zadba w kazdym przypadku o wyposazenie techniczne. — Wiele oséb zatrudnionych w TUI
chciatoby méc samodzielnie wybiera¢ swoje miejsce pracy — mowi szef Rady Zaktadowej, Frank
Jakobi. Jak dodaje, to wazny krok na drodze do stworzenia nowoczesnego, cyfrowego srodowi-

ska pracy. Wczes$niej o takim modelu moéwit prezes Grupy TUI Fritz Joussen, ktory chce w ten spo-
sob motywowac, angazowac i wspiera¢ kreatywnos$¢. System ten powinien dawac¢ wolnos$¢ przy sa-
modzielnym podejmowaniu decyzji i braniu za nie odpowiedzialnosci, z drugiej strony utatwiac pofg-
czenie zycia prywatnego z zawodowym. Prezes mowi jasno — zespoly bedg ustalac, kiedy potrzebna
bedzie fizyczna obecnos¢ w biurze. Przejscie na prace hybrydowa to takze zmiany w samym biurze
w Hanowerze. Dzieki temu mozna ograniczy¢ potrzebng powierzchnie, co z kolei przetozy sig na mi-

lionowe oszczednosci siegajgce Srednich wartosci dwucyfrowych. MG

SieC¢ Rainbow wykupita
dzierzawiony hotel

hite Olive, sie¢ hotelowa naleza-
ca do Rainbow Tours, powigk-
szyta si¢ o kolejny obiekt. Mowa

o pigciogwiazdkowym White Olive Elite
Rethymno na Krecie, ktérym firma zarza-
dzata od pazdziernika 2019 roku na zasadzie
najmu dlugoterminowego. Obiekt zostatl juz
co prawda wyremontowany, ale po zakon-
czeniu tego sezonu wakacyjnego prowadzo-
ne beda kolejne prace. Chodzi o rozbudowe
kompleksu, Rainbow kupit nie tylko budyn-
ki i grunty, na ktérych stoi, ale tez tereny sa-

M White Olive Elite

/| Rethymno na Krecie,
| firma zarzadza

od pazdziernika
2019 roku.

siadujace — to wlasnie na nich powstanie ko-
lejna czgs$¢ z pokojami i restauracja a la car-
te. Warto&¢ transakcji to 6 mln euro. Aktu-
alnie w sktad sieci hotelowej White Olive
wchodza cztery obiekty: dwa na Zakintos —
White Olive Premium Laganas i White Oli-
ve Elite Laganas, White Olive Elite Rethym-
no oraz White Olive Premium Lindos na Ro-
dos. White Olive zarzadza tez hotelem Whi-
te Olive Premium Cameo na Zakintos na za-
sadzie najmu dtugoterminowego. W sumie
sie¢ dysponuje 623 pokojami. MG
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Stodko-gorzki wypoczynek w Polsce.
Nieliczni trafiaja do biur podrozy

Turystyka krajowa ma co prawda lepsze warunki do funkgonowania niz wyjazdowa, nie oznacza to jednak,
ze jest bardziej stabilna. | tu wida¢ duza niepewnosc¢ klientow.

MALGORZATA ORLIKOWSKA

iczne badania prowadzone w§rdd kon-
I sumentéw w ostatnich miesigcach po-
twierdzaja, ze mimo coraz lepszej sy-
tuacji epidemicznej na §wiecie i w kraju, Po-
lacy — podobnie jak w ubiegtym roku — urlopy
spedza przede wszystkim w kraju. Biura podré-
7y odczuwajg zainteresowanie rodakéw wypo-
czynkiem w Polsce, cho¢ nie w takiej skali jak
by mogly. Przyznaja tez, ze pandemia odbija si¢
na finansach turystéw i wydtuza proces podej-
mowania decyzji o podrézach.

KROTSZE WAKACJE W POLSCE
Sebastian Nasitowski, wtasciciel Tourist Polska,
na badania konsumenckie patrzy z rezerwa. Jak
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moéwi, nawet jesli urlop w Polsce planuje duza
cze§¢ rodakéw, nie jest to rtéwnoznaczne z tym,
7e wszyscy skorzystaja ze zorganizowanej formy
wypoczynku. — Spora cz¢$¢ wolne dni spedzi na
dziatkach u rodziny czy znajomych lub samo-
dzielnie zorganizuje sobie wyjazd, tak jak robita
to wezesdniej. Polska nigdy nie byta postrzega-
na jako miejsce komercyjnego wypoczynku, nie
dziwi wigc, ze z puli wszystkich, kt6rzy zostana
w kraju, tych ktdrzy, zdecyduja si¢ na skorzy-
stanie z oferty biura podrdzy bedzie relatywnie
mato. Dla organizatoréw ten sezon nie bedzie
sie zasadniczo réznit od poprzednich — prze-
widuje wiasciciel Tourist Polska, biura, ktére
ma w swojej ofercie zardwno wczasy, jak i wy-
cieczki. Przyznaje, ze na te pierwsze jest dos¢
duzy popyt i generuja go réwniez ci, ktérzy tego

lata zrezygnowali z wyjazdu za granice. Nie do
konca przekfada si¢ to jednak na wyniki finan-
sowe. Wsrdd klientéw widoczny jest trend, by
rezerwowac krétsze pobyty niz w poprzednich
sezonach: to zazwyczaj wyjazdy 3—7-dniowe,
w oparciu o weekendy (wcze$niej dominowaty
7-14-dniowe). Klienci wybieraja zaréwno tu-
rystyczne kurorty: Kotobrzeg, Zakopane, So-
pot, jak i mniej znane turystyczne marki, jak Le-
sko, Krosno, Gizycko czy Rowy. — Znalezienie
miejsca noclegowego w tych osrodkach mie-
dzy czwartkiem a niedzielg graniczy z cudem.
W pozostate dni tygodnia nie stanowi to wigk-
szego problemu — informuje Nasitowski. Przy-
czyna skracania urlopéw ma jego zdaniem zwig-
zek z wynikajagcym z pandemii pogorszeniem
si¢ sytuacji finansowej Polakéw, choc nie tylko.

www.wiadomosciturystyczne.pl
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Sebastian Nasitowski: Klienci wybieraja za-
rowno turystyczne kurorty, jak i mniej znane
turystyczne marki.

— Po miesigcach pracy zdalnej turySci maja po-
czucie, ze nie wypada im bra¢ dtuzszych urlo-
péw, bo to byloby Zle widziane przez pracodaw-
ce. Decyduja sie na krétsze wypady.

NA OSTATNIA CHWILE

BP Bieszczader z Rzepedzi na Podkarpaciu row-
niez organizuje pobyty wypoczynkowe dla klien-
téw (zwykle grupowych). Jak przyznaje wia-
$ciciel biura, Mariusz Janik, ich obstuga bywa
ucigzliwa, poniewaz zdarzajg si¢ klienci, kto-
rzy zgtaszaja si¢ do biura praktycznie na ostat-
nig chwilg. — Zanim opracuj¢ program ich po-
bytu w Bieszczadach, najpierw prébuje znalez¢
zakwaterowanie, co w §rodku sezonu okazuje
si¢ zwykle niemozliwe. W rezultacie mndstwo
energii i czasu po§wigcam na dzialania, ktére
nie przyniosg biuru zadnego zysku. Z faktu, ze
wigcej Polakéw wypoczywa tego lata w kraju
czerpig dzi§ gléwnie obiekty noclegowe, gastro-
nomiczne czy atrakcje, niekoniecznie biura po-
dr6zy — komentuje wlasciciel Bieszczadera. Do-
daje, ze duzo czgsciej ten schemat powtarza si¢
w przypadku turystéw indywidualnych, stano-
wigcych w sezonie letnim zdecydowang wiek-
szo§¢ klientéw. W biurze nabywaja wycieczki
po Bieszczadach i regionie (w ofercie jest 6 wy-
cieczek krajowych i 6 zagranicznych). — Przed
pandemig tury$ci planowali wycieczki z wigk-
szym wyprzedzeniem. Obecnie wigkszo§¢ z nich
przychodzi do nas, by kupi¢ imprez¢ odbywaja-
cg si¢ nastepnego dnia. Zazwyczaj odbijajg si¢
od $ciany, bo te mamy wyprzedane na 2-3 dni
do przodu. Nie ukrywam, ze dla nas bytoby to
spore utatwienie, bo mogliby§my zawczasu za-
reagowac na popyt, organizujac dodatkowe wy-
cieczki — podsumowuje Janik.

Podobny trend jest obserwowany w BP To-
urist Polska. Jak przyznaje Sebastian Nasi-
fowski, ponad 50 proc. sprzedazy odbywa si¢
w ostatnim tygodniu przed impreza. Wyciecz-
ki cieszg si¢ mniejszym zainteresowaniem niz
wczasy, cho¢ gwoli §cistoci nalezy dodaé, ze
wiekszo$¢ ich uczestnikéw to tzw. voucherow-
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Mariusz Janik: Z faktu, ze wigcej Polakow wy-
poczywa tego lata w kraju korzystajg obiekty
noclegowe, gastronomiczne czy atrakcje.

cy, czyli klienci, ktérzy przesuneli swoje wy-
jazdy z ubiegtego roku. — To jest na ogét po-
pyt przesunigty z 2020 r., widaé wigc, Ze ruch
turystyczny nie jest jeszcze w pelni odmrozo-
ny. Vocherowcy podrézuja, bo boja sig, ze tu-
rystyka znéw zostanie zamknigta, a oni stracg
pieniadze. Nowych klientéw jest na tyle mato,
Ze nie zebratbym grupy, ktéra bytaby satysfak-
cjonujaca finansowo — thumaczy Nasitowski.

POTRZEBNA STABILIZACJA

Mimo tych negatywnych zjawisk organizato-
IZy snuja optymistyczne prognozy na ten se-
zon letni. Mariusz Janik wskazuje, ze tegorocz-
ne lato nie powinno by¢ gorsze od poprzed-
niego. — Przed pandemia w sezonie obstugi-
waliSmy $rednio 80 tys. os6b. Taki wynik jest
nie do powtérzenia w tym roku, bo przepadty
nam dwa miesigce, niemniej spodziewam sie,
ze bedzie dobrze — prognozuje, podkreslajac,
ze do petni szczgScia brakuje mu stabilizacji.
Te z jednej strony zapewniliby rzadzacy, za-
przestajac wydawania z dnia na dzien decyzji
wprowadzajacych kolejne obostrzenia, z dru-
giej klienci, rezerwujac z odpowiednim wy-
przedzeniem wycieczki.

O stabilizacji méwi tez Sebastian Nasitowski,
ktéry szacuje, ze w 2021 r. Tourist Polska uda
si¢ zarobi¢ 50-60 proc. tego, co w 2019 1., za§
powr6t do obrotéw sprzed 2 lat bedzie mozli-
wy najwczesniej w 2024 r. Jak wyjasnia, tury-
styka krajowa nie stanie na nogi dop6ty, dopoki
wszystkie jej filary, tj. turystyka dzieci i mlo-
dziezy, turystyka senioralna, firmowa i przy-
jazdowa, nie bedg mogly normalnie funkcjo-
nowac. — Tylko w ten sposéb bedziemy w sta-
nie obtozy¢ noclegi, zapewnic prace przewoz-
nikom, pilotom i przewodnikom. Zeby to zro-
bi¢ niezbgdna jest stabilno$¢, np. turysta musi
by¢ pewien, ze jesli za 2-3 tyg. bedzie chcial
wyjecha¢ na wycieczke, to to zrobi. Niepew-
no$¢ zakupowa jest najgorszym, co moze si¢
nam, organizatorom przytrafi¢ — wyznaje szef
Tourist Polska.

BIURA

Branza
turystyczna
solidarna

z Nepalem

Pandemia odcisneta i wcigz odciska na
polskiej turystyce bardzo silne pietno. Ale
nawet w tak trudnej dla nas wszystkich
sytuacji, nie mozemy i nie powinniSmy
odwracac wzroku od miejsc i ludzi, ktorzy
potrzebujg naszej pomocy i wsparcia.

Nepal, do tej pory raj dla mitosnikow gor,
wedrowek wsréd osniezonych Himalajow,
dusi sie i to niemal dostownie. W Nepalu
brakuje szpitali, brakuje lekarzy, ale braku-
je tez tlenu. Dlatego kilka tygodni temu pol-
ska fundacja White Grain, nalezaca do Mag-
dy Jungowskiej, mieszkajacej w Nepalu na
state od pieciu lat, rozpoczeta zbiérke pie-
niedzy, ktorej celem bedzie zakup stacji ge-
nerowania tlenu medycznego dla jedne-

go ze szpitali. Magda Jungowska na miej-
scu wspotpracuje z organizacja COVID Al-
liance for Nepal, zrzeszajacej specjalistow
z wielu dziedzin. Codziennie organizuje lo-
kalna pomoc, przygotowujac paczki z je-
dzeniem oraz rzeczy niezbedne przy samo-
izolagji. Ambasadorami zbiorki zostato kil-
ku himalaistow oraz ludzi gor, w tym m.in.
Krzysztof Wielicki i Eliza Kubarska. Bran-
za turystyczna rowniez nie pozostaje obo-
jetna. Juz kilka biur podrézy wsparto akcje
apelami, sprawiajac, ze wiesci z Nepalu do-
cieraja do coraz szerszej liczby 0séb. Za-
checamy do wspélnego dziatania, do ape-

li ale przede wszystkim wptat. Byé moze
Nepal nie znajdzie sie juz w tym roku na li-
Scie turystycznych marzen, ani naszych, ani
naszych klientéw, ale aby mogt znalez¢ sie
tam w przysztym i kolejnych potrzebna jest
realna pomac. Juz teraz.

www.oddechdlanepalu.org.pl
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Batkany otwarte na polskich
turystow. Albania wsrod liderow

Organizator turystyki Rego-Bis stawia na kierunki batkarskie. Powiekszajaca sie baza hoteli w ofercie, rosnace
zainteresowanie klientdw i ufatwienia w podrézowaniu (brak testéw PCR i kwarantanny dla zaszczepionych) byty
inspiracjg do zorganizowania wyjazdu studyjnego dla branzy turystycznej do Albanii i Macedoni.

Jaca KoLawa

o6twysep Batkanski to ,,oczywisty” kie-
Prunek dla polskich turystéw. Jugosta-

wia jeszcze w czasach PRL-u kusita
adriatyckimi plazami i zabytkami Istrii czy
Dubrownika, by po rozpadzie na odrgbne kra-
je i wojnie w drugiej potowie lat 90., ponow-
nie znaleZ¢ si¢ w grupie urlopowych destyna-
cji wybieranych przez Polakéw. Gléwnym ce-
lem stata si¢ Chorwacja.

POLACY W CZOLOWCE
W 2019, a wiec w ostatnim roku przed wy-
buchem pandemii koronawirusa, ten malow-
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niczy kraj odwiedzito ponad milion Polakéw,
co uplasowalo naszych turystéw w pierw-
szej tréjce nacji najchetniej tam przyjezdza-
jacych. Sympatia do batkafiskich klimatow
znalazta przetozenie na zainteresowanie bar-
dziej niszowymi kierunkami, takimi jak Al-
bania i Macedonia Pétnocna. Slaski tourope-
rator Rego-Bis, ktéry od 28 lat analizuje po-
trzeby klientéw, przed kilku laty wprowa-
dzit te kraje do oferty. Albania pojawita si¢
w katalogu biura w 2015 roku, a Macedonia
dwa lata pézniej. — Albania urosta do jedne-
2o z najwazniejszych kierunkéw. W tej chwi-
li cieszy si¢ duzym powodzeniem. Dlatego
rozbudowujemy liczb¢ miejsc i chcemy wy-

sta¢ jak najwigcej 0osob. Nowe hotele spetnia-
ja najwyzsze mozliwe standardy, staramy si¢
dobraé baz¢ ztozong ze sprawdzonych obiek-
téw, w dobrym standardzie i niewySrubowa-
nej cenie, zeby klient byt zadowolony — wyja-
$nia Agnieszka Habryka, specjalista ds. Pro-
duktu Albania w Rego-Bis. W ofercie jest ok.
20 hoteli na Riwierze Albanskiej i Wybrzezu
Jonskim, w tym 7 nowych obiektéw. Sezon
2019 byt jednym z najbardziej udanych, Re-
go-Bis wystat do Albanii ok. 13 tysiecy tury-
stéw. — Polacy jako pierwsi turySci przyjecha-
li do Albanii, w czasach, gdy jeszcze do kon-
ca nie byliSmy gotowi na przyjecie klientéw,
kiedy powstawata odpowiednia infrastruktu-

www.wiadomosciturystyczne.pl



ZaczeliSmy od wycieczek

fakultatywnych do Macedonii. I to
nas zainspirowato, zeby jako pierw-
szy touroperator w Polsce zaczaé
czarterowac loty w tym kierunku.

Estera Sobalkowska, Rego-Bis.

ra — budowano drogi i hotele, doprowadzano
kanalizacje. Wazne jest tez to, ze Polacy ro-
zumiejg, czym moze by¢ pietno komunizmu
i jak wptywa na my§lenie biznesowe. Uwa-
zam, ze w ciaggu 10—15 lat Albania, podobnie
jak Grecja w latach 90., osiagnie wysoki po-
ziom ruchu turystycznego. Polacy obok Ser-
béw, Wiochéw i Rosjan to dla nas najwaz-
niejsza klientela, a raczej goscie, bo goscin-
no$¢ to nasza cecha narodowa — méwi Astrit
Lamaj, wiaSciciel hotelu Onufri w Durres.

MACEDONIA ROSNIE PRZY ALBANII

Jak podkresla przedstawicielka Rego-Bis,
boom na Albani¢ zrodzit zainteresowanie po-
bliska Macedonig. — ZaczgliSmy od wycie-
czek fakultatywnych do Macedonii z Albanii.
Zachwyceni tury$ci komentowali, ze chcieli-

Albania urosta do jednego

z najwazniejszych kierunkow.
Nowe hotele spetniajq najwyz-

sze standardy, staramy si¢ dobiera¢
sprawdzone obiekty.

Agnieszka Habryka, Rego-Bis.

by wigcej. I to nas zainspirowato, zeby jako
pierwszy touroperator w Polsce zaczaé czar-
terowaé loty w tym kierunku. W rekordowym
2019 roku wystaliSmy tam ok. 9 tys. klien-
téw. W tym roku istnieje szansa na osiagnie-
cie ok. 50 proc. tej liczby — zaznacza Estera
Sobalkowska, specjalista ds. produktu Mace-
donia, Czarnogéra i Chorwacja w Rego-Bis.
Macedonia to maty rolniczy kraj, ktéry coraz
mocniej stawia na turystyke. Na razie ten sek-
tor wypracowuje ok. 4 proc. PKB, ale apetyty
sa wieksze. Turystyka zagraniczna jest szan-
sa na rozwoj gospodarczy dla Macedonii. —
PrzyzwyczailiSmy sie, Ze przyjezdza do nas
duzo turystéw. Przez czas epidemii nie mo-
gliSmy pracowac. Ten czas wykorzystalismy
na inwestycje — modernizacje hoteli, konser-
wacje zabytkéw oraz badania archeologicz-

Agenci doceniajg Albanie i Macedonie

B Ostatni raz w tych krajach bytam 5 lat
temu i widze duzy postep, jesli chodzi

0 zagospodarowanie terenu, baze hotelo-
wa. Poza tym to rejony goscinne i przyjazne
turystom, tutaj klienci wracajg — reasumuje
Alicja Kowalska z Kowalscy Travel

w Zawierciu.

W Zdecydowanie Albania bedzie

miata wziecie. To kraj o duzym potencja-
le turystycznym, jak ,grzyby po deszczu”
powstajg tutaj hotele na poziomie europej-
skim. W naszym biurze notujemy spore
zainteresowanie wczasami i wycieczkami
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objazdowymi. Coraz wiecej klientdéw prze-
konuije sie tez do Macedonii, klienci, ktorzy
tam sie wybierajg sg zachwyceni tym kra-
jem —mowi Joanna tuczak z BP Extrawa-
kacje w Swietochtowicach.

B To nowsze, mniej znane i oblegane
kierunki. Krotkie przeloty i przystepne ceny
za mozliwos$¢ delektowania sig pieknymi
widokami, korzystania z odpoczynku nad
wodg i poznawania batkanskiej kultury

i zabytkow — dopetniajg catosci — dodaje
Stawomir Sikorski z BP Global w Bochni.

BIURA

ne. Chcemy, by Ochryda (od red. najbardziej
znane miasto Macedonii, potozone nad Jezio-
rem Ochrydzkim, wpisanym na Liste Swiato-
wego Dziedzictwa UNESCO) osiggneta po-
ziom waznych oSrodkéw turystycznych, ta-
kich jak np. Dubrownik czy Split — akcentu-
je Kiril Atanasov, przewodnik turystyczny,
rezydent Rego-Bis w Macedonii. Macedofi-
ska oferta Rego-Bis obejmuje 10 hoteli w réz-
nym standardzie i na kazda kieszefi. Wigk-
szo§¢ kontrahentéw biura odpowiedzialnych
za transfery i wycieczki, a przede wszystkim
hotelarze przetrwali trudny czas pandemii. —
COVID wptynat na nasza dziatalno$¢, po-
nie§liSmy duze straty. W ten sezon mimo
wszystko wchodzimy z optymizmem, moze
by¢ tylko lepiej. Na razie mamy sporo tury-
stéw indywidualnych z Macedonii i z o$cien-
nych krajéow bylej Jugostawii. Prognozuje,
7e w przysztym roku ruch turystyczny wré-
ci do normy. Juz teraz cieszymy na duza licz-
be grup zorganizowanych z Polski — podkre-
§la Filip Vasileski, General Manager hotelu
Filip. Polscy turySci plasuja si¢ w pierwszej
piatce nacji najchetniej odwiedzajacych Ma-
cedoni¢ obok Holendréw, Belgéw, Wiochow
i Niemcow. Na wakacyjne wybory Polakéw
w tym roku wptywaja w znacznej mierze re-
gulacje wjazdowe dla podrézujacych do dane-
go kraju. Za liberalizacjg przepiséw idzie ro-
snaca liczba wyjazdéw. W przypadku Albanii
i Macedonii, zniesienie koniecznoSci robienia
testow PCR przed przyjazdem i brak kwaran-
tanny przy powrocie do Polski dla oséb za-
szczepionych — utatwia podjecie decyzji.

RYNEK WROCI

Generalnie branza turystyczna jest optymi-
stycznie nastawiona na ten sezon, wsréd
klientéw wida¢ gtéd podrézowania. Na pew-
no nie mozna jeszcze méwi¢ o powrocie do
normalno$ci, ale osiaggnigcie wynikéw w wy-
sokosci 50 proc. z udanego roku 2019, sprzed
epidemii, jest celem do osiggnigcia. — Stara-
liSmy sie przetrwad, a teraz juz tylko ciezko
pracujemy, by na siebie zarobié. Jezeli mamy
mozliwo$¢ wysylania turystéw w bezpiecz-
ne kierunki, w miejsca, ktére Polacy lubig, to
tak robimy. Jesli pojawig sygnaty o obostrze-
niach, bedziemy si¢ dostosowywaé do zmian
na §wiecie. Bez optymizmu i wiary w lepsze
jutro trudno parac si¢ turystyka — reasumuje
Estera Sobalkowska z Rego-Bis.

11-18 czerwca br. — study-tour Rego-Bis
w Albanii i Macedonii.
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Sonda. Turystyczni eksperci mowia —
jaki bedzie sezon Lato 202I

Sytuacja na swiecie sie poprawia, proces szczepien w Polsce i poza jej granicami trwa, wydaje sie wiec, ze sezon
letni powinien by¢ lepszy niz poprzedni — czy tak faktycznie jest! Zapytalismy ekspertdw turystycznych.

IZABELA KOttB-SIELECKA,
LASTOWICZE.PL, KIELCE

Sezon letni w toku, a zainteresowanie wyjaz-
dami jest ogromne. Prognozy sa mocno obie-
cujace jednoczesnie nie do kofica przewidy-
walne. Najwigkszym naszym przeciwnikiem
sa przepisy, rozporzadzenia, oglaszanie no-
wych zasad za pie¢ dwunasta. Zdajemy so-
bie sprawe z dynamiki obecnych czaséw, jed-
nak jesteSmy mocno w tyle, je§li chodzi o rze-
telng informacj¢. Generuje to duze problemy
natury formalnej, watpliwosci co do kwaran-
tanny po powrocie. Ogromnym utrudnieniem
dla doradcéw podrdzy jest ograniczona moz-
liwo§¢ nanoszenia samodzielnych zmian na
rezerwacjach, a oczekiwanie na odpowiedz
ze strony organizatoréw tworzy niepotrzebne

16

sytuacje stresujace na linii agent-klient. Dzia-
tanie znacznie utatwitaby wieksza swoboda
w modyfikacji rezerwacji. Niezmiernie cieszy
fakt, ze klienci, ktérzy obawiali si¢ podrdzy
w 2020 r. powracaja do planéw wakacyjnych
i z nadzieja patrza w przyszto$¢. Liczba klien-
tow przerasta nasze oczekiwanie, jednak zaj-
mujemy si¢ zmianami, overbookingiem i mo-
dyfikacjami uméw, odsuwajac na dalszy plan
biezaca sprzedaz.

RADOStAW DAMASIEWICZ,
TRAVELPLANET.PL

Tegoroczny sezon letni dla zaszczepionych
i ozdrowienc6éw to powrdt do prawie normal-
nosci w wyjazdach zagranicznych, dla pozo-
statych — konieczno§¢ zaszczepienia si¢ lub

wykonania dodatkowych testéw albo wypo-
czynku w Polsce. Od potowy maja rezerwa-
cje wrécity do pozioméw z maja — czerwca
rekordowego dla turystyki 2019 r. Najpopu-
larniejsze kierunki w dotychczasowych rezer-
wacjach to Grecja, Turcja, Egipt, Hiszpania,
Tunezja, Albania. Widoczna jest zaleznoS$c:
im bardziej liberalne zasady wyjazdu i wy-
poczynku w danym kraju, i im wigksza po-
moc biur podrézy w sfinansowaniu testow na
COVID, tym chetniej rezerwowane sg tam
wakacje. Wprowadzenie kwarantanny dla
przyjezdzajacych spoza Europejskiego Ob-
szaru Gospodarczego nie powinno wptynaé
na duze przesunigecie ruchu turystycznego
z Turcji, Egiptu, Tunezji, ale takze Albanii do
krajow EOG. By¢ moze te obostrzenia przy-
spieszg decyzje turystéw o szczepieniu sie.
Polska jest w rankingu popularnosci na razie
na 5. miejscu, ale do§¢ wysokie ceny w po-
réwnaniu z zagranicznymi wycieczkami i ka-
pry$na pogoda nad Battykiem kieruja uwage
turystéw ku §rédziemnomorskim kierunkom.

AGNIESZKA DYBAS, BP KIOSK

Z WAKACJAMI, KONSTANCIN-JEZIORNA:
Taka ocena nie jest prosta, bo zyjemy w cza-
sach duzych zmian i trudno przewidzieé, co
bedzie w blizszej czy dalszej przysziosci. Se-
zon zaczal si¢ dobrze. Maj i czerwiec byty
pod wzgledem sprzedazy bardzo dobre. Zy-
czylibySmy sobie, zeby tak zostato juz do
kofica, ale to raczej niemozliwe. Zaintereso-
wanie wyjazdami i sprzedaz wsréd klientow
byly duze, dopdki witadze nie wprowadzi-
ty rozporzadzenia o przywrdceniu kwaran-
tanny dla wracajacych z krajéw spoza stre-
fy Schengen. Ta sytuacja z pewnoscig wpty-
neta na percepcje sprzedazy — klienci nadal
s zainteresowani zakupem wycieczek, choé
W wyraznie mniejszym stopniu niz przed-
tem. W przypadku mojego biura jest to zwig-
zane z tym, ze jednym z ulubionych kierun-
kow klientéw jest Turcja, objeta (do niedaw-
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Krzysztof Brozyna, BP EuroTravel

na) obowigzkiem kwarantanny. Klienci nie sa
skorzy do rezerwowania wycieczek nie dlate-
g0, Ze 53 niezaszczepieni, a raczej dlatego, ze
mayja niezaszczepione lub nie w petni zaszcze-
pione dzieci, ktére po przyjezdzie do Polski
musiatyby si¢ podda¢ kwarantannie. Z kie-
runkéw europejskich najwigksza popularno-
Scig cieszy si¢ w naszym biurze Grecja. Na-
tomiast klienci zupelnie nie s3 zainteresowa-
ni Albania, ktdra, jak styszatam, w niekt6rych
biurach sprzedaje si¢ znakomicie.

KRZYSZTOF BROZYNA,

BP EUROTRAVEL, tODZ

Dziatamy na najwyzszych obrotach i mamy
tak duza liczbge zamdwiefi, Ze trudno nam si¢
wyrobi¢ z ich obstuga, wigc prawdopodobnie
ten rok bedzie dla nas bardzo dobry. Mysle, ze
duzy wptyw na to ma fakt, ze 90 proc. naszych
klientéw jest zaszczepionych, nie dotycza ich
wigc obostrzenia stawiane przez poszczegdl-
ne kierunki. Poza tym sg to osoby do§wiad-
czone w podrézowaniu, ktére maja Swiado-
mo$¢, z czym wigza si¢ wyjazdy zagraniczne,
nie bojace si¢ podejmowac ryzyk zwigzanych
z wyjazdami. Bardzo dobry rok nie oznacza,
ze uda nam si¢ osiaggna¢ obroty z 2019 r. To
niemozliwe, chocby z tego wzgledu, ze sezon
zaczal si¢ pozniej niz zwykle i proces szcze-
piefi wcigz trwa. Gdyby zakoficzyt si¢ np.
w marcu, kiedy klienci zaczgli rezerwowaé
wakacje, moze bytaby szansa na zblizenie si¢
do statystyk sprzed 2 lat. W obecnej chwili
bardzo czytelne i jasne publikowanie warun-

www.wiadomosciturystyczne.pl

Radoslaw Damasiewicz, Travelplanet.pl

Anna Koc, Galeria Podrézy

kéw wjazdu na stronach internetowych touro-
peratoréw zachecito wielu wahajacych sie tu-
rystéw do podjecia decyzji o wyjezdzie na za-
graniczne wakacje. Bioragc to wszystko pod
uwage mySle, ze sezon bedzie na tyle dobry,
ze uda si¢ wyréwnaé, cho¢ w polowie, stra-
ty 22020 1.

ANNA KOC,

GALERIA PODROZY, OLKUSZ

Sytuacja jest bardzo dynamiczna. Nastroje za-
kupowe w czerwcu byly bardzo pozytywne,
co przektadalo si¢ na zainteresowanie klien-
téw wezasami, wyjazdami i planowaniem wa-
kacji. Wida¢, ze ludzie sa spragnieni podro-
7y, wielu z nich jest juz zaszczepionych, co
réwniez ufatwia sprawe. Niestety zty PR ro-
big media, ktére przedstawiajac sytuacje epi-
demiczng na §wiecie w sensacyjnym tonie,
zniechecaja klientéw do kupowania wycie-
czek. Mysle wiec, ze w najblizszych miesia-
cach popyt na wyjazdy bedzie warunkowa-
ny wlasnie tym, co turySci zobacza i uslysza
w mediach. Gdyby narracja byla pozytyw-
na sezon mégiby by¢ udany, niestety maso-
we media wolg straszy¢ konsumentéw, wiec
zapewne przelozy si¢ to na mniejsze zainte-
resowanie konsumentéw podrézami, widac to
chocby po informacjach dotyczacych czwar-
tej fali koronawirusa. To swoja droga bardzo
frustrujace, bo dzi§ obstugujac klientéw wy-
konujemy sporo pracy, a jeden przekaz me-
diowy nasze wysitki niweczy. Mniejsze zain-
teresowanie podrézami widaé przede wszyst-

BIURA &

Krzysztof Kassner, BP Stoneczna Przygoda

kim u os6b niezaszczepionych oraz turystow
podrézujacych z dzieémi powyzej 12. roku
zycia, ktérych obowiazuje kwarantanna, jesli
nie sg zaszczepione.

KRZYSZTOF KASSNER,

BP StONECZNA PRZYGODA, PILA

Sezon 2021 na pewno bedzie niezwykty pod
wieloma wzgledami. Z jednej strony mam
wrazenie, ze popyt przekracza poniekad na-
sze mozliwosci, z drugiej istnieje zagrozenie
w postaci niespodziewanych decyzji naszych
wladz. Sg wdrazane bez uprzedzenia i potra-
fig zaskoczy¢ nawet najbardziej przygotowa-
nych organizatoréw. To bardzo utrudnia pro-
wadzenie dziatalnoSci, a klientom planowa-
nie podrdzy, wiec trudno przewidzie¢ jak fi-
nalnie bedzie wygladal sezon. Mam jednak
nadzieje, ze organizacje branzowe, na czele
z OSAT-em, beda w stanie skutecznie i szybko
interweniowaé w takich sprawach i ze kwe-
stie zwigzane z przepisami zostang ujednoli-
cone, co w konsekwencji pozwoli agentom,
fatwiej tlumaczy¢ zawitoSci klientom. Istnieje
prawdopodobiefistwo, ze sezon bedzie skré-
cony, bo juz teraz rzady poszczeg6lnych kra-
jow, obawiajac si¢ nowych fal koronawirusa,
wprowadzaja obostrzenia. Na szczgscie wielu
konsumentéw chce wyjezdzaé, dopoki jest to
mozliwe, zwlaszcza ze ich potrzeby podrézni-
cze sa skumulowane. Niektdrzy nie wyjezdza-
li od 2 lat, i mimo pewnych obaw, dyskomfortu
zwigzanego z bardziej skomplikowanymi pro-
cedurami wyjazdu, planujg podréze. MO
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Miodziezowa z rosnaca sprzedaza,
ale ograniczong oferta

Wedtug wstepnych szacunkéw Polskiej Izby Turystyki w tym sezonie letnim ze zorganizowanego wypoczynku
moze skorzysta¢ nawet milion dzieci.

MALGORZATA ORLIKOWSKA

rzewidywania organizatoréw specjali-
qujqcych sie w turystyce dzieci i mlo-

dziezy dotyczace sezonu letniego sa
bardzo optymistyczne. Pracy im nie brakuje,
bo zainteresowanie koloniami i obozami jest
duze. Pewien problem moze jednak nastre-
czaé brak wystarczajacej ilosci wykwalifiko-
wanych kadr do opieki nad matoletnimi.

DUZO CHETNYCH, MNIEJ IMPREZ

Zainteresowanie oferta warszawskiego Biu-
ra Podrézy Frajda jest tak duze, ze chetnych
na organizowane przez touroperatora wyjaz-
dy przybywa lawinowo. — Kuratoria i Mini-
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sterstwo do$¢ pdézno oglosity, ze wypoczy-
nek dzieci i mtodziezy moze si¢ odbywac,
wigc na poczatku sprzedaz ofert szta wolno,
ale w maju — czerwcu znacznie przyspieszyta.
W rezultacie na pierwszym turnusie nie mie-
lismy wolnych miejsc, a na kolejne zgtaszaty
si¢ cafe grupy dzieci. Nie mozemy narzekac.
To bedzie udany sezon — komentuje dr Pawet
Stacho, wilasciciel Biura Podrézy Frajda, za-
znaczajac jednoczesnie, ze szanse na powto-
rzenie wyniku z 2019 r. sg nikle, bo w skali se-
zonu wyjazdéw bedzie mniej. — W tej chwili
mamy zakontraktowane trzy turnusy 14-dnio-
we i jeden 7-dniowy. Na obozie jest ok. stu
0s6b, wiec w ogélnym rozrachunku w tym se-
zonie wyjedzie z nami trzy razy niej osob niz

w poprzednich latach — analizuje. Wtasciciel
Biura jest zdania, ze to efekt pogorszenia si¢
sytuacji gospodarczej w kraju, ktéra ograni-
cza mozliwosci finansowe rodzicéw. — Wciaz
niestabilna sytuacja epidemiczna na §wiecie
sktania rodzicow do rozwaznego wydawa-
nia pieniedzy, zwlaszcza ze nie wiadomo, jak
diugo pandemia z nami zostanie. Co prawda
pobyt niemal kazdego dziecka, ktére z nami
wyjezdza jest optacany bonem turystyczny,
trzeba jednak pamietaé, ze przy jego pomocy
nie optaci si¢ wydatkéw zwigzanych z przy-
gotowaniem catoSci wyjazdu — informuje dr
Pawet Stacho.

Zdaniem Andrzeja Kindlera, wspétwlasci-
ciela olsztynskiego biura Szarpie Travel oraz

www.wiadomosciturystyczne.pl



Ministerstwo p6Zno oglosito,

ze wypoczynek dzieci i mtodziezy
moze si¢ odbywac, wiec na poczatku
sprzedaz ofert szta wolno, ale w maju
— czerwcu przyspieszyla.

Pawet Stacho, Biura Podrézy Frajda

wiceprezesa Polskiej Izby Turystyki, zainte-
resowanie wyjazdami jest spore. Na rynku
jest obecnie mniej ofert kolonii i obozéw niz
np. w 2019 r. W tych niepewnych czasach to-
uroperatorzy chcg mie¢ po prostu pewnos¢,
ze wypelnig wszystkie miejsca na organizo-
wanych przez siebie imprezach, dlatego ogra-
niczyli oferte (bywa, Ze sprzedaja ja po wyz-
szych niz w ubiegtych latach cenach). Jak
przewiduje wiceprezes, bazujac na wstep-
nych danych PIT, w tym sezonie na zorgani-
zowanych wypoczynek moze si¢ wybraé na-
wet milion dzieci. To duzy wzrost w poréw-
naniu z poprzednim sezonem (kiedy na ko-
lonie i obozy wyjechato ok. 450 tys.) i rela-
tywnie niewielki spadek w stosunku do lata
2019 r. (1,39 mln). — Zeby nie byto tak ko-
lorowo, latem 2021 r. wigkszoS$¢ dzieci ma
wypoczywaé z organizatorami niekomercyj-
nymi: klubami sportowymi, stowarzyszenia-
mi, fundacjami — méwi Kindler. To wcale nie
oznacza, ze stratna bedzie turystyka zorgani-
zowana. Na dobry sezon mogg liczy¢ pod-
mioty majace uznang, silng marke na ryn-
ku. Na minusie zakoficza sezon mniejsi or-
ganizatorzy, ktérzy nie umieli si¢ przystoso-
waé do nowej rzeczywistosci, takze ci majg-
cy skromny portfel klientow.

STUDENCI ODESZLI, KADRY BRAK

W tym roku tradycyjnie gros wyjazdéw sta-
nowia imprezy krajowe. Udzial obozéw za-
granicznych, ktéry w poprzednich latach byt
niewielki (rocznie wyjezdzato ok. 85-90 tys.
dzieci), w tym jeszcze si¢ skurczy. Wszyst-
ko dlatego, ze ich realizacja jest w pande-
micznym czasie duzo bardziej wymagajaca

Organizatorom potrzebny

jest wyrazny sygnat od ministra
edukacji lub ministra zdrowia,
ze takie wyjazdy mogg

by¢ realizowane.

Andrzej Kindler, Szarpie Travel, wiceprezes PIT

(by wspomnie¢ chocby o utrudnieniach przy
przekraczaniu granic). Jedyne, co niepokoi
touroperator6w w kontekscie sezonu letniego,
to niedostateczne zasoby kadrowe potrzebne
do obstugi imprez. Z problemem tym mierzy
sie m.in. biuro Szarpie Travel. Jak méwi An-
drzej Kindler, braki kadrowe wynikaja z tego,
ze studenci, stanowigcy tradycyjnie trzon per-
sonelu pedagogicznego w czasie obozéw i ko-
lonii mniej chetnie decydujg si¢ na t¢ prace.
— W 2020 r. zapotrzebowanie na kadre peda-
gogiczng mocno zmalato, wigc studenci byli
zmuszeni poszukac pracy gdzie indziej — wy-
jasnia. Dodaje, Ze problem nie jest nowy, sek-
tor turystyczny borykat si¢ z nim juz w 2019
r., ktory byl rekordowy dla turystyki dzie-
ci i mlodziezy. — Rozwigzaniem jest sigganie
po inne zasoby niz studenci. My zatrudniamy
nauczycieli, ktérzy majac za sobg prawie rok
pracy zdalnej chetniej niz w poprzednich la-
tach decyduja si¢ na wspdtprace przy kolo-
niach i obozach — informuje wspétwiasciciel
olsztyfiskiego biura.

W Biurze Podrézy Frajda problem poki co
nie wystepuje, ale tylko dlatego, ze realizo-
wanych jest mniej imprez. — Gdybym w tym
sezonie mial zorganizowa¢ wypoczynek dla
1200 dzieci, duzym problemem bytoby dla
mnie znalezienie wychowawcéw czy opie-
kunéw — przyznaje Pawet Stacho, wyjasnia-
jac, ze sytuacja jest o tyle trudna, ze w swo-
im biurze zawsze dbat o to, by mie¢ wykwa-
lifikowana kadre, dobrze przygotowana do
pracy z dzie¢mi. — W ostatnich latach mia-
fem 280 etatéw. Spora czg$¢ zatrudnianych
przeze mnie wychowawcow to dawni uczest-
nicy imprez Frajdy, majacy wieloletnie do-

BIURA

$wiadczenie pedagogiczne. Dzi§ nie moga so-
bie pozwoli¢ na wzigcie urlopu, by wyjechac
z dzie¢mi, bo pracujg na etatach. Szkoda, bo
nowych chetnych do pracy nie ma zbyt wie-
lu — méwi wiasciciel biura.

CO Z WYCIECZKAMI SZKOLNYMI?
Odpowiedz na pytanie o to, czy problem bra-
ku kadr bedzie si¢ nasilal poki co pozosta-
je nierozstrzygnigta. Mozna jednak podej-
rzewad, ze bedzie si¢ zmniejszat wraz z po-
lepszaniem si¢ sytuacji epidemicznej w kra-
ju ina §wiecie. Dzi$§ pod duzym znakiem za-
pytania stoi za to mozliwo$¢ organizacji wy-
cieczek w zblizajacym si¢ roku szkolnym
2021/2022. Choé¢ ich przeprowadzenie jest
w najwiekszej mierze uzaleznione od rozwo-
ju pandemii, niemate znaczenie ma tez po-
stawa wiladz pafistwowych i sanitarnych wo-
bec organizowania wyjazdéw szkolnych.
Jak przyznajg organizatorzy zainteresowa-
nie wycieczkami jest wérdd szkét duze (wie-
le zostato przeniesionych z ubiegltego roku),
problem w tym, Ze nie ma jasnych wytycz-
nych i rekomendacji do ich organizacji. — Po-
trzebny jest organizatorom wyrazny sygnal
od ministra edukacji lub ministra zdrowia, ze
takie wyjazdy mogg by¢ realizowane. Brak
takiej rekomendacji skutkuje tym, ze wycie-
czek si¢ nie organizuje, mimo ze nie ma for-
malnych przeciwwskazan do ich realizacji —
mowi Andrzej Kindler. PIT lobbuje na naj-
wyzszych szczeblach wiadz o taka rekomen-
dacje, forsuje tez wsrdéd decydentéw pomyst,
by uczniowie rozpoczeli rok szkolny hybry-
dowo, tj. 2/3 z nich rozpoczeto rok nauka
w szkotach, a 1/3 uczestniczyta w tym cza-
sie w wycieczkach szkolnych (w kolejnych
tygodniach mieliby si¢ zmienia¢). — W rezul-
tacie dzieci moglyby ztapac petny kontakt po
3 tygodniach. Mialoby to bardzo pozytywny
wpltyw psychologiczny, bytoby to tez bez-
pieczniejsze z epidemicznego punktu widze-
nia — méwi Andrzej Kindler. Pawel Stacho
liczy na szybki powrét do normalnosci, co
nie tylko utatwitoby funkcjonowanie sekto-
ra turystycznego, réwniez przyspieszylo po-
prawe sytuacji ekonomicznej kraju. — Ona
ma duzy wptyw na to, czy rodzice majg pra-
ce, a w konsekwencji, czy sta¢ ich na posta-
nie swoich dzieci na obozy, kolonie. Bon tu-
rystyczny jest dzi§ dla nich duzym wspar-
ciem, mysle jednak, ze bylby jeszcze wigk-
szym, gdyby byl §wiadczeniem przyznawa-
nym rodzinom co roku. Pieniagdze z 500+ nie
zawsze s3 wydawane na wypoczynek — kon-
czy wilasciciel Biura Podrézy Frajda.
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Wydanie specjalne
sierpien 2021

r Wiadomos$ci Turystyczne — pismo
branzowe pracownikéw turystyki
Wydawca: Eurosystem
www.wiadomosciturystyczne.pl
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#CzasNaPolske

Turystyka i agroturystyka szansa
na rozwoj powiatu chojnickiego

Poset Marek Biernacki ma nadzieje, ze rozwdj turystyki w powiecie chojnickim zatrzyma proces

migragji miejscowe] ludnosci.

5
<
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MALGORZATA ORLIKOWSKA

poczatkach czerwca poset Marek
Biernacki (PSL) wystosowat inter-
pelacje do ministra rozwoju, pra-

cy i technologii, ministra rolnictwa i rozwoju
wsi, ministra funduszy i polityki regionalnej
oraz ministra klimatu i §rodowiska dotyczaca
wsparcia agroturystyki w potudniowej czeSci
woj. pomorskiego.

W piSmie do przedstawicieli rzadu, pocho-
dzacy z Pomorza poset nakreslit problemy z ja-
kimi boryka si¢ obecnie potudniowa czg$¢ tego
regionu, §ciflej powiat chojnicki, na terenie
ktérego w 2017 r. doszto do tragicznej w skut-
kach nawalnicy: to migracja ludnosci, gtéwnie

www.wiadomosciturystyczne.pl

mlodszej czesci spoteczefistwa, do wigkszych
miast. Remedium na wyludnianie si¢ tych te-
rendw moze by¢, zdaniem posta, turystyka,
a zwlaszcza agroturystyka. — Po najwigkszej
naturalnej katastrofie w Polsce (...) gospodar-
stwa agroturystyczne i inne firmy w obszarze
turystyki starajg si¢ dziata¢ ponownie. Pomoc-
ne w rozwoju agroturystyki byty w poprzed-
nich latach §rodki unijne. Dziedzictwo kul-
turowe i warunki geograficzne sa niezbedne
w agroturystyce, jednak bez dotacji trudno jest
moéwié o rozwoju tej branzy, szczeg6lnie w tym
trudnym czasie — wskazuje Biernacki w piSmie.
Podkresla tez, ze potrzebne bylyby Srodki na
otwieranie bizneséw lub ich rozwdj, rozbudo-
we inwestycji, jak np. na skomunikowane i bez-

pieczne drogi faczace powiat chojnicki z resz-
tg tras szybkiego ruchu, aby potencjalni godcie
mogli dojecha¢ do tzw. perefek turystycznych
w tym powiecie. Zdaniem polityka niezbedne
jest tez wzmocnienie i wsparcie promocji po-
tudniowej czgSci Kaszub. Poset zwrdcit si¢ do
przedstawicieli ministerstw z prosba o ustalenie
m.in. tego na jaka pomoc moga liczy¢ przedsie-
biorcy prowadzacy dziatalno$¢ agroturystycz-
ng na terenach ponawatnicowych. Adresaci od-
powiedzieli na apel posta, szczegétowo opisu-
jac formy pomocy oferowane przez poszcze-
g6lne resorty konkretnym kategoriom odbior-
cow. Z zaproponowanych przez ministerstwa
narzedzi Marek Biernacki najwiekszy poten-
cjat widzi w Srodkach z polityki spéjnosci na
lata 2021-2027. Jak wyja$niat w odpowiedzi
na interpelacje Waldemar Buda, sekretarz stanu
w Ministerstwie Funduszy i Polityki Regional-
nej, obecnie trwaja w resorcie prace nad projek-
tem Umowy Partnerstwa, ktdra okre{li strategie
wykorzystania funduszy m.in. w ramach polity-
ki sp6jnosci w latach 2021-2027. — Wsrédd pro-
graméw wsparcia uwzglednionych w projek-
cie Umowy Partnerstwa s kultura i turystyka.
Zrédtem wsparcia dla inwestycji w zakresie
kultury 1 turystyki ze $§rodkéw polityki spdj-
noSci w woj. pomorskim bedzie program re-
gionalny na lata 2021-2027 opracowany przez
Zarzad Wojewddztwa — precyzowal sekretarz
stanu, dodajac, ze w chwili obecnej instytucja
zarzadzajgca pomorskim programem regional-
nym pracuje nad jego zakresem. Opracowy-
wanie programu regionalnego to proces, kto-
ry trwa, poki co wigc poset Biernacki obiecat
skupi¢ si¢ na dziataniach promujacych jego
rodzinne strony na wiasng reke. — (...) cheial-
bym namawia¢ wszystkich, aby swoje urlopy,
wakacje czy ferie zimowe spgdzali na Kaszu-
bach, gdzie mieszkam. W okolicach Chojnic
jest wiele atrakcji. Wybierajac miejsce, gdzie
mozna wypoczaé, proponuje wojewddztwo
pomorskie — naprawde warto! — konczy Ma-
rek Biernacki.
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Turystow trzeba
nieustannie zaskakiwac

Rozmowa z Adamem Struzikiem, marszatkiem wojewoddztwa mazowieckie-
go, o tym, w jaki sposob Mazowsze odczuto skutki pandemii i jakie pomysty
na przyciagniecie turystow do regionu maja wtadze samorzadowe.

Panie Marszatku, na poczatek prosze
o przyblizenie czytelnikom, w jaki sposéb
pandemia koronawirusa wptyneta na rynek
turystyczny w regionie i sama turystyke?
Branza turystyczna wyjatkowo mocno od-
czuta ogolnokrajowy lockdown. Wprowa-
dzone zakazy i obostrzenia przetozyty sie
na zmniejszenie, a w wielu przypadkach na-
wet czasowe ustanie ruchu turystycznego.
Skutki tego odczuli nie tylko wiasciciele ho-
teli, pensjonatéw, biur turystycznych, ale tez
restauratorzy czy przedsiebiorstwa trans-
portowe. Smiato mozna powiedzie¢, ze cata
branza staneta nad przepascia. Pokazuja to
dane. W ubiegtym roku w szczycie sezonu,
czyli w lipcu i sierpniu Mazowsze odwiedzi-
to az o 54 proc. turystow mniej niz w takim
samym okresie w 2019 r. Warszawa, ktora
przed pandemig przyciggata zwiedzajgcych
z catego Swiata, rowniez odnotowata dra-
styczny spadek zwiedzajacych — w trzecim
kwartale ubiegtego roku byto to az 70 proc.
turystow mniej nizw 2019 .

Wraz z pandemig zmienity sie preferencje
turystow. Chetniej decydujemy sie na wypo-
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czynek w kraju. Na szczescie po miesigcach
zamkniecia przyszty wakacje, a wraz z nimi
poluzowanie obostrzen. Wszyscy chcemy
juz odetchna¢, odpoczaé, nabrac sit. Szu-
kamy wiec miejsc blisko natury, nad woda,
w lesie. Chcemy roéwnoczesnie miec wiele
mozliwosci spedzenia wolnego czasu, szu-
kamy udogodnien dla dzieci, a takze dobrej
bazy noclegowej i restauracyjnej. Nasz re-
gion to wszystko gwarantuje i jest gotowy
na przyjecie gosci.

W ubiegtym roku Urzad Marszatkowski Wo-
jewddztwa Mazowieckiego zainicjowat akcje
.0dpocznij na Mazowszu", ktora jest konty-
nuowana réwniez w tym roku. Jej celem jest
wsparcie podmiotow dziatajacych w branzy
turystycznej oraz jednostek budzetowych wo-
jewddztwa mazowieckiego, takze pobudzenie
ruchu turystycznego w regionie. Prosze po-
wiedziec, jakie efekty przyniosta kampania?

Kampania ,0dpocznij na Mazowszu" miata
przede wszystkim pobudzi¢ aktywnos¢ tu-
rystyczng na terenie naszego regionu. Po
okresie zamkniecia potrzebny byt impuls

i motywacja do tego, aby zachecit turystow,
ale tez samych Mazowszan, do podrézowa-
nia. Oczywiscie w miejsca, w ktorych jest
bezpiecznie. ChcieliSmy wzmocnié¢ komu-
nikacje i pokazat mozliwosci odpoczynku
na Mazowszu. Niewatpliwym efektem na-
szej kampanii byto duze zainteresowanie
turystow oferta, ktérg przedstawilismy. Ich
uwaga skupita sie gtownie na wypoczynku
nad woda czy w kompleksach leSnych. Na-
sza oferte dostrzegli rowniez organizato-
rzy turystyki, co zaowocowato wspotpra-
ca z branza przy prezentacji mazowieckiej
oferty wsrdd agentow turystycznych.

Nowoscig w tegorocznej odstonie kam-
panii ,0dpocznij na Mazowszu” s3 tzw.




niemapy zachecajgce do nietypowego
zwiedzania regionu. Skad pomyst na taka
promocje Mazowsza?

Aby przyciagnac turystéw, musimy ich cia-
gle zaskakiwac i stad pomyst na pokazanie
regionu w formie niemap. Sa to ilustrowa-
ne kreatywne przewodniki po Mazowszu
— jeden dla rodzin z dzie€mi, a drugi przy-
gotowany z myslg o seniorach. Wiele cie-
kawostek i atrakcyjna forma graficzna po-
winny zainteresowac turystow odwiedzja-
cych nasz region, ale tez Mazowszan. Po-
kazane sg w nich nie tylko miejsca warte
uwagi, ale takze wyzwania, ktére mozna
podjaé, wedrujac po Mazowszu. Przyblizajg
m.in. kulture Kurpiéw, codzienno5¢ mazo-
wieckiej wsi czy tez ucza jak rozpoznawac
Swidermajery. W niemapach znajdziemy
przysmaki, ktorych warto sprébowag, od-
wiedzajac Mazowsze — sojki mazowieckie,
rejbaki czy fafernuchy. Z kolei przewodnik
dla seniorow wyrdznia sie wyrazna czcion-
ka, duzymi ilustracjami, ale takze numera-
mi telefondw do miejsc wartych zobacze-
nia. Zdecydowanie utatwi to seniorom po-
drézowanie po regionie. Niemapy bedzie
mozna odebrat za darmo w naszych insty-
tucjach kultury lub pobraé w wersji online
ze strony niemapa.pl.

Jaka jest przysztos¢ kampanii ,Odpoczy-
waj na Mazowszu” - czy bedzie kontynu-
owana w kolejnych sezonach?

Tak, chcemy kontynuowac kampanie row-
niez w kolejnych latach. Zaktadamy jednak,
ze bedzie ona ewoluowata w zaleznosci od

panujacych warunkow, jak rowniez zapo-
trzebowania turystow.

W czasie oficjalnego otwarcia sezo-
nu w Ptocku w potowie czerwca mowit
Pan, ze ma nadzieje na udany sezon tury-
styczny 2021. Jak Pafiskim zdaniem moze
ksztattowac sie ten sezon i kiedy prze-
widuje Pan, ze turystyka na Mazowszu
powroci do takich rozmiarow, jak przed
pandemia?

To bardzo trudne pytanie. W tak niestabil-
nych czasach, jakie mamy obecnie, trudno
powiedzie¢, jak bedzie wygladat sierpief.

#CzasNaPolske

Trudno wiec przewidzie€
jakakolwiek  przysztosc
turystyki w dtuzszej per-
spektywie Czasowe).
Mazowsze przed pande-
mig byto przede wszyst-
kim regionem opiera-
jacym sie na turystyce
biznesowej. Jak wszy-
scy wiemy ten segment
turystyki  wraca bar-
dzo powoli. Przez ostat-
ni rok wszyscy nauczy-
lismy sie spotkai onli-
ne. Wiekszos¢ wydarzen
albo zostata odwotana,
albo przeszta na formu-
te zdalna. Czesto zmie-
nigjace sie wytyczne sa-
nitarne dla podrézowa-
nia lub organizacji wy-
darzen rowniez nie uta-
twiajg powrotu tury-
styki takiej, jaka znamy
sprzed pandemii. Dlate-
go tez trudno jest cokol-
wiek przewidywac, chot wydaje mi sie, ze
taka turystyka, jaka znaliSmy przed pande-
mia juz nie wroci. Wtasnie dlatego na bie-
z3co bedziemy weryfikowat podejmowane
przez nas dziatania, aby jak najlepiej dopa-
sowac je do panujacych warunkow.

Fot: Karolina Naperty-Nasitowska, archiwum UMWM

Mazowsze.
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Hubert Gonera

Czlonek Rady Programowej Konsorcjum
Polskie Szlaki Kulinarne

ZAWODOWO: Rocznik 1980. Absolwent turystyki i rekre-
acji oraz filozofii na Uniwersytecie Adama Mickiewicza

w Poznaniu. Wspotzafozyciel i dyrektor landbrand, firmy
konsultingowe] wspierajgcej rozwoj i promocije turystyki.
Tworca kilkudziesigciu strategii rozwoju turystyki dla miast
i regionow w Polsce i nie tylko. Jego specijalizacjg jest
rowniez turystyka kulinarna. Jest tworcg szlakow i projek-
tow kulinarnych w Polsce w tym: Szlaku kulinarnego Cen-
trum Gdyni, Biatostockiego Szlaku Kulinarnego, Poznan-
skiego Szlaku Kulinarnego — Kulinarny Poznar, Pomorskie
Culinary Prestige, Szlaku Kulinarnego Smaki Gdanska.
Czlonek Rady Programowej Konsorcjum ,Polskie Szlaki
Kulinarne” akredytowanego przy Polskiej Organizacji Tury-
stycznej. Promowat polskie szlaki kulinarne m .in. w Wiel-
kiej Brytanii i Niemczech. Sledzi trendy i tendencje zacho-
dzace w turystyce kulinarnej, doradza Polskiej Organiza-
cji Turystycznej oraz regionalnym organizacjom turystycz-
nym. Od 2020 petni funkcje ambasadora World Food
Travel Association w Polsce, najwiekszej organizacji zaj-
mujacej sie rozwojem turystyki kulinarnej na swiecie.

Turystyce
kulinarnej
potrzeba
promocji

| systemowych
rozwiazan
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MALGORZATA ORLIKOWSKA

Hubertem Goner3, cztonkiem Rady
Programowej Konsorcjum Polskie
Szlaki Kulinarne, rozmawiamy o tym,

co zrobi¢, by Polska stata si¢ atrakcyjnym
kierunkiem turystyki kulinarnej.

Na poczatek prosze o wyjasnienie, czym jest
turystyka kulinarna?

Z turystyka kulinarng mamy do czynienia
wtedy, kiedy kulinaria sg jednym z gtéwnych
powodoéw, driverdw, dla ktérych podejmuje-
my decyzje o podrézy w dane miejsce. Oczy-
wiscie, nie czgsto jest tak, ze turysta wyjez-
dza wylacznie w poszukiwaniu przezy¢ kuli-
narnych. Moze je pofaczy¢ z wizytami w mu-

www.wiadomosciturystyczne.pl



zeach czy innymi aktywno$ciami. Turysta
kulinarny tym r6zni si¢ od np. wypoczyn-
kowego, ze ma $§wiadoma recepcje tego, co
ciekawego i zwigzanego z lokalng kultura
moze zje$¢ czy wypi¢ w miejscu docelowym,
a przy tym chce poznawac to dziedzictwo ku-
linarne w szerszym kontekScie. Pamietajmy,
ze turystyka kulinarna jest czgscig turystyki
kulturowej, przez stét poznaje si¢ kulture da-
nego miejsca: obyczaje zwigzane z przyrza-
dzaniem, serwowaniem potraw, ich wytwa-
rzaniem, siecig dostaw i szerzej — historig.

Czy Polska ma potencjat, by by¢ atrakcyjnym
kierunkiem turystyki kulinarne;j?

Oczywiscie! Mamy ogromny potencjat,

w zasadzie wiele potencjatéw. Polska jest

na tyle duzym i zr6znicowanym kulinarnie
krajem, ze kazdy region mégiby by¢ nieza-
leznym kierunkiem tego rodzaju turystyki.

Z tego wzgledu nie sposéb tez wskazaé kil-
ku produktéw, potraw czy zwyczajow, kté-
re stanowityby wyrdznik, tozsamos¢ kuli-
narng Polski. W §wiecie co prawda przyjmu-
je sie, ze Polska to kraj pierogéw, oscypkéw,
paczkow i kietbasy, i teoretycznie mozemy
bazowac¢ na tym potencjale, ale trzeba przy-
znaé, ze to zbyt duze uproszczenie, bo nasza
oferta kulinarna jest przeciez znacznie bogat-
sza. Zeby zmieni¢ ten wizerunek niezbgdne
sa oddolne inicjatywy ukierunkowane na pro-
mowanie i kreowanie popytu na inne, mniej
rozpowszechnione produkty, SciSle zwigzane
z naszym dziedzictwem kulturowym. Takie
inicjatywy sa juz podejmowane.

A co z oferta turystyki kulinarnej - czy jest na
tyle atrakcyijna, ze jest w stanie zainteresowac
potencjalnych turystéw?

Oferta jest ogromna, paradoks polega jed-
nak na tym, ze trudno na nig trafi¢. DziS§ jest
znana ludziom z branzy, cz¢$ci mieszkaf-
céw danego regionu, ale niekoniecznie wie
o niej turysta. Mysle, Ze to wyzwanie dla ca-
fej branzy, zeby dotrze¢ z komunikatem do
odbiorcéw. Warto podkresli¢, ze pod poje-
ciem branzy kryje si¢ szeroki wachlarz pod-
miotOw: sg regionalne organizacje turystycz-
ne, szlaki kulinarne, miasta, regiony. Pro-
blem w tym, ze brakuje im facznika, ktéry
polaczyltby wysokiej jakoSci oferte z osoba-
mi, ktdre takiej oferty poszukuja.

Kto Panskim zdaniem powinien by¢ takim tacz-
nikiem?

Trudno odpowiedzie¢ na to pytanie jedno-
znacznie. Z jednej strony wydaje si¢, Ze mo-

www.wiadomosciturystyczne.pl

glaby to by¢ np. Polska Organizacja Tury-
styczna, regionalne lub lokalne organiza-

cje turystyczne albo tez szlaki kulinarne, kt6-
re juz animujg ruch turystyczny. Z drugiej
mozna t¢ kwesti¢ zostawi¢ wolnemu rynko-
wi: operatorom turystycznym, ktérzy stwo-
rzg produkty, atrakcyjnie opakuja i zaoferu-
ja je klientom. Oczywistym jest, ze w dziafa-
nia promocyjne powinni si¢ wigczy¢ wszy-
scy, ktdrzy uczestnicza w tworzeniu i promo-
waniu produktéw turystyki kulinarne;j. Przy
czym mowa nie tylko o branzy turystycznej,
réwniez gastronomicznej. Migdzy nimi musi
sie wytworzy¢ silna wsp6ipraca: branza ga-
stronomiczna nie przebije si¢ przeciez samo-
dzielnie do turysty krajowego, ani tym bar-
dziej zagranicznego, bo jej celem jest nie
promocja, a tworzenie, serwowanie najwyz-
szej jakoSci potraw i przezy¢ kulinarnych.

Z kolei organizacje turystyczne, Zzeby cokol-
wiek promowaé musza o tych lokalnych pro-
duktach, inicjatywach wiedzie¢.

Kiedy patrzy sie na rozwdéj turystyki kulinarnej
w Polsce nie trudno dostrzec, ze stoja za nia
przede wszystkim organizacje turystyczne. Co
z biurami podrézy - czy widza potencjat tego
segmentu turystyki?

Przez lata turystyka kulinarna byta zamknieta
w swoistym zakletym kole, z ktérego trudno
byto wyjs¢: nie bylo turystéw kulinarnych,
wigc nie bylo oferty turystyki kulinarnej, nie
byto ofert, bo nie bylo biur, ktére by si¢ zaj-
mowaly turystyka kulinarng. To si¢ na szcze-
Scie w ostatnich latach zmienia, czego naj-
lepszym przyktadem jest powstawanie biur
specjalizujacych sie w turystyce kulinarne;j.
Sam obserwuje¢ funkcjonowanie 3 biur: Po-
land Culinary Vaccation dziatajacego w Sta-
nach Zjednoczonych, ktére sprowadza do nas
gosci z USA, Kanady i Wielkiej Brytanii.
Jeszcze dekade temu tylko turysta zza wiel-
kiej wody byt sktonny zaptacié¢ spore pienig-
dze za pakietowang ofert¢ turystyki kulinar-
nej. Ale, jak méwitem, to si¢ zmienia. Mamy
wigc tez rodzimych operatoréw, jak Eat Po-
land z Warszawy czy Folklor Travel z Pozna-
nia. Mysle, ze bedzie ich przybywad, bo jak
wskazujg badania World Food Travel Asso-
ciation, do ktérego nalezg, juz 53 proc. tury-
stéw wypoczynkowych na Swiecie deklaru-
je, ze kulinaria to wazne sktadowe ich wyjaz-
déw. Nie znam doktadnej liczby turystéw ku-
linarnych w Polsce, ale mozna podejrzewac,
ze wpisuja si¢ w ten trend. Badania rynku
polskiego sprzed kilku lat potwierdzaja, ze
kulinaria sag w czotéwce czynnikéw decydu-

#CzasNaPolske

jacych o wyborze danego miejsca, obok mu-
ze6w, galerii czy wydarzen. Co istotne, coraz
wigcej Polakéw podrdzujac po kraju nie wy-
obraza sobie, ze nie odwiedzi restauracji ser-
wujacej lokalne specjaty albo nie przywiezie
pamiatki w postaci regionalnego przysmaku.

Jest Pan czionkiem Rady Programowej Konsor-
cjum Polskie Szlaki Kulinarne. W maju odby-

to sie wirtualne spotkanie Konsorcjum z przed-
stawicielami ROT-6w na temat nowej kampanii
POT ,,Jak smakuje Polska”. Czy moze Pan po-
wiedzie¢, czego dotyczy ta kampania?

W duzym skrécie to kampania promujaca ku-
linarne dziedzictwo polskich regionéw. Bedzie
realizowana w miesigcach letnich w programie
$niadaniowym jednej z wiodacych stacji tele-
wizyjnych. Zaplanowano 8 wej$¢ antenowych
na temat 16 regiondw. W czasie emisji promo-
wane bedg szlaki kulinarne i 3 potrawy cha-
rakterystyczne dla danego regionu. Namawiam
POT, by w ramach kampanii stworzy¢ tez

np. strong internetows lub serie wydawnictw,
a wiec dac turystom do reki narzedzie, ktdre
przyblizy im temat i zapozna z mozliwo$ciami
uprawiania turystyki kulinarnej w Polsce. Dzi$
takiej platformy nie ma, co znacznie utrudnia
promowanie tego segmentu turystyki.

Jakie inne dziatania uwaza Pan za niezbedne,
by pobudzi¢ zainteresowanie Polakow turysty-
ka kulinarna?

Jestem zwolennikiem rozwigzan systemo-
wych, bo wierzeg, ze tylko przemyS$lana stra-
tegia moze przynie$¢ wymierne i konkret-

ne efekty. Dlatego dzi§ za najwazniejsze wy-
zwanie stojace przed Konsorcjum, ale i sze-
roko rozumiang branzg turystyki kulinarnej,
uwazam opracowanie planu dziatan na na-
stepne 10 lat. W takim czasie jesteSmy w sta-
nie stworzy¢ narzedzia, np. platforme in-
formacyjng, do ktdérych rynek si¢ przyzwy-
czai czy zbudowa¢ wizerunek Polski jako
kierunku kulinarnego, w Polsce i za grani-
cg. Chcialbym, zeby za te 10 lat przynaj-
mniej polowa Polakéw mogta powiedziec,

ze zna krajowe szlaki kulinarne, ze je odwie-
dza lub inspiruje si¢ nimi w codziennym zy-
ciu, wzbogacajac swéj jadlospis, jedzac zdro-
wiej, zgodnie z tradycjq i natura, a przy tym
promuje naszg kuchni¢. Aby tak si¢ stato, po-
trzebna jest jednak diugotrwata wspotpra-

ca z wieloma partnerami, np. Ministerstwem
Rolnictwa czy Ministerstwem Edukacji. Nie
wystarczy bowiem wytgcznie promowac tu-
rystyki kulinarnej, trzeba kreowa¢ wsréd Po-
lakéw zdrowe nawyki zywieniowe. O
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Mazowiecka Wies — atrakcyjna, bezpieczna, bliska, goscinna

Mimo trudnego dla branzy czasu pandemii opty-
mizmem napawa fakt coraz wigkszego zainte-
resowania Mazowszem, ktore wida¢ na kazdym kro-
ku. Agroturystyka przezywa wrecz renesans, a wiele
obiektow nie ma juz wolnych miejsc na wakacje. Naj-
wigksze zainteresowanie turystow budzg oferty kom-
plementarne, obejmujace oprdcz noclegu dodatkowe
atrakcje w postaci tradycyjnych lokalnych kulinariow,
ciekawych ekspozyciji ,zywej historii” i wydarzen, roz-
nego rodzaju warsztatow, a takze mozliwosci uprawia-
nia turystyki aktywnej: rowerowej, kajakowej, konnej.
Atutem agroturystyki jest mozliwo$¢ do$wiadcza-
nia wszystkimi zmystami oraz wywotanie pozytyw-
nych emocji i wspomnien, a tutaj Mazowsze ma bar-
dzo wiele do zaoferowania.
Najwazniejsze w obecnej sytuaciji jest to, Ze na wsi,
z dala od duzych miast i przepetnionych kurortow —
jest bezpiecznie.

B oom na mazowieckg agroturystyke nadal trwa.
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Mozna tam réwniez pozna¢ goscinnych ludzi, kto-
rzy dzielg sie swoimi pasjami, a atmosfera, jakiej tam
doswiadczymy, przeniesie nas w czasy sielskich, dzie-
ciecych wspomnien i pobytow u babci. To miejsca
bezcennych doznan, gdzie by¢ moze po raz ostatni
mozna poczu¢ takie smaki i zapachy, chodzi¢ boso po
tace, spac na sianie czy wtasnorecznie wydoi¢ krowe.

Patrzac nieustajgco z nadziejg w przyszto$¢ ponizej
przedstawiamy gars¢ inspiracji dotyczacych wyjazdu
na mazowiecka wies, gdzie jeszcze nie jedno moze
nas mito zaskoczy.

WSCHODNIE MAZOWSZE

Wybierajac ten kierunek, odnajdziemy zaréwno stare
dwory, jak wiejskie chaty, gospodarstwa z jazda kon-
ng oraz miejsca magiczne, lezace nad Bugiem tuz nad
wschodnig granicg Polski.

DWOR MOSCIBRODY  (www.dwormoscibrody.pl)
- ponad 100 ha stawdw, klimatyczny park — $wiet-
ne miejsce slow life, a w restauracji — dania z kar-
pia przez caly rok i stawny tort bezowy z musem tru-
skawkowym.

DWOR ZASCIANEK (www.dworzascianek.pl) — cisza,
Spokoj, przepiekna przyroda, rzeka, las, stare wne-
trza, wy$mienita kuchnia i go$cinno$é — wszystko jak
na stary dwor przystato.

LATOSOWQ (www.latosowo.pl) —mozna tu poznawaé
ziofa i nauczy¢ sie robi¢ safatke z chwastow, a przez
caly pobyt nie dosta¢ dwach takich samych positkow
wegetarianskich.

MAZOWIECKIE SIOtO JULIANOWKA (www.julianow-
ka.com.pl) — na dzien, na dwa, na weekend, z dziec-
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mi, ze szkotg lub przedszkolem, z przyjaciotmi, z ekipa
firmowg — dobra zabawa w plenerze.

Fot.: Archiwum-Dwor-Zascianek

MITOWSKA ZAGRODA (www.facebook.com/mitow-
skazagroda) — klimatyczna stodofa petna wiejskich
pamigtek, zajgcia z rekodzieta i najlepsze warsztaty
kulinarne Ewy — zdobywczyni kilkunastu certyfikatow
Dziedzictwa Kulinarnego Mazowsze.

STADNINA KONI' W NOWEJ WSI (www.stadninama-
zowsze.pl) — szkotka jezdziecka w weekendy, kucyk
i inne zwierzeta, szczegolnie cieszace najmtodszych.
Jest tez karczma z doskonatym jedzeniem.
WYPOCZYNEK NAD BUGIEM (www.wypoczyneknad-
bugiem.pl) — Podlaski Przetom Bugu to idealne miej-
sce na kajakowe wypady najdziksza polska rzeka oraz
rejsy jedynym takim, wtasnorecznie zbudowanym wy-
cieczkowym ,parostatkiem”.

KURPIE

Kurpie Biate i Zielone to odkrywanie dzikiej przyrody,
wyjatkowego folkloru, doskonatej kuchni z fafernu-
chami, rejbakiem, babka ziemniaczang i piwem kozi-
cowym oraz kurpiowskiej goscinnosci.

DOM NAD WIERZBAMI (www.domnadwierzbami.pl)
— cisza i spokoj nad rozlewiskiem, dwa drewniane
domy, unikatowe obrazy, doskonafa kuchnia i dfugie
wieczorne Polakow rozmowy.

MEYN GASIOROWO (www.mlyn-gasiorowo.pl) — au-
torskie programy edukacyjne — nauka i zabawa w jed-
nym, a w weekendy doskonate miejsce na wspoiny
obiad i ztapanie oddechu dla catej rodziny.
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PRZYSTAN ZDROWIA (www.agro-szkwa.pl) — w zdro-
wym ciele zdrowy duch — dzika przyroda, spotkania
z tosiem i turnusy kondycyjno-zdrowotne dla seniordw.
SIEDLISKO LELUJA (www.facebook.com/siedliskole-
luja) — niepowtarzaine noclegi w starych drewnianych
chatach, ale tez w ambonie wsrdd drzew, w ,indian-
skim tipi” lub w stodole na sianie.

U BURSZTYNA (www.kurpie.com.pl) — unikatowy
zhior ponad 15 tys. eksponatow reprezentujacych pra-

wie wszystkie dziedziny zycia Kurpiow i bogata oferta
edukacyjna, gdzie czes¢ zaje¢ odbywa sig z uzyciem
autentycznych eksponatow muzealnych.

POLNOCNE MAZOWSZE

Tu kazde miejsce jest wyjatkowe, czy bedzie to stary
dwdr z tradycjami, sielankowe rancho ze stadem koni,
czy stary, odrestaurowany mtyn i pomyst na sporty
ekstremalne na wsi.

DWOREK NAD WKRA (www.dworeknadwkra.com) —
ponad 100 lat tradycii, pasji i goscinnosci, klimatyczny,
drewniany dwor w starym parku nad Wkra, doskonata
kuchnia Zosi i wg stow gosci atmosfera ,jak u babci”.
SIELANKA RACIAZ (www.sielanka.com.pl) — weeken-
dy to nauka jazdy konnej, a wakacije i zima to turnu-
sy jezdzieckie, a dla szkot i przedszkoli — jedno i kilku-
dniowe zajecia edukacyjne.

OSADA MEYNARZA (www.osadamlynarza.pl) — niesa-
mowicie urokliwe miejsce na ziapanie oddechu i ka-
jakowe wycieczki nad rzeka Skrwa, a dla fanow ad-
renaliny ¢wiczebny tor przeszkdd zawodow typu Ad-
renaline Rush.

CENTRALNE MAZOWSZE
To prawdziwy kalejdoskop wrazen. Od leczniczych
pszczdt, przez wiatraki, czynny udziat w zyciu praw-
dziwego gospodarstwa wiejskiego, az po enoturysty-
ke czy zoo w Srodku lasu.

APISOtTYSOWKA (www.apisoltysowka.mazowsze.pl) —
kraina miodem ptynaca, petna smakotykow jak miodowe
ciasta, nalewki i specyfiki typu pytek, kit, pierzga, mozna
tu tez skorzystac z komory atmosfery pszczelej pieszczo-
tliwie nazywanej przez gospodarza ,.komorg bzykania”.
GOSCINIEC WIECHA (www.gosciniec-wiecha.pl) —
wysmienite miejsce na firmowg impreze oraz na jed-
nodniowy wyjazd dla grupy szkolnej lub przedszkol-
nej, Swietne zajgcia w starej piekarni i w kuzni. Jest tez
skansen, stawy, 2 wiatraki i 400 drewnianych rzezb.
U ANI (www.agrokaweczyn.com) — to prawdziwe go-
spodarstwo rolne, gdzie mozna wzigé udziat w co-
dziennym wiejskim zyciu, nauczy¢ sie wyrobu serow
zagrodowych, karmic i wypasac zwierzeta.

WINNICA DWORZNO (www.winnica.dworzno.pl) —
zwiedzanie w kazdy weekend, gdzie 2-godzinny pro-
gram obejmuje poznanie uprawy winoro$li i procesu
produkciji, spacer po winnicy oraz degustacje komen-
towang 5 rodzajow wina wytwarzanego na miejscu.
WIOSKA POD KOGUTEM (www.podkogutem.pl)
— dzieci mogg tu bawi¢ sie bezpiecznie na pirac-
kim placu zabaw, trampoli-
nach, hustawkach, boiskach
oraz poznac¢ blizej zwierzeta
W mini zoo.

Zaprezentowane materiaty sg
skrotami bogatszych opisow
opublikowanych w przewod-
niku ,Mazowiecka wie$ za-
prasza” dostepnym rowniez
w cyfrowej wersji PDF na stro-
nie www.mrot.pl, a wigcej in-
spiracji poszukiwa¢ mozna na

www.modanamazowsze.pl.

www.wiadomosciturystyczne.pl



Wypoczynek na wsi — dla kazdego!

B Co prawda obecnie sytuacja epidemiczna na
Swiecie jest coraz lepsza, a co za tym idzie, moz-
liwosci podrézowania za granice coraz wieksze,
jednak wypoczynek w Polsce wcigz uchodzi za
najbezpieczniejszy i najprostszy sposdb na spe-
dzenie tegorocznych wakacji. Jesli wiec planujecie
krotszy lub dtuzszy urlop w kraju, proponujemy,
by w gaszczu ofert turystycznych zwrocic¢ uwa-
ge na propozycje turystyki wiejskiej, w tym agro-
turystyki, ktére — jak sie zdaje - idealnie wpisuja
sie w potrzeby wspétczesnego turysty. Chodzi nie
tylko o to, ze kameralne, zapewniajgce odseparo-
wanie od innych wypoczywajacych gospodarstwa
gwarantuja tak poszukiwane dzis przez turystow
bezpieczefstwo, réwniez o ich ciekawg i jakoscio-
wa oferte dla odwiedzajacych.

Jeszcze do niedawna turystyka na obszarach
wiejskich nie zawsze kojarzyta sie z odpowied-
nio wysokim standardem ustug. W ostatnich la-
tach wiele sie jednak pod tym wzgledem zmieni-
to. Spora w tym zastuga samych Polakéw, ktérzy
zaczeli przejawiac wieksza dbatosc o jakos¢ i kom-
fort zycia. Troska o kondycje fizyczng, dobre sa-
mopoczucie, odpowiednig diete czy Scislejszy kon-
takt z naturg, spowodowaty, ze na nowo odkryli
wies i zaczeli doceniat uroki zycia z dala od miej-
skiego zgietku. W tym czasie sporg prace wykona-
li kwaterodawcy, ktorzy dostosowali swoje obiek-
ty do wspotczesnych standardéw, réwniez zadba-
li o to, by pobyt goSci w gospodarstwie agrotury-
stycznym byt atrakcyjny i urozmaicony. W rezul-
tacie dzis oferta turystyki wiejskiej to nie tylko za-
kwaterowanie, takze szeroko rozumiane kulinaria,

a przede wszystkim ciekawe propozycje spedza-
nia czasu wolnego wykorzystujace walory przy-
rodnicze i dziedzictwo kulturowe danego miejsca.
To wszystko czyni turystyke wiejska konkurencyj-
na na tle innych form turystyki i powoduje, ze od-
powiada na oczekiwania réznych grup odbiorcow.

Z wypoczynku w gospodarstwach agrotury-
stycznych najchetniej korzystaja rodziny. Nic jed-
nak dziwnego, wszak dla najmtodszych turystéw
(czesto rowniez ich rodzicow) jest to doskonata
okazja do tego, by zaznajomit sie z tajnikami zy-
cia na wsi: z bliska zobaczy¢ zwierzeta hodowlane,
poznat realia prowadzenia gospodarstwa rolne-
go i pracy rolnika. Wiele z funkcjonujgcych w Pol-
sce gospodarstw agroturystycznych ma w swojej
ofercie atrakcje w postaci karmienia zwierzat, wy-
konywania prostych prac rolniczych i gospodar-
skich czy uczestnictwa w warsztatach kulinarnych,
w czasie ktdrych przyrzadza sie lokalne specjaty,
w tym trunki. Takie aktywnosci to nie tylko pomyst
na nietuzinkowe spedzenie czasu wolnego w gro-
nie rodziny, rowniez znakomita lekcja ekologii i hi-
storii, a przede wszystkim budowanie wiezi z na-
turg, i szerzej - z ojczyzna.

Rownie czestymi go5¢mi gospodarstw agrotu-
rystycznych sg seniorzy. Tego rodzaju turystom
wypoczynek na tonie przyrody jest szczegdlinie po-
lecany, nie od dzi§ bowiem wiadomo, ze przeby-
wanie w miejscu o wyjatkowych walorach klima-
tycznych czy przyrodniczych ma zbawienny wptyw
na kondycje i zdrowie, zaréwno fizyczne, jak i psy-
chiczne. Wydaje sie, ze gestorzy bazy agrotury-
stycznej maja coraz wieksza Swiadomos¢ specy-
fiki tej grupy odbiorcdw, dlatego na turystycznej
mapie Polski przybywa obiektow agroturystycz-
nych dopasowanych do potrzeb oséb starszych.
Kwatery te majg utatwienia architektoniczne (brak
schodéw, prysznice zamiast wanien, itp.), oferuja
catodzienne, zbilansowane wyzywienie (zamiast
jednego positku w ciggu dnia), ich najwiekszym
atutem sa jednak sami gospodarze, ktdrzy na czas
goszczenia turystow petnig role ich przewodnikow
po regionie. Podobnie jak w przypadku rodzin tu-
rysci-seniorzy moga liczyc na ciekawe propozy-
cje spedzania czasu wolnego: warsztaty kulinar-
ne, rekodzielnicze, takze mozliwos¢ uczestnicze-
nia w wybranych pracach gospodarskich.

Myli sie jednak ten, kto sadzi, ze na wsi odnaj-
da sie tylko turysci rodzinni czy starsi. Tu odpocz-
nie kazdy — bez wzgledu na wiek czy zaintereso-

#CzasNaPolske
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wania. Szczeg6lnie dobre warunki do relaksu majg
zwolennicy aktywnego trybu zycia. Gospodarstwa
agroturystyczne sa zlokalizowane przewaznie na
atrakcyjnych przyrodniczo terenach — w otoczeniu
laséw, w bliskosci gor czy zbiornikéw wodnych,
co stwarza szerokie mozliwosci do podejmowa-
nia roznego rodzaju aktywnosci: od grzybobrania
czy pieszych wycieczek, przez przejazdzki rowero-
we, wedkarstwo, po sptywy kajakowe, wedrow-
ki gorskie i rajdy konne. Jesli ktos w czasie urlopu
woli realizowat sie np. artystycznie czy oddawac
sie swojemu hobby - rdwniez znajdzie cos dla sie-
bie. Wiele gospodarstw kusi turystéw nietypowy-
mi formami spedzania wolnego czasu: plenerami
malarskimi, warsztatami enoturystycznymi, lek-
cjami ceramiki i rekodzieta. Opcji jest sporo!

Jak widac oferta turystyki wiejskiej jest dzis
bardzo szeroka, co jednak najwazniejsze — wciaz
sie rozszerza i profesjonalizuje, by sprostac wy-
maganiom kolejnych grup turystow. Gdzie szu-
kat sprawdzonych, gwarantujacych jakos¢ gospo-
darstw? Dobrym Zzrodtem informacji jest strona
www.odpoczywajnawsi.pl. Portal powstat na po-
trzeby projektu ,Odpoczywaj na wsi”, ktorego re-
alizacje Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
rozpoczeto kilka lat temu, aby kreowat wizerunek
obszaréw wiejskich jako miejsc atrakcyjnych dla
turystow. Odwiedzajacy znajda na nim — poza lista
gospodarstw agroturystycznych — takze wiele in-
nych wartosciowych informacji na temat turystyki
wiejskiej, m.in. zestawienie atrakgji turystycznych
zlokalizowanych na obszarach wiejskich.

MINISTERSTWO 1 |K * *
ROLNICTWA - . .H“* :
I ROZWOJU WSl o e :

,.Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie.”
Projekt wspotfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach pomocy technicznej Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.
Materiat opracowany na zlecenie Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
Instytucja Zarzadzajaca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 — Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
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kujawsko-pomorskie

konstelacie dobrych miejsc

"Niech Cie Zakole" - szlak krajoznawczo-kulinarny

Wisla, zokrgcajge ostro w swym  biegu, tworzy
w kujowsko-pomorskiem urocre rakole. Jego kulinar
ny. kulturowy | krajobrazowy potenciol odkryl na now,
nadajge mu barwng, porywajgcg narracie, pomysio-
dawca, kuchmistrz | koordynator selaku Niech Cig
Zakole®, Plotr Lenart. Prowodzge nas przez kralny
ledgee po obu stronach Wisly, opowle o miejscach
{ludziach, kidrey wierzq, ke zasiodajgcy prey ich stoloch
godcie cenlg te same kulinorne wartedcl | rnajdujg
prowdziwg radosc w smakowaniy fege, co aufentycz-
ne, naturalne, szcrere..

Zapraszam na zemie dobrryfisky, gdzie Wisla jest
najszersza, na Lakole w pradolinie rzeki. gdzie jest
najbardziej blekitna | na Kociewie - gdzie chowa sie

w Ziglen] drzew. Robimy to co [ubimy, dzielimy sie tym,

co najlepize - takie jest nasze motto -idea dla tworzo
négo od 2016 roku szlaku krajoznawczo '|-‘Z|.I|I1'III-II'IEI;if-
JMiech Cie Zakole”. Dzielimy sig naszg kulturg | obycza
jem, historia | architekturg, preyrods | kmjobrazem oraz
kuchnig tworzong wylacanie w oparciu o skarby nasze|
Hdeml pochodzace od miejscowych rolnikdw, hodow
cow, sadownikdw, Helarzy, ogrodnikdw. Wirystko
czeqgo smakujemy jest rekodzielem - owocem nases|

pracy; prayrzadzonym z surowca wiasnego lub lokalnie

nabytego

Jestesmy dumni ze swego dziedzictwa | nadajemy mu
blasku, Szlak tworzg ludzie, dia ktdrych praca jest
[ednoczesnie pasjy. Dzielg sie nie tylko tym co przez lata

stworzyll, ksrtaltujac otoczenie, ale | swymi pozytywny

mi emoecjami - w kaddym 2 odwiedzanych miejsc szlaku,

Specjalnosciami kulinamymi marki Niech Cle Zakols"
23 Trufla wirdd mies — rodzima jagniecing”, duma
reglanu - gesina 2 Koludy | rodzime| rasy shotnicka
WIBQIZOwWIna - costgpne w ‘E'Erall.'ra?l.'jul.'h | gospodar-

stwach  agroturystycnych  szlaku,  Uzupelnione

o lokalne produkty - strzeleckie powidla, unistawsky
kapuste, miody | sery z Doliny Wisty, riclowe wariacje
Makowego Lata”, sokl konfitury | krdwki Spitarnl
Menomnickie]”, tworzg kompozycle doskonaly

Na goscinnej zieml dobroynskiej wstega Wishy ma
2,5 km szerokosci, Rozlewa swe wody szeroko, nicoym
otwarte ramiona goscinnych Dobrzyniakow na Pikniku
w Zagrodzie pod Zachrypnigtym Kogutem w Glewie, na
Biesiadzie w Wilkowej Chacie w Wielgiem, czy na Liczcie
w Palacyko Gozdawa,

Z Zagrody pod Zachrypnigtym Kogutem w Glewie
otoczone) starym jablonlowym sadem, roacigga sie
widok na Wisle, od ktdrego zagrodowy kogut zachnypl
z zachwylu, Tam te jesteimy

podejmowan! autorsky kuchnig Panmi Ol zacierka
dobrzyrfiska, pulpet z kaczki z kopytkaml, sandacz
caulent z gesing, dobroyniska maczanka z sodziakem,
biata kielbasa pleczona w bejcy plwno - miocdowe], a na
deser jabika zapiekane podane w sadzie lub Gospodzie

pod Rumiamym Jabdidem

Majac wilczy apetyt, naledy sie koniecanie wybrad na

biesiade do wsi Wielgle, gdzie kréluje ikona dobrzyn
skie] kuchnl — Mirostavea Wilk = Tradycyjny Jadlem”
prosto 2 fajer, pleca | wedzaml. Gospodynl podejmuje
gosci w klimacie regionalnego folkloru Wilkowe] Chaty
Lkraszdjac” swa serdecznoicly wyimienite plerogl,
ammatyczne rupy - barszcz bialy, cremine, fumek,
kapuiniak. Na biesiade dla grup mozna zamdawic u Pani
Mirkl gesd faszarowang, koile, jagnie czy swinsky noge

z pieca, pod wykwintng nalewecrke
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Rycerska tradycja rozwija turystyke

W Szczytnie (Woj. warminsko-mazurskie) odrestaurowano ruiny krzyzackiego zamku. Nowa atrakgja turystyczna
ma przyciagnac turystdw z Polski | zagranicy.

Monika GAJEWSKA-OKONEK

amkoéw krzyzackich na terenie na-

2 szego kraju jest wiele, jednak to wia-
$nie w Szczytnie Henryk Sienkie-

wicz umiejscowit czg$¢ fabuty swojej powie-
Sci ,,Krzyzacy”. W miejscu tym pisarz umie-
Scit akcje uwiezienia i okaleczenia Juranda ze
Spychowa. Nastepnie jego dzieto pod tym sa-
mym tytulem w 1960 roku Aleksander Ford
przeniést na duzy ekran, gdzie stato sig fil-
mem o najwigkszej ogladalnoSci w historii
polskiej kinematografii do 1989 roku. — Byt
to dla nas impuls do wyeksponowania i udo-
stepnienia stynnego zamku dla mieszkaficow
1 turystow. — mowi Angelika Dost z Urze-
du Miasta w Szczytnie. ,,Zamek krzyzacki
w Szczytnie — nowy produkt turystyczny na
mapie wojewddztwa warmifisko-mazurskie-
go0” to najwigksza inwestycja realizowana

30

przez miasto do tej pory. Pochfongta ona pra-
wie 16 mln zt, z czego ponad 7 mln zt pocho-
dzito ze Srodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego. Rewitalizacja zam-
ku trwata blisko 3 lata. Ruiny zamku trzeba
bylo w duzej czg¢sci wydoby¢ z ziemi, ponie-
waz po wojnie mury zostaly zakopane. Pra-
ce wykonano pod nadzorem konserwator-
skim we wspétpracy z archeologami. W cza-
sie prac wydobyto pozostatosci muréw, od-
kryto podziemia, piwnice, przejécia mie-
dzy nimi, a takze czeSci piwniczki na amu-
nicj¢ czy karcer. Powstato takze szklane za-
daszenie. Zrekonstruowano takze studni¢ na
dziedzicu zamkowym. Nowe konstrukcje re-
alizowano w sposéb jak najmniej inwazyj-
ny — m.in. nie ma stykéw z oryginalng ma-
teriag budynku. Zamek, tak jak przed wieka-
mi, znowu otacza fosa, a dosta¢ si¢ do nie-
go mozna specjalnie zbudowang ktadka. Tu-

Angelika Dost: Rewitalizacja zamku
w Szczytnie trwafa blisko 3 lata.

ry$ci moga wejS¢ na basztg, a takze zej$¢ do
zamkowych podziemi. Wybudowano ktad-
ki umozliwiajace swobodne przemieszczanie
sie 1 zwiedzanie catego obiektu osobom nie-
petnosprawnym.

W trakcie wykopalisk archeologicznych
znaleziono monety, groty do strzal, spin-
ki, kafle piecéw oraz elementy butéw rycer-
skich. Odkryte podczas prac przedmioty moz-
na oglada¢ w sali catorocznej. Wieczorem
i noca zamek jest pod§wietlany, aby uwidocz-
ni¢ walory obiektu. Na zamku maja si¢ odby-
waé réznego rodzaju spotkania i wydarzenia
kulturalne, takie jak koncerty, wystawy, im-
prezy okoliczno$ciowe oraz zajecia edukacyj-
ne dla dzieci. W wakacyjne weekendy odby-
wac sie beda spotkania z cyklu ,,Weekendowe
rycerskie przygody i legendy na Zamku Krzy-
zackim” z réznymi Sredniowiecznymi atrak-
cjami. Wiadze miasta licza, Ze nowa atrak-
cja turystyczna przyczyni si¢ do rozwoju lo-
kalnej turystyki. — SzacowaliSmy, Ze zrekon-
struowany zamek przyciagnie ok. 30 000 tu-
rystéw rocznie. Juz teraz wiemy, ze liczba ta
bedzie zdecydowanie wigksza, gdyz w ciggu
10 dni od otwarcia byto ich blisko 15 000 —
moéwi Dost.

Dodatkowym atutem jest przynaleznos§é
Szczytna do Miedzynarodowej Sieci Citta-
slow, ktory skupia cztonkéw z wielu krajow
Europy. Nowa atrakcja ma zachegcaé ich do
odwiedzenia Polski i Szczytna.

Wstep do ruin zamku jest bezplatny przez
caty rok i zgodnie z zapowiedziami wiladz,
taki ma pozostac.

www.wiadomosciturystyczne.pl



Slask Opolski - smaczny odpoczynek i prawdziwy relaks

Slask Opolski to idealne miejsce na rodzinny wypoczynek z dala od zgietku,
w otoczeniu bujnej przyrody i pieknych krajobrazéw. Liczne agroturystyki poto-
zone w trzech opolskich parkach krajobrazowych i w ich bliskim otoczeniu, nad
rzeka Mata Panew, nad opolskimi jeziorami czy tez w urokliwych wsiach zapra-
szaja turystéw na chwile oddechu i odprezenia. Opolscy gospodarze w swoich
przytulnych wnetrzach chetnie ugoszcza kazdego spragnionego wypoczynku na
tonie nayury i z otwartoécig poczestuja swoich gosci regionalnymi przysmakami.
Sielskie krajobrazy ziemi opolskiej pozwalajg na wyciszenie i prawdziwy relaks.
Na szczegdlng uwage zastuguje obszar Stobrawskiego Parku Krajobrazowego
i jego okolica ze swoimi rozlegtymi lasami i fakami. Na pobyty dla catej rodziny za-
praszaja tu m.in. ,,Chata w lesie”’ z Keszyc, Agrorelaks z Brynicy, ,,Uroki
lasu” z Radomierowic, Dworek Hubertus z Brynicy oraz Zamek Boze-
jow. W okolicach parku na gosci czeka takze o$rodek wypoczynkowy Reha Vi-
tal w Starych Siotkowicach z bogata ofertg zabiegdw SPA. Kolejng propozy-
ja turystyczng moze by¢ Park Krajobrazowy Gory $w. Anny, do ktérego zapra-
sza Muszkiet z Zimnej Woédki. Natomiast dla spragnionych gérskich wedré-
wek o fagodnym profilu idealnym miejscem na mapie Opolszczyzny bedzie Park
Krajobrazowy Gory Opawskie z licznymi obiektami noclegowymi.

Podczas letniego wypoczynku do peini szczescia potrzebna jest jeszcze dobra
kuchnia. Opolszczyzna przyciaga wielu amatoréw dobrych smakdw oraz wszyst-
kich turystow. To wiasnie lokalne kulinaria, obok ciekawych zabytkéw i krajobra-
2w, sa czesto jedna z istotnych kategorii wyboru celu podrézy. Réznorodnosc
kuchni Slaska Opolskiego i jej mieszanka tradycji dziataja jak magnes. Wespdicze-
sna opolska kuchnia uksztattowala sie na przestrzeni wiekéw poprzez prawdziwy
tygiel kulturowy. Stad wiele w niej silnych wplywow kuchni polskiej, niemieckiej,
czeskiej czy tez kresowej. Oprécz krélowej opolskich stotéw — rolady wotowe;j
z kluskami $laskimi i modra kapusta, réwnie dumnie prezentuja sig zur na maslan-
ce, krupnioki, zymloki i harynki oraz kotocz $laski.

Na wszystkich kulinarnych smakoszy i zainteresowanych mieszkancéw cze-
ka Szlak Kulinarny ,,Opolski Bifyj”. |dea nazwania szlaku mianem bifyja, czy-
li komody, kredensu stojacego niegdy$ w kazdej $laskiej kuchni, byto przywota-
nie tradycji i powrdt do czaséw celebracji positkdw i cieptych, rodzinnych spo-
tkan przy wspdlnym stole. Obecnie Szlak Kulinarny ,,Opolski Bifyj” zrzesza
23 restauracje na terenie calego wojewddztwa, znajdujace sie w zamkach i pafa-
cach, w centrach miast oraz tradycyjnych gospodach.

K} @visitopolskiepl

@visitopolskie

Na Szlak Kulinarny ,,Opolski Bifyj”’ zapraszaja:

@ Hotel Szara Willa w Opolu, www.szarawilla.pl
@ Hotel Debowe Wzgdrze w Pokrzywnej, www.debowewzgorze.eu
@ Restauracja Na Wyspie w Niemodlinie, www.restauracjanawyspie.eu
@ Restauracja Stantin w Starych Siotkowicach, www.stantin.eu
@ Restauracja Kamieniec w Kamieniu élqskim, www.restauracjakamieniec.pl
@ Zamek Moszna, www.moszna-zamek.pl
@ Hotel Salve w Glogdwku, www.hotelsalve.pl
@ Pafac w Pawtowicach, www.palacpawlowice.pl
@ Restauracja Nad stawem w Bogacicy, www.nadstawem.feldman-restaurants.pl
@ Restauracja Zapiecek w Mirowszczyznie, www.zlotakaczka.eu
@ Restauracja Salomon w Opolu, www.restauracja-salomon.pl
@ Restauracja Antek w Zlinicach, www. restauracja-antek.pl
@ Restauracja Ratuszowa w Strzelcach Opolskich, www.restauracjaratuszowa.com
@ Hotel Bajka w Grodzcu, www.hotelbajka.com
@ Restauracja Regius w Opolu, www.regius.com.pl
@ Restauracja Gosciniec Pod Ztotym Rogiem w Olszowe;j,
www. podzlotymrogiem.pl
@ Hotel & Restauracja Opolanka w Opolu, www.restauracjaopolanka.pl
@ Hotel Zamkowy Mtyn w Krapkowicach, www.zamkowymlyn.pl
@ Restauracja Wozownia w Brzegu, www.facebook.com/Wozownia/
@ Zamek Bozejow, www.bozejow.pl
@ Hotel DeSilva Premium w Opolu, www.desilva.pl/opole/
@ Hotel Mercure w Opolu, www.mercure.com
@ Bistro Finezja w Tutowicach, www.bistrofinezja.eatbu.com

Adam Krzyzanowski,
Opolska Regionalna Organizacja Turystyczna

il

Szlak kulinarny
Opolski Bifyj
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Opolska Regionalna Organizacja Turystyczna
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& TOUR SALON

TARGI REGIONGW | PRODUKTAW TURNSTYCZANCH

Tegoroczna edycja targow TOUR SALON odbedzie sie w dniach 24-26 wrze-
$nia razem z targami kamperow CARAVANS SALON. Tym samym ostatni
weekend wrze$nia w Poznaniu stanie sie Mekkq podroznikow.

TOUR SALON 2021 panownie odbedzie sie
pad hastem ,Odkryj smak przygody”, ktare
jest kwintesencjg planow zwiazanych z je-
sienng odstong tego wydarzenia — zarow-
no ekspozydja, jak i program wydarzen maja
zachecat do odkrywania nie tylko nowych
destynagji, ale takze nowych pasji i nowych
sposabow spedzania wolnego czasu.

— Podczas TOUR SALON chcemy ra-
zem z wystawcami i partnerami motywo-
wat do aktywnego wypoczynku, koncen-
trujac sie mocno na promoc;ji polskich re-
gionow i miast, cho¢ mamy nadzieje, ze
nie zabraknie tez wystawcow z zagranicy
- mamy takie zapytania, a nawet pierw-
sze zgtoszenia. Niewatpliwie, by wesprzec
branze turystyczng bedziemy tez podej-
mowac dziatania, by stymulowac ruch
turystyczny rowniez poza sezonem wa-
kacyjnym, zwtaszcza z wykorzystaniem

RODZINNE PODROZOWANIE
Konkursy i strefy podrézniczych
aktywnosci dla dzieci

PODROZE MALE | DUZE
Oferta regiondw i atrakcji turystycznych

HISTORIE NIEZWYKLYCH WYPRAW
Giganci (w) podrozy

PRZEZ KONTYNENTY
Festiwal Podrézniczy Sladami Marzen

R
F TAHGI CARAVANS SALI'.IH-
| OGOLNOPOLSKI ZLOT CARAVANINGOWY

bonu turystycznego. — komentuje Dariusz
Muslewski, dyrektor grupy produktow od-
powiedzialny za TOUR SALON.

Warto podkreslic, ze zespot TOUR SALON
caty czas jest w kontakcie z branzg i wspie-
ra jg promujac ciekawe, nie zawsze oczywi-
ste, zakatki w naszym kraju w ramach ak-
cji #PolskaDoPoznania. Regularne publika-
Cje cieszg sie zainteresowaniem i inspiruja
do odwiedzania nowych miejsc i korzysta-
nia z dostepnej oferty turystyczne;j.

Tour Salon to takze ciekawy program wy-
darzen. Na scenie targowej, w ramach cyklu
.Giganci (w) podrozy" pojawig sie znakomi-
ci podroznicy, ktarzy podzielg sie swoim do-
Swiadczeniem. W Iglicy, symbolicznym bu-
dynku na terenie Miedzynarodowych Tar-
gow Poznanskich, odbedzie sie natomiast
9. edydja Festiwalu Podrézniczego Slada-
mi Marzen, kultowego wydarzenia, kto-

re paprzez wystapienia uczestnikow wal-
czacych w konkursie o Ztoty Slad, zabierze
widzow na wyprawe po najdalszych zakat-
kach Swiata.

Niewatpliwym atutem jesiennej edycji
TOUR SALON beda odbywajace sie row-
nolegle targi turystyki caravaningowej
CARAVANS SALON, podczas ktorych swo-
ja oferte pokaza czotowi producenci i dys-
trybutorzy pojazdow turystycznych w Pol-
sce. Taka fuzja wydarzen na pewno bedzie
atrakcyjna dla zwiedzajgcych i byé moze
sprawi, ze zdecydujg sie na nowg forme
turystyki, ktéra w ostatnich miesigcach
niezwykle zyskata na popularnosci.

TOUR SALON 2021 w jesiennej odstonie
niewatpliwie ma ogromny potengat, by roz-
wijac turystyke, nie tylko wakacyjng, ale tak-
ze ta weekendowa, odbywajaca sie ,poza
sezonem"”. Wsparciem w tym procesie ma
byc nie tylko ekspozycja, ale takze inne for-
my wspotpracy, ktore oferuje Grupa MTP
i ktore pozwala na aktywna promadje cieka-
wych miejsc | interakcje z szerokim gronem
mitasnikow podrazy.

Wiecej informacji: www.tour-salon.pl.

ZAPRASZA
N
-mtp

ARUP A




-

PODKARPACKIE

Podkarpackie z dala od zgietku miast

Roztocze Potudniowe, Beskid Niski oraz Bieszczady to krainy obfitujace
w bogate tradycje kulinarne, zywy folklor i atrakcyjng oferte agrotury-
styczng. Wypoczywa sie tu z dala od zgietku miast, w miejscach, gdzie
mozna posmakowac natury.

Inspirujgco i ze smakiem

Lokalizacja Podkarpackiego na pograniczu polsko-ukrairiskim czyni ten za-
katek kraju wyjatkowym, a miejscowe kulinaria tgczg smaki wielu etnicznych
kuchni.

Serwowane w tutejszych agroturystykach przysmaki bazujg na produktach
pochodzgcych z gospodarstw ekologicznych oraz dzikich podkarpackich tak
i lasow. Proziaki, konfitury i kozie sery krélujg na talerzach odwiedzajacych
region. Na Podkarpaciu warto tez skosztowac potraw z dodatkiem czosnku
niedzwiedziego. Nie zabraknie tez przetwordw z derenia, o ktérym mowi sie,
ze to podkarpacki superfood.

Wybierajac sie w turystyczny region Bieszczadow warto zatrzymac sie w znaj-
dujacej sie w Orelcu Zagrodzie Magija. Nocleg w rustykalnych wnetrzach po-
nad stuletnich chat zadowoli kazdego poszukiwacza miejsc z duszg i klima-
tem. Posmakowac tu mozna przyrzadzanych z sercem wybornych potraw
kuchni temkowskiej, hreczanykow i fuczek oraz domowych nalewek.

W Beskidzie Niskim odnalez¢ mozna rownie klimatyczne gospodarstwa agro-
turystyczne. Jednym z nich jest ,najlepsze miejsce, zeby spedzi¢ czas z wia-
snymi dzie¢mi”, czyli znajdujaca sie w Zawadce Rymanowskiej Farfurnia. Go-
spodarze sami pieka chleb. Serwowane tu wedliny i sery to takze domowa ro-
bota. Jak na najlepsze miejsce na wakacje z dzie¢mi przystato Farfurnia oferu-
je tworcze i inspirujace zajecia, jak szycie krywulek czy warsztaty ceramiczne.

W znajdujacej sie na Roztoczu Potudniowym Lesnej Chacie w Kowalowce
mozna oderwac sie od codziennosci i wypoczac¢ w otoczeniu dzikich rozto-
czanskich laséw. Lesna Chata gwarantuje nie tylko pobyt w pieknych okolicz-
nosciach przyrody, lecz takze wysoki standard. Na miejscu mozna skorzystac
z komfortowych pokoi, otwartego basenu i sauny.

W otoczeniu nieskazonej natury warto wybrac sie na pieszg wedrowke, tre-
ning nordic walking, eskapade rowerowg czy rajd konny. Piesze i rowerowe
szlaki, lesne sciezki przyrodnicze czesto znajduja sie tuz nieopodal gospo-
darstw agroturystycznych. Mitosnicy turystyki konnej odnajda swoje eldora-
do w Bieszczadach i Beskidzie Niskim. To w tych regionach Podkarpacia moz-
na poktusowac po jedynych w kraju potoninach na grzbiecie réwnie charak-
terystycznego dla Podkarpacia hucuta.

Na winnym i kulinarnym szlaku

Podkarpackie zaprasza takze na dtuzsze podroze z winnym smakiem. Eno-
turysci odnajda tu dwa duze szlaki winne: Karpacki Szlak Wina oraz Jasielski
Szlak Winny. Na podkarpackich szlakach winnych mozna posmakowac zna-
komitego lokalnego wina, takze powstatego z pierwszej polskiej odmiany wi-
norosli — Jutrzenki. Najwieksza winnica Karpackiego Szlaku Wina znajduje sie
w Witrytowie. Na wzgorzu, tagodnie schodzacym ku dolinie Sanu, rozposcie-
ra sie ponad 6-hektarowa plantacja winorosli.

W znajdujacej sie na Jasielskim Szlaku Winnym rodzinnej winnicy Jasiel
(Jarenidwka) zdegustowa¢ mozna znakomitych win biatych i czerwonych,
jak rowniez zatrzymac sie na dtuzszy pobyt w gospodarstwie agroturystycz-
nym. W ramach oferty enoturystycznej gospodarze zapewniajg degustacje
komentowane, zwiedzanie winnicy i piwnic.

Mitosnicy innych trunkéw odnajdg swoje smaki na Szlaku Historycznych Re-
ceptur, ktory prowadzi przez miejsca, gdzie mozna skosztowac wyrazistych
rzemieslniczych piw, nalewek, okowit i miodow pitnych. Smakoszom pole-
camy odwiedzi¢ mieszczace sie w starej temkowskiej chyzy gospodarstwo
Bieszczadzkie Smaki w Smolniku nad Ostawg. Wytwarzane sg tu wyborne,
skomponowane ze specjalnie dobranych sktadnikow z pobliskich laséw, na-
lewki, jak na przyktad Tarninowka.

Flagowym podkarpackim produktem kulinarnym sg proziaki serwowane m.in.
na szlaku kulinarnym Podkarpackie Smaki. To tradycyjny podkarpacki przy-
smak sielskiej wsi, ktory swa nazwe zawdziecza sodzie, zwanej niegdys na
Podkarpaciu proza. Wybornie smakujg z mastem z czosnkiem niedzwiedzim
czy z konfiturg z derenia. By nauczyc sie wypiekania podkarpackich prozia-
kow, warto odwiedzi¢ znajdujgca sie w Uhercach Mineralnych Bieszczadzka
Szkote Rzemiosta. A przepis jest naprawde prosty...

Wiecej informacji: www.podkarpackie.travel

@ www.podkarpackie.eu
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Piknik nad Odra w nowym terminie
| Zzmienionej lokalizacji

30. edyqja targdw turystycznych Market Tour, realizowanych w ramach Pikniku nad Odra, uptynefa
pod znakiem tropikalnych upatéw.

MALGORZATA ORLIKOWSKA

( jhoc’: pandemia, a wladciwie zwigzane
zZ nig obostrzenia, nie sprzyjajq organi-
zacji wydarzen targowych, Zachodnio-

pomorska Agencja Rozwoju Turystyki (ZART)

zdecydowata si¢ podjaé trud i przeprowadzita

w drugiej potowie czerwca Festiwal Podrézy
i Czasu Wolnego ,,Piknik nad Odrg”.

POGODA (NIE) DOPISALA

Biorac pod uwage specyficzny czas, w jakim
odbywata si¢ impreza, za sukces mozna byto-
by poczytaé juz sam fakt jej organizacji. Or-
ganizacji wydarzenia towarzyszyto wiele nie-
pewnosci i niewiadomych (czy, kiedy i na ja-
kich zasadach uda si¢ zorganizowaé impre-

34

z¢, osobnym problemem bylo pozyskanie wy-
stawcow), podkresli¢ nalezy jednak, ze udato
si¢ nie tylko zorganizowac Festiwal, réwniez
utrzymad jego atrakcyjna formufe dla odwie-
dzajacych. Imprezie gtéwnej — Targom Tu-
rystycznym Market Tour — tradycyjnie towa-
rzyszyto kilka mniejszych wydarzeh. W su-
mie w ramach szeSciu imprez prezentowa-
fa si¢ niemata liczba 250 wystawcow. Woj-
ciech Helinski, prezes ZART, jest zadowo-
lony z przebiegu targéw, i to mimo tego, ze
pogoda nieco pokrzyzowata szyki. — Trudno
jest obiektywnie poréwnaé tegoroczng edy-
cje na przyktad z tymi z lat 2019 czy 2018.
I to nie tylko ze wzgledu na tzw. okoliczno-
§ci covidowe. Réwniez z powodu niespoty-
kanych upatéw si¢gajacych 36 stopni, ktérym

zardwno wystawcy, odwiedzajacy, jak i or-
ganizatorzy musieli stawi¢ spoconego czofa.
W takich warunkach spora cz¢§¢ mieszkafi-
céw wolata z pewnoScig spedzié weekend nad
woda, a szczegdlnie ludzie starsi, mogli ba¢
si¢ ryzyka wychodzenia z domu i obcowania
z prazacym stoficem i ,,afrykanskg” tempe-
ratura — komentuje prezes. Zaznacza, ze fre-
kwencja mimo wszystko nie zawiodla: tere-
ny wystawowe odwiedzito sporo oséb, chod
nie byly to takie ttumy, jak w latach ubie-
gtych. — Jak twierdzg niekt6rzy wystawcy te-
goroczna frekwencja Pikniku nad Odra, przy
takich ograniczeniach, byla i tak wigksza niz
wielu innych targéw turystycznych w Polsce
w optymalnych warunkach — przytacza opinie
uczestnikow prezes Helinski.

www.wiadomosciturystyczne.pl
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Wydaje si¢, ze pogoda nie byta jednym czynnikiem wptywajacym na
zainteresowanie odwiedzajacych impreza. Wptyw na frekwencje zda-
niem wystawcow mogly mie¢ tez dwie zmiany wprowadzone do tego-
rocznej edycji Festiwalu: przesunigcie terminu jego realizacji z drugiego
weekendu maja na druga potowe czerwca i zmiana lokalizacji z bulwa-
réw na Watach Chrobrego na wyspe Lasztownia. Zmiana daty wynika-
ta z obaw organizatoréw o mozliwosci przeprowadzenia imprezy w pier-
wotnym terminie, kiedy sytuacja epidemiczna byla jeszcze niepewna.
Czerwiec wydawal si¢ idealny, bo to czas przed wakacjami, ale z juz wy-
czuwalng atmosferg odmrazania gospodarki. Anna Gruszczyfiska, ktéra
podczas Festiwalu promowata na stoisku CzechTourism atrakcje tury-
styczne Czech, uwaza, ze szosty miesigc roku nie byl najlepszym termi-
nem na prowadzenie dziatah promocyjnych tego typu. — Na szczecifiskich
targach bywamy regularnie. W maju zawsze byty tu ttumy ludzi, nawet

Grzegorz Macko, wicemarszatek wojewddztwa dolnoslaskiego: Podstawa skutecznego

przy niepogodzie. Teraz byto ich wyraznie mniej, i cho¢ z pewnoscig wzrostu znaczenia naszej regionalnej branzy turystycznej jest wspdipraca przedsigbiorcw i samo-
duzy wptyw na to miaty tropikalne upaty, wydaje si¢, ze ludzie maja juz 1z3d6w. Zachecamy Paristwa gorgco do przylgczenia sig do projektu www.dolnyslask.travel.pl
skonkretyzowane plany urlopowe albo wyjechali na weekend z miasta
— analizuje przedstawicielka CzechTourism. Mimo wszystko, jak zazna- Dolno$laska Organizacja Turystyczna, wspolnie z Urzedem Marszal-
cza, cieszy si¢ z obecnosci na Festiwalu, bo tym sposobem Czechy mia- kowskim Wojewodztwa Dolno$laskiego oraz Urzedem Miasta Wrocta-
ty okazje wystapi¢ na imprezie targowej po raz pierwszy od ponad roku. wia, uruchomita portal www.dolnyslask.travel.pl. Turysta, dzieki temu
Zmiana miejsca Festiwalu zwigzana byla z boomem inwestycyjnym projektowi, w jednym miejscu dostaje oferte z calego Dolnego S'Iaska,
w Szczecinie, ktéry objat réwniez ulice, przy ktérej w poprzednich latach za Ktdra ptaci¢ moze gotowka lub bonem turystycznym. Uzupefnieniem
odbywata si¢ impreza. Aby nie powodowac paralizu komunikacyjnego strony jest sklep z pamiatkami regionalnymi i biletami wstepu do wielu

w mieScie, organizatorzy zdecydowali si¢ przenie$¢ ja na drugg strong
Odry — na Lasztownig, na wysokoSci Watéw Chrobrego. Miejsce to wy-
brano nieprzypadkowo: wyspa jest bowiem lubianym przez szczecinian
punktem imprezowym. Jednak, jak méwi Jerzy Regiec, prezes Polskie-
go Stowarzyszenia Flisakéw Pieninskich, nowa lokalizacja nie przycia-

dolnoslaskich atrakcii.

Zatozeniem portalu jest tworzenie pakietow turystycznych, ktore 1acza
nocleg w wybranym obiekcie z biletami do atrakcji, umozliwiajac tym
samym turyscie optacenie wycieczki z bonu turystycznego. Taka formu-

gnefa odwiedzajacych, bo byta mniej dostepna. — Trudniej byto trafi¢ na fa, poza rozwinigciem wspofpracy roznych podmiotow branzy turystycz-
Lasztownig, poniewaz nie dojezdza tam komunikacja miejska. Poza tym nej dziatajacych w regionie Dolnego Slaska, jak pokazuje doSwiadcze-
targi zorganizowano na wyasfaltowanym placu, co przy panujacych wte- nie, wzmacnia ich atrakcyjnosc i konkurencyjnos¢ na rynku turystycz-
dy upatach mogto zniechecié do odwiedzin potencjalnych gosci, zwtasz- nym i pomaga w znajdowaniu nowych Klientow.

cza osoby starsze i z matymi dzie¢mi — mowi prezes Regiec. Zaznacza Ideg przedsigwziecia jest zrzeszenie jak najwiekszej liczby podmiotow
jednak, ze szczecifiskie targi pozostaja istotnym wydarzeniem w kalenda- z branzy turystycznej. Wspotpraca pomigdzy DOT Sp. z 0.0., a Partera-
rzu promocyjnych aktywnosci stowarzyszenia. — Dla nas te targi sg bar- mi, polega na wigczeniu obiektu do jednego z pakietow oferowanych za
dzo cenne i zawsze byliSmy z udziatu w nich bardzo zadowoleni, bo fre- posrednictwem strony www.dolnyslask.travel.pl.

kwencja zawsze byla wysoka, organizacja stata na wysokim poziomie

i panowat piknikowy, nieformalny charakter, kt6ry przyciagat ludzi — in- Przedsigwzigcie ma charakter otwarty, DOT zaprasza wigc do wspotpra-

cy nowych partneréw z obszaru Dolnego Slaska. Warunkiem dofaczenia

formuje. : . ; ) S

oraz korzystania z potencjatu promocyjnego strony jest udzielenie porta-
ZACHOWAC ATRAKCYJNOSC WYDARZENIA lowi minimum 10% upustu od ceny katalogowej ustugi.
Tegoroczny Festiwal byl wyjatkowy nie tylko ze wzgledu na zmiany, wWww dOI“VSI ask travel pl

réwniez na fakt, ze w tym roku targi Market Tour przeprowadzono po raz
30. Jubileusz uczczono w czasie wieczoru wystawcow m.in. tortem uro-
dzinowym. Wojciech Helifiski przypomina, Ze na przestrzeni 29 lat kie-
dy organizowane sg targi, przeszly seri¢ przeobrazen — zmianom podlega-
ty lokalizacja, charakter i formuta wydarzenia. Tegoroczna odstona Mar-
ket Tour lokuje ten event w §cistej czotéwce wydarzen targowych w Pol-
sce. Wojciech Helinski informuje, ze aktualna formuta targéw turystycz-
nych, jako gtéwnego elementu Pikniku nad Odra, sprawdza sie¢, poki co
organizatorzy nie maja w planach modyfikowania jej w istotny sposéb,
cho¢ oczywiscie beda si¢ nadal stara¢ zachowac atrakcyjno$¢ wydarze-
nia. W przysztym roku Festiwal ma powrdci¢ do majowej daty, nie jest za
to pewne, gdzie odbedzie si¢ impreza. — Aktualnie intensywnie dyskutu- . -
jemy, ktére miejsce jest korzystniejsze dla wystawcow i odwiedzajacych. . '._ gc;:riﬁ;iscﬁ: D,OLNY
Mimo wigkszej swobody organizacyjnej na Lasztowni, sa réwniez istotne n TURYSTYCZNA SL ASK
argumenty za powrotem na ,tradycyjne” miejsce — konczy.

R
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Dolny Slask buduje cyklostrade
dla mieszkancow i turystow

Cyklostrada Dolnoslaska — sie¢ diugodystansowych drég rowerowych o facznej diugosci 1800 kilometréw — ma
nie tylko petni¢ funkgje turystyczna i rekreacyjna, ale takze stanowic¢ wazny element sieci transportowej regionu.

NELLY KAMINSKA

o czterech latach prac planistycznych
Pzarzqd wojewddztwa dolno§laskiego

przedstawit projekt Cyklostrady Dol-
noslaskiej — liczacej 1800 kilometréw sie-
ci drég rowerowych zintegrowanych z ko-
munikacjg zbiorowa. — Cyklostrada to jeden
z flagowych projektéw regionu — przetomo-
wy produkt turystyczny, ktéry umozliwi zwie-
dzanie na rowerze calego wojewddztwa — ze
wschodu na zachdd i z pétnocy na potudnie
— méwi wicemarszatek Grzegorz Macko. —
Dolny Slask jako jeden z pierwszych regio-
néw w Polsce podjat temat drég rowerowych
w sposob tak kompleksowy. Wspdlnie z eks-
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Cezary Przybylski: Nowo budowane drogi
bedg bezpieczne, funkcjonalne, przyjazne dla
uzytkownikoéw i srodowiska.

pertami i milo$nikami turystyki rowerowe;j
tworzymy strategi¢ budowy sieci drég rowe-
rowych w catym regionie. Zadbali§my row-

niez o wypracowanie standardéw projekto-
wych, dzieki ktérym nowo budowane drogi
beda bezpieczne, funkcjonalne, przyjazne dla
uzytkownikéw i Srodowiska — dodaje marsza-
fek Cezary Przybylski.

REGION Z LEPSZYM TRANSPORTEM

Najwazniejsze cele projektu to poprawa do-
stepnoSci transportowej regionu poprzez
pofaczenie drég rowerowych z siecig ko-
lei i uaktywnienie stabiej rozwinigtych,
lezacych z dala od gléwnych szlakéw komu-
nikacyjnych cze$ci wojewddztwa. — Nie cho-
dzi nam tylko o wyznaczanie szlakéw rowero-
wych i ich znakowanie. Nasze podejécie wy-
r6znia to, ze cheemy stworzy¢ infrastrukture P

www.wiadomosciturystyczne.pl



Wypoczywaj, smakuj, odkrywaj... Matopolska w rytmie eko N M ALO P O LS I(A

Bliskos¢ natury, urokliwe krajobrazy, $piew ptakéw, szum wiatru
i gorskich strumieni, bogate, barwne tradycje, unikalne smaki i aro-
maty lokalnych smakotykow, zapach ziét, a przede wszystkim szcze-
ro$¢, usmiech i goscinnos¢ mieszkancoéw to atuty Matopolski, kto-
re przyciagaja odpowiedzialnych i Swiadomych turystéw - ekotury-
stow. Poza sztandarowymi atrakcjami turystycznymi regionu, z dala
od gtéwnych, czesto przedeptanych szlakow, kryja sie¢ prawdziwe
skarby i tajemnice... Wystarczy rozejrze¢ si¢ uwaznie wokoét, by je
dostrzec i odkry¢ Matopolske na nowo - w rytmie eko.

Matopolska bardzo mocno stawia na ekoturystyke, czyli podrézowanie z po-
szanowaniem przyrody i naturalnego krajobrazu, kultury, tradydji i historii regio-
nu, niespiesznego, uwaznego odkrywania miejsc w kameralnym gronie rodziny
i przyjaciot. Warto czasem zboczy< z najpopularniejszych tras, zatrzymac sie na
chwile w podrézy, smakowac miejscowych przysmakéw i poznawac lokalnych
mieszkancéw, by odkrywad wszystkie walory odwiedzanego miejsca. Kampa-
nia informacyjno-promocyjna pod hastem Matopolska w rytmie eko ma na
celu nie tylko wzbudzenie zainteresowania tymi mniej znanymi, nietuzinkowy-
mi i wyjatkowymi atrakcjami regionu, ale takze ksztattowanie odpowiedzialnych
postaw wsrdd turystdw. Dzieki temu piekno mafopolskich krajobrazéw i unikatowych miejsc ma szanse pozostac nienaruszone dla kolejnych pokolen. Prawdziwy
ekoturysta bowiem, nie tylko wyznacza cel podrézy, ale takze starannie planuje jej przebieg. Dobiera $rodki transportu tak, by nie oddziatywaty negatywnie na $ro-
dowisko, nocuje w kameralnych miejscach z klimatem i siega po dania przygotowane na bazie lokalnych produktéw w oparciu o tradycyjne receptury.

Malopolska jest idealnym celem dla ekopodrdzy — gesta sie tras rowerowych,
szlakow turystycznych, sptywdw kajakowych daje mozliwos¢ aktywnego spe-
dzania czasu, a szeroka oferta gospodarstw agroturystycznych i matych rodzin-
nych pensjonatéw stanowi wymarzong baze noclegowa dla ekoturystow. Go-
Scinni gospodarze do kazdego podchodza z ogromna zyczliwoscia. Gosciom
oferujg nie tylko komfortowe warunki noclegu, naturalne smakotyki pochodza-
ce z wiasnych upraw i hodowli, niepowtarzalny aromat $wiezo pieczonego do-
mowego ciasta, réznego rodzaju atrakcje m.in. w postaci mozliwosci obcowa-
nia z naturg, zwierzetami, ale przede wszystkim fantastyczng atmosfere, swo-
ja przyjazh i opowiesdi, ktérych nie przeczyta sie w nawet najlepszych prze-
wodnikach turystycznych. Tacy ludzie i miejsca pefnig tez niezwykle wazng role
w kultywowaniu miejscowych tradydji, kultury i chronieniu rzemiost przed za-
pomnieniem. Niezaleznie od tego, czy znajdziemy sie w Krakowie, na Pod-
halu, w okolicach Tarnowa, w Mafopolsce Zachodniej czy na Ziemi Sadec-
kiej, zawsze znajdziemy magiczne miejsca i wspaniatych ludzi — bo to prawdzi-
wy skarb regionu.

Malopolska to réwniez prawdziwe bogactwo smakéw. Oficjalnie zarejestrowano
|5 produktéw regionalnych i az ponad 200 tradycyjnych. Kazdy subregion stynie z in-
nych smakéw i aromatéw. Kto odwiedzajac Krakéw nie chrupat wypieczonego obwa-
rzanka, na Podhalu nie kosztowat owczego, tradycyjnego oscypka czy bryndzy pod-
halanskiej, a na Sadecczyznie nie wgryz! sie w soczyste tackie jabtko? Mafopolska ma
do zaoferowania cala game wyjatkowych smakdw i raczy nimi chetnie przybytych go-
éci. Przepisy na tradycyjne dania przekazywane z pokolenia na pokolenie pozwalajg
odtworzy¢ legendarny smak ziemniakdw po cabansku na ziemi chrzanowskiej, mo-
skoli na Podhalu czy plackéw po rytersku w Dolinie Popradu. Zabawnymi nazwa-
mi zachecaja do sprébowania siuspaj, kluski hatuski, siusbak, hulajdy, tarcioki i kapu-
$niorka.

Inspiracji do zwiedzania Mafopolski w rytmie eko dostarcza przewodniki ,Podrézuj po
Matopolsce w rytmie eko” autorstwa Dominiki Zargby — autorytetu w obszarze eko-
turystyki dostepne na https://visitmalopolska.pl/w-rytmie-eko. Zaspokoja one cieka-
wos$¢ kazdego mitosnika swiadomego i kameralnego podrézowania. Dzieki nim za-
planowanie aktywnego weekendu lub wakacyjnej wyprawy po Matopolsce w rytmie
eko, bedzie niezwykle proste, a kazdy dzien w drodze stanie sie fascynujacym do-
$wiadczeniem.

Zdjecia: archivum UMWM
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» do bezpiecznej i komfortowej jazdy na rowe-
rze, spdjny, zintegrowany system drég rowe-
rowych o odpowiedniej szerokosci, nachyle-
niach i geometrii, oznakowanych i wyposazo-
nych w infrastrukture towarzyszaca, ktory po-
faczy atrakcje wojewddztwa dolno$lgskiego
z waznymi generatorami ruchu, czyli miejsco-
wosciami — wyja$nia Maciej Zathey, dyrektor
Instytutu Rozwoju Terytorialnego (IRT), kt6-
ry z ramienia zarzadu wojewddztwa dolno$la-
skiego stworzy! i koordynuje strategi¢ rowe-
rowa. — System ten z pewno$cig bedzie cieka-
wym produktem turystycznym, jednak nie pa-
trzymy na niego wylacznie przez pryzmat tu-
rystyki. Chodzi nam o wprowadzenie istotnych
zmian w systemie transportowym i nowych na-
wyko6w zwigzanych z mobilnoscia, rozwijanie
transportu zeroemisyjnego. Nasz projekt ma
nie tylko stuzy¢ turystyce i rekreacji, ale takze
umozliwié¢ mieszkancom codzienne dojazdy na
rowerze do szkoty, pracy, sklepu, stacji kole-
jowej czy przystanku autobusowego — dodaje.
Samorzadowcy licza tez, ze ruch turystycz-
ny na cyklostradzie zacheci lokalnych przedsie-
biorcéw do otwierania obiektéw noclegowych,
restauracji i punktéw ustugowych, stajac sie
motorem rozwoju gospodarczego gmin lezg-
cych z dala od gléwnych oSrodkéw turystycz-
nych. — To model sprawdzony w innych kra-
jach o rozwinietej infrastrukturze rowerowe;j,
na przyktad w Czechach czy Niemczech. Tam
rowerowy ruch turystyczny jest silnym impul-
sem dla lokalnych spotecznosci, przede wszyst-
kim matych przedsigbiorcéw. Nawet mniej zna-
ne miejscowosci dzigki drodze rowerowej maja
szans¢ si¢ wypromowac i czerpa¢ z gospodar-
czego rozwoju — wskazuje Maciej Zathey.
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Maciej Zathey:
Projekt ma nie tyl-
ko stuzy¢ turystyce

i rekreaciji, ale takze
umozliwi¢ mieszkan-
com codzienne do-
jazdy na rowerze.

Sie¢ tworzy¢ beda wydzielone drogi ro-
werowe, ale tez drogi le$ne, polne i publicz-
ne o niskim natezeniu ruchu, czg$¢ z nich to
szlaki juz bedace w uzytku. — ChcielibySmy,
aby docelowo cata cyklostrada byta zgodna
ze standardami projektowymi i wykonawczy-
mi dla infrastruktury rowerowej, ktére przy-
jat zarzad wojewddztwa. Na razie jednak wia-
czamy do niej takze juz istniejace odcinki,
ktére nie odpowiadajg tym wytycznym, ale
z zamyslem, zeby w przysztoSci poprawic je
zgodnie z nimi — wyja$nia Zathey. — W uzyt-
ku jest niezliczona liczba szlakéw rowero-
wych, ale nie wszystkie wytyczone s3 w miej-
scach bezpiecznych. Niektére gminy prowa-
dzg je na przyktad po drogach ruchu kotowe-
go. Ten projekt realizujemy mig¢dzy innymi po
to, zeby wprowadzi¢ standard bezpieczefistwa
bedacy gwarancja, ze turysta, jadac taka tra-
s3, wypocznie i nie bedzie si¢ stresowac jez-
dzacymi obok z duzg predkoscia samochoda-
mi — dodaje dyrektor IRT.

POLACZYC TURYSTYCZNE ATRAKCJE

Swoim zasiggiem cyklostrada ma obja¢ cale
wojewddztwo, w tym atrakcje turystycz-
ne, obszary chronionego krajobrazu, miasta,
miejscowosci 1 wsie, a takze faczy€ sie z tra-
sami rowerowymi w sasiednich wojewddz-
twach, Czechach i Niemczech. Cyklostrade
tworzy 11 tras gtéwnych, w tym 5 tras krajo-
wych, bedacych elementem ogdlnopolskiego
systemu tras rowerowych, przyjetego przez
Konwent Marszatkéw RP. Sg to trasa krajo-
wanr 9 —EV 9 (Adriatyk — Baltyk), trasa kra-
jowa nr 3 — Blue Velo (Otomuniec — Battyk),
trasa krajowa nr 12 (Stubice — Katowice), tra-

sa krajowa nr 6 — Via Regia (Drezno — Kijéw),
trasa krajowa nr 8 (Wroctaw — Warszawa).
— Szczegétowy przebieg cyklostrady, ktory
juz opracowaliSmy, musimy jeszcze skonsul-
towa¢ na forum miedzygminnym pod katem
mozliwosci realizacyjnych. Jednym z waz-
nych kryteriéw, ktére braliSmy pod uwage
przy ustalaniu przebiegdw, jest nachylenie te-
renu. Idealnymi miejscami do jazdy na rowe-
rze s3 doliny rzek, dlatego poprowadziliSmy
trasy wzdtuz doliny Odry (w przysziosci od-
cinek ten bedzie cz¢Scig Blue Velo — prawie
1000-kilometrowej trasy rowerowej biegnacej
wzdiuz Odry przez pig¢ wojewddztw zachod-
niej Polski — od granicy z Czechami w Sla-
skiem przez Opolskie, Dolno§laskie, Lubu-
skie az do Swinoujscia w Zachodniopomor-
skiem — red.), Baryczy, Bobru i Nysy Luzyc-
kiej. Kolejny przebieg obejmie obszar u pod-
néza Sudet6éw, to efekt projektu realizowane-
go w ramach programu Interreg V-A Republi-
ka Czeska — Polska we wspotpracy z partne-
rami z Czech, faczacy wojewddztwa dolnosla-
skie i §laskie, a takze sgsiadujgce z Opolsz-
czyzng i Slaskiem kraje ofomuniecki, pardu-
bicki, liberecki i kralowo-hradecki w Cze-
chach - relacjonuje Maciej Zathey.

OCZEKUJAC NA FINANSOWANIE
Projekt sfinansowany zostanie m.in. z fun-
duszy Unii Europejskiej (Regionalny Pro-
gram Operacyjny Wojewddztwa DolnoSla-
skiego), koszt jego realizacji szacowany
jest na ok. 850 milionéw ztotych. — W obec-
nym projekcie cyklostrada liczy 1800 kilo-
metréw, ale juz dzi§ widzimy mozliwosci
jej rozszerzenia, dlatego trzeba szukaé 7ro-
det dtugotrwatego finansowania rozwoju in-
frastruktury rowerowej, nie tylko na czas re-
alizacji projektu — méwi Zathey. Kiedy ru-
szg prace? — Musimy poczekaé na ostatecz-
ny ksztalt i ramy finansowe RPO, dopiero
potem bedzie mozna ustali¢ harmonogram
realizacji. Przed nami jeszcze mndstwo prac
inwentaryzacyjnych i zwigzanych z projek-
towaniem budowlanym, wiec na wbicie fo-
pat jeszcze poczekamy. Niektére odcin-
ki cyklostrady trzeba bedzie zbudowac, na
innych tylko przeprowadzi¢ mniej koszto-
chtonne prace, takie jak postawienie znakow
drogowych czy zmiana organizacji ruchu.
Cyklostrada bedzie miafa jednolite oznako-
wanie — czytelne dla wszystkich uzytkow-
nikéw, ujednolicone, rozpoznawalne, gwa-
rantujace bezpieczenstwo w wyborze trasy.
Przy trasach pojawig si¢ takze opisy krajo-
znawcze — moéwi Maciej Zathey.

www.wiadomosciturystyczne.pl



Dominikana
odbita sie
po kryzysie

B W regionie Karaibdw najlepiej pod wzgledem
turystycznym radzi sobie Dominikana. Wszyst-
ko dzigki duzemu zainteresowaniu ze strony
Amerykanow. Stany Zjednoczone sg najwaz-
niejszym rynkiem zrédtowym dla tego kraju.
Pod koniec maja liczba rezerwaciji na lipiec byta
0 10 proc. wyzsza niz w 2019 roku. Jak mowi
David Collado, minister turystyki Dominikany,
udziat w PKB przychodow generowanych bez-
posrednio i posrednio przez podrdznych wyno-
si 22 proc. Hotelarze majg nadzieje, ze dobre
wyniki, ktdre teraz notujg, utrzymaja sie takze

w drugiej potowie roku. Obiekty sg w petni wy-
przedane, a do ministerstwa wptywajg prosby
0 zniesienie limitu 80 proc. wykorzystania. Dla
Dominikany najwazniejszymi rynkami zrodto-
wymi sg poza USA (ponad 2 min gosci w 2019
roku), Kanada (prawie 900 tys.), Francja i Ro-
sja (ponad 200 tys.), a takze Argentyna, Niem-
cy i Hiszpania (prawie 200 tys.). MG

procent, to obfozenie notowane przez
hotele w karaibskim regionie Meksyku.
Mimo pandemii turystyka wydaje sie tam
mie¢ catkiem dobrze, gtéwnie za sprawg
podréznych ze Stanéw Zjednoczonych

i krajowych. Ci pierwsi stanowig

ok. 50 proc., gosci ci drudzy 35 proc.,
pozostali to mieszkancy krajow europej-
skich i z Ameryki tacinskiej. MG

www.wiadomosciturystyczne.pl

Turcja ma nowg marke turystyczna

M Turcja chce promowac sie przez kulture i bogatg historie, a jak zapowiada minister turystyki Meh-
met Nuri Ersoy, z czasem w kazdym regionie kraju prowadzone bedg nowe inwestycje, ktére popra-
wig jego atrakcyjnosc. | wiasnie jednym z takich projektéw jest ,Mezopotamia” — nowa marka tury-
styczna kraju, przez kiorg reklamowana bedzie potudniowo-wschodnia cze$¢ Anatolii. Zaktada on
promocije takich prowincji jak Adiyaman, Batman, Diyarbakir, Gaziantep, Kilis, Mardin, Siirt, Sanliurfa
i Sirmak. Dziatania majg opierac sie na prezentowaniu atrakcji naturalnych, kultury, gastronomii i dzie-
dzictwa religijnego. W ramach przedsiewzigcia, ktore ma by¢ wzorem dla kolejnych projektow tego
typu, wsparcie finansowe otrzyma 611 dobr kultury — tgcznie bedzie to ok. 2,1 min dol. Kolejne

17,3 min dol. bedzie przeznaczone na dotacije projektow infrastrukturalnych. Zamyst jest tez taki, by
nie prowadzi¢ oddzielnych badan na poziomie prowinciji, ale spojrze¢ na problem cafosciowo i po-
traktowac region jako kierunek turystyczny. Mezopotamia to starozytny region — dzis na jego terenie
zwiedza¢ mozna stanowiska archeologiczne, tradycyjng i oryginalng architekture, miejsca kultu reli-

gijnego, sprébowac lokalnej kuchni i odkry¢ dzieta rekodzielnicze. MG

Majorka liczy na dtuzszy

S€Z0n

( jhoé liczba zakazen na Majorce ro-

$nie, sezon turystyczny nie jest zagro-

zony. Tak przynajmniej na poczatku
lipca twierdzit rzad Balearéw. — Cheé podré-
Zowania jest ogromna. Mamy nadzieje, Ze se-
zon potrwa do jesieni — méwita w czasie kon-
ferencji prasowej premier Balear6w Franci-
na Armengol. Jak wynika z danych statycz-
nych za maj tego roku, wiekszo§¢ podrdz-
nych z zagranicy, ktorzy odwiedzili Hiszpa-
ni¢, przyjechata wtasnie na Majorke. Prawie
70 proc. z nich stanowili Niemcy, a 70 proc.
Niemco6w, ktorzy wybrali si¢ w tym czasie do

Wiekszos¢
{ podrdznych
| z zagranicy,
ktorzy odwiedzili
| Hiszpanie,
| przyjechala
] na Majorke.

Hiszpanii, przyjechata na Baleary. To spra-
wia, ze spada tez bezrobocie. W czerwcu licz-
ba 0sdb, ktdére miaty ubezpieczenie spofeczne
w zwiazku z praca, wzrosta o 14 proc. wobec
maja. W széstym miesigcu roku liczba bezro-
botnych spadfa o 16,7 proc. wobec maja, a na
koniec czerwca bez pracy pozostawato 10,7
proc. mieszkaficéw — to znaczgco mniej niz
w pozostatych czg$ciach kraju — Srednia dla
Hiszpanii wynosi 15,6 proc. Niestety liczba
zakazefi zaczeta rosnac, a to oznacza, ze inne
pafistwa moga oznaczy¢ region jako obszar
podwyzszonego ryzyka. MG
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I DESTYNACJE

Rosjanie i Niemcy
uratuja sezon w Turg;ji

Wiele wskazuje na to, ze Rosja i Niemcy, dwa najwazniejsze rynki zrodiowe

Turgji, przyczynia sie do odbudowania ruchu turystycznego w tym kraju.

MALGORZATA ORLIKOWSKA

( :hoé Turcja od lat pozostaje jednym
z ulubionych kierunkéw turystow ze
Swiata, zwlaszcza Europy, najbardziej

upodobali sobie ja Rosjanie. Do§¢ powiedzied,

ze na ponad 45 mln turystéw, ktérzy odwie-
dzili ten kraj w 2019 r., najwigksza pod wzgle-
dem liczebnoSci grupe (7 mln) stanowili wia-
$nie oni. Rosjanie nie zawiedli réwniez w kry-

tycznym dla migdzynarodowej turystyki 2020

r., kiedy odnotowano ich w Turcji 2,7 mln.

Jak bedzie w tym sezonie? Trzeba przyznaé,

ze jeszcze w kwietniu prognozy byty pesymi-

styczne. Mimo ze w pierwszych czterech mie-
sigcach 2021 r. w Turcji wypoczywalo ponad

550 tys. Rosjan, w potowie kwietnia rosyjskie
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wladze ograniczyty liczbg lotéw do Turcji. Po-
wodem byta pogarszajaca si¢ sytuacja epide-
miczna w tym kraju. Poczatkowo ograniczenie
lotéw miata trwa¢ do 1 czerwca, potem prze-
dtuzono je do 21 czerwca.

ROSJAN PRZYBYWA

Dzi§, patrzac na wyniki rezerwacji, wydaje
sie, ze Rosjanie bez trudu pobija ubiegtorocz-
ne liczby. — Jesli [dotychczasowy] poziom re-
zerwacji i dynamika cen si¢ utrzymaja, nie be-
dzie dodatkowych restrykcji dotyczacych ko-
ronawirusa, ruch turystyczny z Rosji do Tur-
cji (...) moze wynie$¢ nawet 3 mln, liczac od
22 czerwca do kofica wrze$nia — przewidywa-
fa na famach portalu Sputnik Maja Lomidze,
szefowa Rosyjskiego Zwigzku Organizatoréw

Turystyki. Przedstawicielka organizacji nie
wykluczata wtedy, ze ta liczba wzrosnie, bo-
wiem przyjazdy do Turcji moga by¢ przez Ro-
sjan kontynuowane w pazdzierniku. — Sezon
letni 2021 zapowiada si¢ dla Turcji lepiej niz
poprzedni, je§li chodzi o turystéw z Rosji —
komentowata Lomidze, przyznajac, ze w tym
roku samoloty majg lata¢ do Turcji z 32 miast
rosyjskich, co oznacza wzrost o 11 w stosun-
ku do poprzedniego sezonu. Zainteresowanie
Rosjan wypoczynkiem w Turcji odnotowuja
tez sami Turcy. Jak informuje Mehmet Isler,
zastepca prezesa Federacji Hotelarzy Turec-
kich, juz 22 czerwca, kiedy przywrécono pet-
na siatke potaczen ruch lotniczy z tego kraju
zwiekszyl si¢ o 30 proc. — Jest ogromny popyt
[Rosjan] na wypoczynek w Turcji (...) spo-
dziewamy si¢ 3 min turystéw z Rosji w tym
roku i okoto 6 mln z krajéw z nig sgsiaduja-
cych — powiedzial. Pozytywne prognozy do-
tycza tez drugiego najwigkszego rynku Zré-
dtowego — Niemiec. Kraj ten w poczatkach
lipca zezwolit swoim obywatelom na podré-
ze do Turcji, po tym jak od kwietnia poprawia
si¢ tam sytuacja epidemiczna.

NIEMCY PRZEDLUZA SEZON

W rekordowym 2019 r. w Turcji wypoczywa-
fo 5 mln turystéw z Niemiec, w ubieglym roku
ich liczba zmniejszyta si¢ do nieco ponad mi-
liona. Ten rok ma przynie$¢ wyrazny wzrost.
— W pierwszej pofowie 2019 r. liczba tury-
stow z Niemiec w Turcji osiggneta 1,8 min,
za$§ w drugiej potowie: 3,2 mln. Spodziewamy
sie, ze w drugiej polowie tego roku osiagnie-
my liczby zblizone do tych z drugiej potowy
2019 r. — prognozowat Firuz Baglikaya, prze-
wodniczacy Tureckiego Stowarzyszenia Biur
Podrézy na famach dziennika Turkish Sabah,
uscislajac, ze moze chodzi¢ 0 2,5 — 3 mln go-
§ci z Niemiec. Wtérowat mu Yildiray Kara-
er, prezes Corendon Airlines, ktéry potwier-
dzit duze zainteresowanie Niemcow wyjazda-
mi do Turcji. — Sezon rozpoczat sie pdzno, ale
wyglada na to, ze zostanie wydtuzony, o ile
nie wydarzy si¢ nic zfego.

Wielka niewiadomg jest za to rynek brytyj-
ski, czyli kolejny istotny rynek Zrédtowy dla
Turcji (w 2019 r. odnotowano tam 2,5 mln tu-
rystéw z Wysp). Jeszcze w poczatkach lip-
ca kraj ten znajdowat si¢ na czerwonej liscie
prowadzonej przez brytyjski MSZ. Przenie-
sienie Turcji na zielong liste wydaje si¢ bry-
tyjskim ekspertom mato realne, mozliwe jed-
nak, ze w potowie lipca trafi na pomaranczo-
wa liste, co daje pewne nadzieje na wznowie-
nie podrézy.

www.wiadomosciturystyczne.pl



Dirk Rogl: Czestotliwo$é
lotow jest nadal

o kilkadziesiat procent
nizsza niz w 2019 roku.
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Sytuacja w niemieckiej
turystyce poprawia sie

W siatce potaczen z niemieckich lotnisk pojawia sie coraz wiecej kierun-
kow wakacyjnych. To dobra wiadomos¢. Zfa jest taka, ze cho€ ich liczba
rosnie, to rejsow bedzie w sumie o kilkadziesigt procent mniej.

ELzBIETA GOLA

lipcu i sierpniu z Niemiec be-
dzie mozna polecie¢ na 217 lot-
nisk w 38 krajach Europy oraz do

115 miast w 48 panstwach znajdujacych si¢
poza Starym Kontynentem. Dla poréwna-
nia w 2019 roku bylto to 226 kierunkéw eu-
ropejskich i 141 poza naszym kontynentem.
Tak wynika z zestawienia przygotowanego
przez DRV na potrzeby konferencji praso-
wej, w ktdrej poza organizacja udzial wzigh
minister transportu Niemiec Andreas Scheu-
er i BDL — stowarzyszenie branzy lotniczej.
Scheuer podkreslal, ze zanim turySci wyja-

www.wiadomosciturystyczne.pl

da na wakacje, musza pamigta¢ o zapozna-
niu si¢ z zasadami bezpieczehstwa w zwiaz-
ku z podr6za. Minister chciatby, zeby wyjaz-
dy byly mozliwe nie tylko wewnatrz Europy,
ale tez do dalekich krajow — do Ameryki P6t-
nocnej czy do Azji. Dotyczy to réwniez przy-
jazdéw do Niemiec, ktdre, jak podkresla po-
lityk, réwniez sg atrakcyjnym kierunkiem tu-
rystycznym.

MNIEJ WYLOTOW

Dirk Rogl, dyrektor zarzadzajacy DRV, méwi,
ze co prawda siatka pofaczefi lotniczych na
biezacy sezon zostata niemal przywrécona do
pozioméw sprzed pandemii, to nadal czesto-

DESTYNACJE

tliwos¢ lotéw jest o kilkadziesigt procent niz-
sza niz w 2019 roku. Z zestawienia wynika,
ze liczba kierunkéw europejskich dostepnych
w lipcu i sierpniu bedzie ,,tylko” o 4 proc. niz-
sza niz dwa lata temu, ale wylotéw zaplano-
wano w sumie o 34 proc. mniej. W przypad-
ku krajéw pozaeuropejskich wskazniki te wy-
nosza odpowiednio 17 i 44 proc. na minus.
DRV sprawdzit tez, ile polaczei zaplanowa-
no do poszczegdlnych krajéw. Niemal przy
kazdym z nich widaé¢ spadki, wyjatkiem jest
Grecja, ktéra odnotowata wzrost. DRV pod-
kresla, ze od konca kwietnia liczba rezerwa-
cji w widoczny sposéb ronie, przede wszyst-
kim dotyczy to miesigcy letnich. Co wazne
dla biur podrézy, siedem na dziesi¢¢ rezer-
wacji dotyczy imprez zorganizowanych — ich
udziat w sprzedazy w ostatnich tygodniach
systematycznie zwigksza si¢. Mimo tych po-
zytywnych danych w dalszym ciggu wolumen
sprzedazy to zaledwie 30 procent tego, co
o tej porze roku udatoby si¢ osiaggnaé¢ w nor-
malnym, niepandemicznym sezonie. DRV
sprawdzit tez, dokad Niemcy chca w tym roku
wyjecha¢ na wypoczynek. 40 proc. rezerwa-
¢ji dotyczy zachodniego basenu Morza Sréd-
ziemnego (z Hiszpania i Portugalia), kolej-
ne 40 procent wschodniego regionu (z Grecja
i Turcja), dalekie kraje to 15 proc. zaméwiefi
(w tym Dominikana i Kuba). O ile w przypad-
ku kierunkéw europejskich swoboda podré-
zowania zostala juz niemal przywrdcona (nie
ma obowiazku kwarantanny, a zasady wjaz-
du zostaty uproszczone), to przy wycieczkach
egzotycznych nadal istnieje sporo ograniczen.

KLIENCI BIUR MAJA tATWIE)
Konferencja, w ktérej udzial wzieli przedsta-
wiciele niemieckich mediéw, byla tez okazja
do przypomnienia o obowigzkach turystow.
O ile klienci biur podrézy majg utatwiong
sytuacje, bo wszelkie niezbedne informacje
otrzymaja od doradcy turystycznego, to 0so-
by podrézujace indywidualnie muszg samo-
dzielnie sprawdzié¢, jakie zasady obowigzu-
ja. Dirk Rogl podkresla réwniez, ze przedsie-
biorcy turystyczni mocno dostosowali swo-
ja polityke rezerwacyjna do biezacej sytuacji.
Zaréwno organizatorzy jak i linie lotnicze
oferujg elastyczne mozliwosci zmiany rezer-
wacji lub jej anulacji, specjalne pakiety ubez-
pieczeniowe na wypadek zarazenia si¢ koro-
nawirusem na wakacjach, cho¢ tu trzeba pa-
migtaé, ze niektére kierunki przejmuja kosz-
ty zwigzane z leczeniem, kwarantanng, a na-
wet powrotem do domu, by zacheci¢ klien-
téw do przyjazdu.
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Polski Ltad przyniesie przedsiebiorcom
znaczne zmiany podatkowe

Ogtoszenie zatozen Polskiego tadu przez rzad spotkalto sie z réznymi komentarzami, w zaleznosci od tego, do jakiej

grupy spotecznej zalicza sie odbiorca programu. Najbardziej sceptycznie nastawieni sa przedsiebiorcy, w tym row-

niez z branzy turystycznej, poniewaz to dla nich w nowych zafozeniach podatkowych kryje sie najwiecej zagrozen.

KRzyszTor WILK

amigtajac, ze poki co mowa jest tyl-
Pko 0 ogblnych wytycznych, gdyz brak

jest konkretnych projektéw prawnych,
trzeba przyznaé, ze Polski Lad zawiera roz-
wigzania oczekiwane od bardzo dtugiego cza-
su, a mianowicie podwyzszenie kwoty wolnej
od podatku i II progu podatkowego, ktérych
aktualne poziomy zostaty ustalone w zamierz-
chtych juz czasach. By¢ moze 10 lat temu
osoba zarabiajaca 90 tys. rocznie mogta by¢
uznana za posiadajaca wysokie przycho-
dy i zaliczona do grupy podatnikéw z wyz-
sza stawka, ale aktualnie sytuacja ta na skutek
inflacji, wzrostow ptac i cen, jest juz zupet-
nie inna. Te kwestie zostaty w Polskim Ladzie
podjete, ale nie bez kosztow, ktérym bedzie
dla przedsigbiorcéw m.in. nowy sposéb roz-
liczania sktadki zdrowotnej. Czy jednak plusy
wezma przewage nad minusami?

KWOTA WOLNA OD PODATKU
Zgodnie z propozycjami Polskiego Ladu, po
zmianie, kwota wolna od podatku ma by¢ po-
réwnywalna do tej w innych krajach europej-
skich. Aktualnie jest to ok. 8 tys. zt w skali
roku, a docelowo kwota wolna ma zosta¢ pod-
niesiona do 30 tys. zt. To faktycznie niema-
fo, jak deklaruje rzad, w rzeczywistosci zli-
kwiduje to opodatkowanie pracy w zakresie
placy minimalnej. Problem dla przedsigbior-
cow polega na tym, ze znaczna ich cz¢$¢ roz-
licza si¢ przy wykorzystaniu podatku liniowe-
g0, a przy tej formie opodatkowania nie ma
mozliwosci zastosowania kwoty wolnej od
podatku. Dla tych przedsigbiorcéw jest to za-
tem rozwigzanie neutralne, co najwyzej moze
wplynaé na realne podwyzszenie ptacy ,,na
reke” pracownik6w biur podrézy.
Podwyzszona kwota wolna od podatku
moze natomiast by¢ podstawa do rozwaze-
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nie zmiany sposobu opodatkowania na zasa-
dy ogdlne. OczywiScie wszystko zalezy od
sytuacji podatnika i jego przychodéw, albo-
wiem przy wysokich kwotach nadal podatek
liniowy bedzie najlepszym rozwiazaniem, ale
prég optacalnoSci przesuwa si¢ obecnie zna-
czaco w goére. Wptywa na to réwniez kwo-
ta wolna od podatku, zwlaszcza ze w przy-
padku wspdlnego rozliczenia przez matzon-
kow beda mogli oni razem skorzystac tacznie
z 60 tys. kwoty wolnej. Drugg kwestig, kt6-
ra nalezy przed ewentualng zmiang rozwazy¢
jest IT prég podatkowy, czyli kwota, powyzej
ktérej podatnik rozliczajacy si¢ na zasadach
ogdlnych zaczyna placi¢ wyzszy podatek.

DRUGI PROG PODATKOWY

0d 2019 r. podatnicy rozliczajacy si¢ na zasa-
dach ogélnych ptacg nizszy podatek (17 proc.)
w stosunku do tych rozliczajacych si¢ liniowo

(19 proc.). Jest tak jednak tylko do kwoty ok.
85 tys., albowiem powyzej tej kwoty podat-
nicy, rozliczajacy si¢ na zasadach ogdlnych
»wpadaja” w 32 proc. stawke, a podatnicy li-
niowy nadal odprowadzajg podatek 19 proc..
Polski Lad zaktada podniesienie progu po-
datkowego z 85 tys. do 120 tys. zi. Docho-
dy objete stawka 32 proc. beda dotyczy¢ tylko
tych uzyskanych powyzej 120 tys. zt. Z kaz-
dej ztotéwki od kwoty 120 tys. zt podatek be-
dzie wynosit 32 grosze, a od tej powyzej 85
tys. do 120 tys. — 17 groszy zamiast wcze-
$niejszych 32.Rzad podaje, ze beneficjentami
tej zmiany bedzie ok. 3 mln oséb zatrudnio-
nych na umowe o prace, osiagajacych rocz-
ny dochéd w przedziale 70-130 tys. zt. Dzigki
uldze reforma bedzie neutralna dla pracowni-
kéw z dochodem od 6 do 11 tys. zt miesigcz-
nie. Reforma nie ma oczywisScie wptywu na
podatnikéw liniowych, poniewaz oni w 0go6-

www.wiadomosciturystyczne.pl



le nie placg stawki progresywnej, ale moz-
na w tym miejscu powrdci¢ do rozwazan nad
opfacalnoscig przejscia na zasady ogdlne po-
datku dochodowego.

Dla przedsigbiorcy wykazujacego dochéd
na poziomie 120 tys. zt rocznie przejscie
z podatku liniowego na zasady ogdlne bedzie
oplacalne, poniewaz zamiast stawki 19 proc.
bedzie odprowadzal 17 proc., a dodatkowo
bedzie mogt skorzysta¢ z kwoty wolnej od
podatku 30 tys. zt. Jezeli rozlicza si¢ wspdlnie
z malzonkiem, ktdéry posiada niskie dochody,
to te progi wzrastajg dwukrotnie i tworzg juz
realng zachete do zmiany sposobu opodatko-
wania. Ryzykiem jest to, ze jezeli w danym
roku osiagnie wyzsze przychody, to bedzie
musiat liczy€ si¢ z czg§ciowym odprowadze-
niem 32 proc. stawki. Majac jednak na uwa-
dze kwote wolng i nizsza stawke do 120 tys.,
to rozwigzanie moze by¢ oplacalne nawet
przy znacznie wyzszych dochodach — wyma-
ga to indywidualnego przeliczenia.

SKLADKA ZDROWOTNA

Omoéwione powyzej zagadnienia wydaja si¢
dla przedsigbiorcow neutralne lub korzyst-
ne w zaleznoSci od tego, w jakiej grupie do-
chodowe;j si¢ oni znajduja. Niestety jest row-
niez bardzo niekorzystna zmiana, a mianowi-
cie sktadka zdrowotna. Obecnie przedsigbior-
cy ptaca ryczattowa sktadke zdrowotng w wy-
sokoSci 382 zt miesiecznie, niezaleznie od
tego, ile zarabiaja. Zdaniem rzadu jest to nie-
sprawiedliwe, poniewaz ,,w efekcie za lecze-
nie najbogatszych przedsiebiorcéw ptacy pra-

Od autora

Opisane powyzej zagadnienia wynikaja
tylko i wytgcznie z zapowiedzi medialnych
i oficjalnego komunikatu na stronie inter-
netowej rzadu. Nie ma jeszcze projektu
konkretnych przepisow, a jak wiadomo,
czasami te szczegoly sa rozstrzygajace.
Ogdlnie negatywny odbidr przedsiebior-
cow w zakresie nowej skfadki zdrowot-
nej doprowadzit tez do dyskusji wewnatrz
koalicji rzagdowej. Rozwazane jest tez po-
zostawienie skfadki ryczaftowej, ale na
wyzszym poziomie (okoto dwukrotnosc
dzisiejszej kwoty). Jedno jest pewne —
sktadka bedzie wyzsza i na to sie trzeba
przygotowac, pozostaje tylko pytanie, jak
gleboko do portfela przedsiebiorcow za-
mierza siegna¢ rzad, bo to, ze siegnie,
nie podlega juz dyskusiji.

www.wiadomosciturystyczne.pl

Krzysztof Wilk — radca prawny specjalizujacy
sie w obstudze prawnej przedsigbiorcow
branzy turystycznej, www.rpkw.pl

wie wylacznie mali przedsiebiorcy i pracow-
nicy. Przedsiebiorcy wykorzystywali ten fakt,
zmuszajac czesto swoich pracownikéw do
przechodzenia z etatu na jednoosobowa dzia-
talno$¢ gospodarcza, by korzysta¢ z preferen-
cyjnych warunkéw”. Zdaniem rzadu nowe
rozwigzanie ma wyréwnac potozenie oséb za-
trudnionych na umowie o prace i 0séb, ktére
prowadza jednoosobowa dziatalno$¢ gospo-
darcza. Zgodnie z Polskim £adem przedsie-
biorcy beda odprowadza¢ sktadke zdrowotna
liczong proporcjonalnie do dochodu (9 proc.)
oraz, podobnie jak przy umowie o prace, bez
mozliwosci odliczania. Uzasadnienie zmia-
ny podane oficjalnie przez rzad, a zacytowa-
ne powyzej, moze byé kwestig dyskusji po-
litycznej, na ktérg nie ma tu miejsca. To, co
trzeba jasno stwierdzié, to ze jest to zmiana,
ktéra bardzo mocno obcigzy koszty dziatalno-
Sci. Juz sam fakt braku mozliwosci odlicze-
nia sktadki zdrowotnej od podatku dochodo-
wego spowoduje jego realny wzrost. Do tego
uzaleznienie wysokosci tej sktadki od po-
ziomu dochodéw spowoduje natychmiasto-
wy wzrost kosztéw. Przyjmuje si¢, Ze nowe
rozwigzanie podatkowe prowadzi de facto do
podwyzszenia podatku liniowego z 19 proc.
do 28 proc. (19 proc. podatku dochodowego
+ 9 proc. sktadki zdrowotnej). W tym zakresie
przejicie na rozliczenie na zasadach ogélnych
nic nie zmieni albowiem podatek dochodowy
i sktadka zdrowotna nie sg ze sobg powigzane.

PODSUMOWANIE

Zmiany podatkowe proponowane przez rzad
zawieraja rozwigzania dobre i dlugo oczeki-
wane, jak podwyzszenie kwoty wolnej od po-
datku i II progu podatkowego, ale réwnocze-
$nie przyniosg przedsiebiorcom wyzsze kosz-
ty z uwagi na proporcjonalng i nieodlicza-
ng od dochodu sktadke zdrowotng. Ostatecz-
nie potaczenie tych rozwigzan bedzie korzyst-
ne dla przedsiebiorcéw z niskimi dochodami,
a kosztowne dla tych zarabiajacych lepiej. a

PRAWO

KRS

Rejestr
bardziej online

Od lipca wpisy do Krajowego Rejestru
Sadowego bedg przyjmowane w formie
online, co spowoduije, ze postepowa-
nie powinno byc¢ prostsze i szybsze. In-
formatyzacja to kolejny krok — po wpro-
wadzeniu koniecznosci skfadania spra-
wozdan finansowych online czy zakfa-
daniu w ten sposob spotki — w cyfryzacii
rejestrow sgdowych. Dla przedsiebior-
cow droga elektroniczna bedzie obliga-
toryjna, natomiast dobrowolna dla sto-
warzyszen, organizacji spofecznych, fun-
dacji. Ministerstwo Sprawiedliwosci sza-
cuje, ze od lipca okoto 85 proc. wpisow
do KRS bedzie dokonywanych przez in-
ternet. KW

Zmiany
w Tax Free

Od 1 lipca 2021 r. rozpoczeta sie reje-
stracja przedsiebiorcow do systemu in-
formatycznego Tax Free na Platformie
PUESC. System zwrotu podatku VAT po-
droznym Tax Free obecnie dziafa w for-
mie papierowej, od przysztego roku be-
dzie dziatat w formie elektronicznej, jed-
nak od 1 stycznia 2022 r. wszyscy sprze-
dawcy w systemie zwrotu podatku VAT
podroznym bedg mieli obowigzek wysta-
wiania dokumentoéw Tax Free w formie
elektronicznej. KW

PODATKI

Jasniejsze JPK

Ministerstwo Finanséw opublikowato
rozporzadzenie zmieniajgce zasady wy-
sytania do skarbowki jednolitych plikow
kontrolnych (JPK). Jest to rozporzadze-
nie zmieniajgce rozporzgdzenie w spra-
wie szczegotowego zakresu danych za-
wartych w deklaracjach podatkowych

i w ewidencji w zakresie podatku od to-
wardw i ustug. Rozporzadzenie weszto
w zycie 1 lipca, przy czym do rozliczenia
za czerwiec 2021 r. stosuje sie przepisy
dotychczasowe. KW ]
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I SYLWETKA

Pracujac w turystyce, unikam
sztampy i rutyny

EWA ZIELINSKA: Nie wystarczy wysfac turystow do Krakowa i pokaza¢ im Wawel. Trzeba znajdowaé peretki,

ktore klienta zaskocza.

NELLY KAMINSKA

fascicielka olsztynskiego biura tu-
rystycznego Podréze Ewa Zielin-
ska to specjalistka od organizacji

wyjazdéw dla dzieci i mtodziezy. Do zalozenia
wlasnej firmy touroperatorskiej zainspirowata
ja piecioletnia praca w biurze wizowym, w cza-
sie ktdrej, jak opowiada, miafa kontakt z wie-
loma biurami podrézy i wystuchata wielu opo-
wieSci o podrézach. — Szukalam dobrej, per-
spektywicznej pracy, ktéra pozwolitaby mi roz-
wijaé si¢ i pomagac¢ ludziom w spetnianiu wa-
kacyjnych marzefi — méwi Ewa Zielifska. De-
cyzja o zatozeniu biura podrézy zwiazata ja za-
wodowo z turystyka na ponad 30 lat. — Poczatki
nie byly fatwe, ale ja nalez¢ do oséb, ktére ni-
gdy sig¢ nie poddaja i konsekwentnie zdazajg do
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celu, jaki sobie wyznaczyly. TrudnoSci napoty-
kamy przeciez w kazdej branzy i zawsze moz-
na je pokona¢ — méwi organizatorka.

ZASKOCZYC KLIENTA

Na poczatku lat 90. zaktady pracy chetnie or-
ganizowaly wyjazdy dla dzieci i wtasnie w ta-
kim kierunku zaczeta si¢ rozwijaé¢ dziatalno$¢
Ewy Zielifiskiej. — Przygotowania do spotkan
z zaktadami pracy pochtaniaty mnéstwo cza-
su i wysitku. Zeby zdoby¢ klientéw, trzeba
bylo zaskoczy¢ ich atrakcyjna, ciekawg ofer-
ta, przedstawi¢ najnowsze trendy w turysty-
ce miodziezowej, a potem wykazac si¢ rzetel-
noScig w realizacji ustugi. Takze sama organi-
zacja wypoczynku dla dzieci i mtodziezy jest
niezwykle pracochfonna, trzeba si¢ porzadnie
natrudzié, zeby klient od poczatku do konca

byt zadowolony — méwi Zielifiska. — Bardzo
chetnie podejmowatam si¢ organizacji wyjaz-
déw zaktadowych, integracyjnych i takze ta
czg$§¢ dziatalno$ci nabrata z biegiem lat kon-
kretnego ksztattu. Jednocze$nie rozpoczetam
sprzedaz agencyjna, ktéra w tamtych czasach
dopiero raczkowata, bo turystyka zagranicz-
na nie byla zjawiskiem tak masowym i po-
wszechnym jak dzi§ — dodaje. Zdaniem Ewy
Zielifiskiej w organizacji imprez turystycz-
nych, oprécz kwestii fundamentalnych, takich
jak ciekawy, nieprzetadowany program, do-
bry pilot, przewodnik i kierowca, niezwykle
wazne sg detale. Kawa i ciastko serwowane
w autokarze czy przystanek w fadnym miej-
scu tworzg pozytywny obraz catoéci i wply-
waja na odbidr imprezy w takim samym stop-
niu, jak dobry hotel i kompetentna kadra.

www.wiadomosciturystyczne.pl



W POSZUKIWANIU SMACZKOW

Organizatorka nie lubi sztampy. — Zawsze staram si¢ podpowiedzie¢
klientowi co§ od siebie. Nie wystarczy wystaé turystéw do Krakowa
i pokaza¢ im Wawel. Trzeba znajdowaé peretki, smaczki, ktére klien-
ta zaskoczg, unikac rutyny, banatu, oczywisto$ci. Banaty nikogo nie sa-
tysfakcjonujga — méwi organizatorka. Po wybuchu pandemii, ktéra spra-
wita, Ze rynek turystyczny zatrzast si¢ w posadach, Ewa Zielifiska ela-
stycznie dostosowala si¢ do panujacych warunkéw, odchodzac od tury-
styki zagranicznej. — Pandemia pozbawita rynek stabilnoSci. Nie wie-
my, co nam przyniesie nastgpny dziefi, na co pozwoli nam sytuacja epi-
demiczna, jak beda wygladaly warunki wyjazdu. To troche stresujace
i meczace, zwlaszeza po 30 latach pracy, kiedy cztowiek szuka stabil-
nosci i spokoju — méwi Ewa Zielifiska. T¢ stabilno$¢ organizatorka wi-
dzi w turystyce krajowej, na ktdrg jest teraz ogromny popyt. — Widze,
ze duzo dzieci i mtodziezy nie zna wlasnego kraju, dlatego z przyjem-
noscia chodze na spotkania do szkét i opowiadam im o Polsce, podpo-
wiadam, dokad warto pojechac i co zobaczy¢ — dodaje. Takze zaktady
pracy, instytucje, grupy nauczycielskie zamawiaja wycieczki krajowe,
co pozwala patrzeé w przyszto$¢ z optymizmem. Ewa Zielifiska ma jed-
nak nadzieje, Ze jej rozbrat z turystyka zagraniczng jest tylko chwilowy,
zwlaszcza Ze na realizacje wcigz czekaja wycieczki przetozone w 2020
roku, miedzy innymi do Albanii, Toskanii czy na Lazurowe Wybrze-
ze. — Chciatabym znéw wysyla¢ za granice takze dzieci, ale czas poka-
ze, czy bedzie zainteresowanie takimi wyjazdami i pandemia pozwoli
nam na ich bezpieczna realizacj¢ — méwi Zielifiska. — Kryzys zwigzany
z pandemig nauczy! mnie cierpliwosci, spokojnego oczekiwania na to,
co przyniesie jutro. Nie ma sensu stresowac si¢ rzeczami, na ktore i tak
nie mamy wptywu. Uwazam, ze im wigcej optymizmu, tym moja praca
bedzie bardziej efektywna i satysfakcjonujaca dla klienta — wskazuje.

WRACAJACY KOLONISCI

Ewa Zielinska przyznaje, ze kocha swoja prace i nie potrafitaby bez
niej zy¢. Najcenniejsza nagroda sa dla niej stali klienci, ktérzy wraca-
ja nawet po niedawnej zmianie siedziby, a takze sporo nowych, ktérzy
trafiajg do niej z polecenia. — Ciesz¢ si¢, Ze wracaja do mnie moi ko-
loniéci, ktérzy teraz sami pracuja jako wychowawcy i maja juz swoje
dzieci, ze wieloletni klienci przyprowadzajg dzi§ swoje wnuki, by za-
pisac je u mnie na kolonie. To, Ze dobrze wspominaja nasza wsp6tpra-
ce 1 wciaz cheg ze mng podrézowad, jest moim najwiekszym sukce-
sem — podsumowuje Ewa Zielifiska.

Ewa Zielinska

PRYWATNIE: Urodzita sig w Olsztynie. Ma dwie doroste cor-

ki i wnuczke, niedtugo zostanie babcig po raz drugi. Lubi diugie
spacery, jazde na nartach, zwiedzanie i podréze przede wszyst-
kim po Polsce.

ZAWODOWO: W 1990 roku wraz ze wspdlniczkg zatozyla

biuro turystyczne Professjonal. Od 2010 roku kontynuowata
dziatalnos¢ juz na wtasny rachunek, przemianowujgc biuro na
Professjonal Ewa Zielinska, a nastepnie Podroze Ewa Zielinska.
Przed zatozeniem wiasnego biznesu pie¢ lat pracowata w biurze
wizowym. Jest cztonkiem Polskiej Izby Turystyki.

www.wiadomosciturystyczne.pl

LUDZIE

Zmiany personalne

Jakub Feiga dyrektorem Dolnoslaskiej Organizacji Turystycznej
Z poczatkiem lipca Jakub Feiga, dotychczasowy zastepca dyrek-
tora biura zarzgdu DOT, objat szefo-
stwo biura, zastepujgc na tym stano-
wisku Rajmunda Papiernika. Feiga
jest absolwentem stosunkow miedzy-
narodowych Uniwersytetu Wroctaw-
skiego. Od poczatkdw kariery zawo-
dowej jest zwigzany z Dolnoslgskg
Organizacja Turystyczng. W latach
2005-2008 petnit funkcje specjalisty
ds. projektow europejskich i serwi-
sow internetowych. Od 2008 do 2014, jako gtéwny specjalista ds.
turystyki, byt odpowiedzialny za dziafania marketingowe DOT, od
2014 r. do 2021 r. byt za$ zastepca dyrektora DOT. MO

Nowy-stary prezes Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej

W potowie czerwca br. odbyto sie 38. Walne Zebranie Czionkdw
Wielkopolskiej Organizaciji Turystycznej. W czasie spotkania wy-
brano wtadze na kolejng kadencje. W zarzadzie WOT znaleZli sie
jego dotychczasowi cztonkowie, w tym Tomasz Wiktor petnig-

cy funkcje prezesa WOT. Tomasz Wiktor, rocznik 1959, jest absol-
wentem Wydziatu Turystyki poznan-
skiej AWF. Rok po ukonczeniu stu-
diow, w 1985 r. zostat pracownikiem
dydaktyczno-naukowym tego wydzia-
tu, zajmujac sie dziatalnoscig dydak-
tyczna przez kolejnych 6 lat. W 1991

r. objat stanowisko dyrektora Osrod-
ka Sportu i Rekreacji w Szamotutach.
0Od 1997 r. Tomasz Wiktor jest dyrek-
torem Departamentu Sportu i Turysty-
ki Urzgdu Marszatkowskiego Woj. Wielkopolskiego. Funkcje pre-
zesa WOT sprawuje od 2004 r. Prywatnie prezes WOT jest mito-
$nikiem aktywnego wypoczynku: jezdzi na rowerze, ptywa na ka-
jaku, jest nurkiem i narciarzem. MO

Imiany w zarzadzie Rainbow Tours

Jakub Puchatka zostat powotany na stanowisko cztonka zarza-
du Rainbow Tours, zastgpit odchodzgcych Tomasza Czaple i Re-
migiusza Talarka. Urodzony w 1975 .
Jakub Puchatka jest absolwentem za-
rzgdzania i marketing w SGH w War-
szawie i studiow Executive MBA na
Wydziale Zarzadzania Uniwersytetu
Warszawskiego. Zawodowo Puchal-
ka od poczatku zwigzany byt z bran-
zg turystyczng. W trakcie studiow pra-
cowat jako pilot wycieczek i rezy-
dent biur podrdzy. Nastepnie zwigzat
sie z TUI Poland i Biurem Podrozy Triada. W 2016 r. zatrudnit sie
w Rainbow Tours, w ktorym odpowiada za obstuge klientow, ser-
wis pilocki, rezydencki i animacyijny, rozwdj sprzedazy wycieczek
fakultatywnych oraz rozwoj struktur firmy za granicg. MO
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Dyplomy
dla najlepszych

W sobote (26 czerwca) w muzeum Fort Wielka Ksigza Gora w Wielkich Lni-
skach (powiat grudziadzki) w ramach wojewoddzkich obchodow Miedzynaro-
dowego Dnia Przewodnika Turystycznego zastuzeni przewodnicy otrzymali
podzigkowania marszatka wojewodztwa kujawsko-pomorskiego.

Tomasz Budzynski — Oddziat Przewodnicki PTTK w Toruniu « Krzysztof Cieczkiewicz

- Oddziat Kujawski PTTK we Wtoctawkue Dorota Dobrariska — Oddziat Migjski PTTK

w Toruniu  Anna Grzeszna-Kozikowska — Koto przewodnikéw PTTK w Chetmnie o
Elzbieta Kozfowska — PTTK Oddziat Nadgoplaniski w Kruszwicy (powiat inowroctawski)
* Piotr tukiewski — Oddziat PTTK im. ks. pptk. dr. W. tegi w Grudziadzu * Czestaw t.u-
komski — Patucki Oddziat PTTK w Zninie * Grzegorz Machaj — Oddziat PTTK im. ks.
pptk. dr. W. tegi w Grudzigdzu « Halina Mazurkiewicz — Oddziat Przewodnicki PTTK

w Toruniu » Wiestaw Podsiadty — Oddziat PTTK im. ks. pptk. dr. W. tegi w Grudzigdzu
* Ewa Rapicka — PTTK Oddziat Inowroctaw  Grzegorz Roczek — PTTK Oddziat Ino-
wroctfaw « Damian Rybak — Muzeum Romariskie Ottona i Bolestawa w Strzelnie (po-
wiat « mogileriski) Tomasz Siminski-Stanny — Oddziat PTTK im. ks. pptk. dr. W. tegi
w Grudziadzu * Dorota Streibel — Regionalny Oddziat PTTK ,Szlak Brdy” w Bydgosz-
czy « Piotr Wozniak — Dom Legend Torunskich

Walne zebranie MROT,
lzabela Stelmanska prezesem

W dniu 23 czerwca br. w Sali Marmurowej w Pafacu Kultury i Nauki
odbyto sie Walne Zebranie Cztonkéw Mazowieckiej Regionalnej
Organizagji Turystyczne.

Spotkanie rozpoczefo wspomnienie o wielolet- rok 2021. Najwazniejsza uchwata, ktorg podjeto Wal-
nim Prezesie MROT Janie Btorskim oraz o Adrianie ne Zebranie, byt wybor nowej Prezes Zarzadu MROT
Machnacz, wtascicielce Miynu Gasiorowo. w 0sobie Pani Izabeli Stelmanskiej, zastepcy dyrekto-
Zebrani podigli kluczowe dla organizacji uchwaty. Za- ra Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki Urze-
twierdzili sprawozdanie z dziatalno$ci MROT i spra- du Marszatkowskiego Wojewodztwa Mazowieckiego,
wozdanie finansowe oraz na wniosek Komisji Re- zwigzanej od lat z mazowiecka turystyka.

wizyjnej udzielili absolutorium cztonkom Zarzadu za Nowa prezes zapowiedziata che¢ kontynuowania
poprzedni rok. Cztonkowie MROT bez uwag przy- wspolnych projektéw na rzecz rozwoju turystyki na

jeli Plan dziatalnosci i Plan finansowy MROT na Mazowszu.

www.wiadomosciturystyczne.pl
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Piknik nad Odra

W dniach 19-20 czerwca 2021 w Szczecinie
odbyt sie plenerowy Festiwal Podrozy
| Czasu Wolnego — Piknik nad Odrg.

Organizatorzy postanowili otworzy¢ imprezg sezon letni. Zmieni-
to sie miejsce — po raz pierwszy festiwal odbyt sig po drugiej stro-
nie Odry, na szczecinskiej tasztowni. Gtownym i najbardziej wy-
czekiwanym wydarzeniem byty 30. Targi Turystyczne Market Tour,
w ktorych udziat wzigli wystawcy z catej Polski, ale rowniez z za-
granicy. Regionem partnerskim tegorocznego festiwalu byt Slask.
Piknik nad Odra to wydarzenie taczace targi turystyczne z atutami
imprezy miejskiej. Nie zabrakto wesotych miasteczek, atrakciji dla
najmtodszych, gastronomii i strefy dla petnoletnich uczestnikow.

W poszukiwaniu inspirujacego celu

Blisko 50 wystawcow zaprezentowato oferte turysty-  ni zapraszali na trasy rowerowe, miedzynarodowe dro-  mieszkancow aglomeracii $laskiej. Jako branza targo-
ki weekendowej w Parku Slaskim w Chorzowie. gi wodne, konne, piesze i podziemne, sptywy kajakowe  wa, ktora utrzymuje wiele miejsc pracy, jestesmy spra-

i pontonowe, szlaki kulinarne i winiarskie. Proponowali  gnieni normalnosci i mozliwo$ci dziatania, juz teraz za-
IX Targi Turystyki Weekendowej Atrakcje Regionéw tym  wieze widokowe i ciekawostki historyczne, atrakcyjne praszam na jubileuszowa, X edycje imprezy za rok

razem odbyty sie w tradycyjnym, czerwcowym termi- parki rozrywki i baseny termalne. — Wystawcy chetnie  — podkresla Matgorzata Kryszak, dyrektor targow. JK
nie. Odwiedzajacy mieli okazjg zapoznac sig z kom- wzieli udziat w czerwcowej edycji naszych targow, aby

pleksowg ofertg turystyczng polskich wojewddztw, przedstawi¢ Slazakom miejsca w Polsce, ktére war- 11-13 czerwca br., IX Targi Turystyki Weekendowej
miast, powiatow i gmin. Wystawcy na swoich sto- to zobaczy¢ podczas tegorocznych wakaciji. Ich ofer- Atrakcje Regionow, Chorzow

iskach w bezpiecznej, otwartej, parkowej przestrze- ta spotkata sig z duzym zainteresowaniem aktywnych

www.wiadomosciturystyczne.pl
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Batkany
Z Rego-Bis

$laski touroperator po rocznej przerwie wznowit organizacje
wyjazdow studyjnych dla przedstawicieli biur podrozy.

W wycieczce do Albanii i Macedonii uczestniczyto 25 agentéw
turystycznych z catej Polski.

Tygodniowy pobyt — pozwolit na poznanie wypoczynkowego po-
tencjafu Albanii i Macedonii. Uczestnicy zwiedzali bazg hotelo-
wa, (ponad 20 obiektow), pofozonych na Riwierze Albanskiej

i nad Jeziorem Ochrydzkim. Nie mogto takze zabrakna¢ pozna-
wania lokalnej kuchni i kultury. Odwiedziny w Durres — w fabry-
ce stynnego albanskiego koniaku Skenderbeu, przejazd do jed-
nego z najpiekniejszych punktow widokowych w Albanii — Prze-
teczy Llogara (1043 m.n.p.m.), rejs po Jeziorze Ochrydzkim
(wpisanym na Liste Swiatowego Dziedzictwa UNESCO), spa-
cer po zabytkowej starowce Ochrydy, nazywanej ,perta Macedo-
nii” — daty szanse na poczucie prawdziwych batkanskich klima-
tow. — Przy organizacji study-tour wychodzimy z zatozenia, ze
jesli agent osobiscie pozna i polubi odwiedzane miejsca, bedzie
mu fatwiej zacheci¢ klientdw do wyjazdu — reasumuje Estera So-
balkowska, specjalista ds. produktu w Rego-Bis. JK

11-18 czerwca br., study-tour Rego-Bis w Albanii i Macedonii

We Wroctawiu  Slaskie muzeum bogatsze
0 promogji w atrakcje

Do Wroctawia na zaproszenie Wydziatu Promocji Miasta Muzeum Gornictwa 2 lipca br. wzbogacito sie 0 now3 atrakcje — Strefe Carnall (nazwanej od charaktery-
i Turystyki oraz Convention Bureau — Wroctaw przyjechali stycznego szybu goérujacego nad catoscia, bedacego czescig historycznej Kopalni Krélowa Luiza).
przedstawiciele o$miu polskich samorzadéw wojewodzkich
odpowiadajacych za promocie turystyczna.

W Art Hotelu w dniach 30 czerwca — 1 lipca odbyto sig spotka-
nie samorzadowe dotyczace rozwoju i promocii turystyki ,Wspol-
nie i osobno”. We Wroctawiu pojawili sig przedstawiciele z Pozna-
nia, Opola, Rzeszowa, Bydgoszczy, Lublina, Torunia, Warszawy
oraz Biafegostoku.

Uroczystego otwarcia dokonali (od lewej): radna Sejmiku
Wojewddztwa Slaskiego Alina Nowak, Barttomiej
Szewczyk, dyrektor Muzeum Gérnictwa Weglowego
w Zabrzu, Matgorzata Manka-Szulik, prezydent Zabrza
i Wojewoda Slaski, Jarostaw Wieczorek.

www.wiadomosciturystyczne.pl





